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National image, media discourse — Poland and Ukraine
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Abstrakt: Przedmiotem analizy niniejszej publikacji jest dyskurs medialny toczacy si¢
w dwoch sgsiadujacych ze sobg krajach. W artykule zaprezentowana zostata problematyka
wizerunku narodowego Polski i Ukrainy prezentowanego w mediach tradycyjnych oraz
Internecie. Oméwiony zostal sposob przedstawiania Polski w mediach ukrainskich oraz
wizerunku Ukrainy w mediach polskich na przestrzeni kilku ostatnich lat. Analiza objgte
zostaly wybrane materialty prasowe oraz zrodla internetowe. Przywolane zostaly takze
raporty z monitoringu medialnego i przeprowadzonych badan naukowych dotyczace
wspomnianej tematyki. Rozwazania dotyczyly kilku aspektow, migdzy innymi
prezentowanego w mediach wizerunku typowego Polaka i Ukrainca, przywotywanych
stereotypéw zwigzanych z obydwoma narodami oraz roli i znaczenia przypisywanego
wspomnianym krajom w Europie i Unii Europejskiej. Podj¢te zostaty takze zagadnienia
wzajemnych stosunkéw a takze kwestie problemowe, w tym opinie o dwustronnych
problemach, prezentowane w $rodkach masowego przekazu obydwu panstw. Rozwazania
koncza wnioski dotyczace zrddet i przyczyn takiego wzajemnego postrzegania obydwu
narodow. Slowa kluczowe: Wizerunek narodowy; Ukraina; Polska; Media; Dyskurs
medialny.

AHoTanisi: Y naHiii craTTi pO3IVISNAIOTHECS NHTaHHS Melia-IMCKypcy B JABOX CYCIAHIX
kpainax. [lopymena mnpobnematuka HauioHaspHoro iMipky Ilombmi Ta VYkpainu
B Tpaaumiiianx 3MI ta IaTepHeti. Byne obroBoproBatucs cmoci6 npeactraBisHHs [Tombiri
B YKpaiHCBKUX MeJia, a TaKoXK 300pakeHHsT YKpaiHU B MOJbCHKUX MeJlia 32 OCTaHHI KiJbKa
POKiB. AHai3 OXOITIOBaTHME 0OpaHi Ipec-MaTepiaid Ta iHTepHeT-IpKepena. by ayTs Takox
3aJTydeHi YHMCIeHHI 3BiTH 3 MOHITOpUHTY 3MI Ta HayKOBUX IOCIIKEHb, IO CTOCYIOTHCS
3rajlaHoi TeMaTWKH. Po3qymMH 30CepensiThCsl Ha JCKIIBKOX acleKTaX, MK iHIINM Ha
NIPE/ICTaBJICHOMY B Mejia 300paKeHHI THUIIOBOIO MOJsSKAa 1 YyKpaiHI, CTEpPEeOTHIaX,
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MOB'I3aHUX 3 000Ma HapoJaMH, POJb Ta 3HAUEHHS IMX KpaiH y €Bpormi Ta €BponeicbkoMy
Coro3i. BynyTh Takok 0OTOBOpIOBATHCS B3a€EMOBITHOCHHH 1 CIUIBHI MPOOJIEMHI MHUTAHHS,
1 Te, sIK BOHM TpECTaBJICHI B 3aco0ax MacoBoi iHpopMarllii 06ox nepkaB. Kiaw4uosi cioBa:
Harmionaneauit imimpk; Ykpaina; [Tomsina; 3acobu MmacoBoi iHdopMmartii; Memia-muckype.

Summary: The analysis presented here focuses on the media discourse in two neighboring
countries. The article covers the issue of the national image of Poland and Ukraine as shown
in the traditional media and on the Internet. It describes how Poland has been shown in the
Ukrainian media and Ukraine in the Polish ones over a period of a few years. The analysis is
limited to selected press materials and online sources. Media monitoring and research reports
on this topic are also included. The deliberations are focused on several aspects, including
the image of the typical Pole and Ukrainian as presented in the media, referring to
stereotypes related to both nations and the role and importance of these countries in Europe
and the European Union. Mutual relations, barriers inclusive, and as well as—opinions on
bilateral issues presented in the mass media of both countries, are also mentioned. Finally,
conlusions are drawn with regard to the sources and causes of such mutual perception of both
nations. Key words: National image; Ukraine; Poland; Media; Media discourse.

Wprowadzenie. Najbardziej rozpowszechniong definicje wizerunku
stworzyt Philip Kotler, ktory uznaje go za sume¢ pogladow, postaw oraz
wrazen osoby lub grupy 0s6b w odniesieniu do obiektu, za ktérym kry¢é moze
sie produkt, marka badz kraj'. Wazne jest, by obraz ten byt jak najbardziej
zblizony do tego, jak dany podmiot chce by¢ odbierany, czyli byt zgodny
z jego tozsamoS$cig, poniewaz wizerunek bardzo silnie oddziatuje na
reputacje’.

Wizerunek narodowy mozna rozumie¢ jako zbidr wyobrazen, wrazen oraz
przekonan dotyczacych danego kraju w oczach odbiorcéw, obraz marki
istniejacy realnie w ich §wiadomosci, bedacy centralnym elementem procesu
brandingu narodowego. Wizerunek narodu w odrdéznieniu od wizerunku

marki jest jednak na tyle zlozony 1 plynny, ze trudno go do niego

"' O. Gorbaniuk, D. Radman, Struktura wizerunku kraju i jej pomiar. Studia Socjologiczne,
2011, 203(4), 75-94.

2 P. Misiurski, Dlaczego wizerunek firmy jest wazny. Pobrano z: www.proto.pl/PR/Pdf
/art_misiurski.pdf (dostgp: 06.07.2017).
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porownywac. Zalezy od wielu czynnikéw, do ktorych zaliczamy
te o historycznym pochodzeniu, jak i czynniki polityczne, dlatego tez
wizerunek panstwa moze by¢ polaczony ze spoteczng, a nie komercyjna,
koncepcja narodu®. Odwotujac sie jednak do tezy W. Olinsa, ze ,kazdy naréd
jest marka” zasadnym wydaje si¢, ze panstwa chcace walczy¢ 1 dbac¢ o swoj
wizerunek na mig¢dzynarodowej scenie politycznej musza odpowiednio
zadba¢ o swoja marke, by nie odgrywac roli statysty znajdujacego si¢ na
peryferiach nowoczesnej gospodarki®. Cecha marketingu narodowego jest
podejécie strategiczne do budowania wizerunku kraju na arenie
mi¢dzynarodowej, co stanowi staly element polityki zagranicznej
i $wiadomej regulacji przedstawicieli rzadu. Wszystko to jest wynikiem
postepujacego procesu globalizacji 1 rosngcej konkurencji, co sprowadza kraj
do poziomu marki, o ktérg trzeba dba¢ 1 promowaé w celu odpowiedniego
odbioru przez turystow, inwestorow czy politykéw. Dlatego tez dla kazdego
panstwa istotny jest sposob, w jaki jest postrzegane w innych krajach,
poniewaz ma to znaczenie dla wielu istotnych dziedzin 1 obszarow jego
dziatania®.

Wizerunek sktada si¢ ze skojarzen wytworzonych w reakceji na docierajace
do odbiorcy bodzce, dlatego tez mozna go kreowaé. Zbudowany jest
z komponentow dwojakiego rodzaju — deskryptywnych oraz ewaluatywnych.
Co ciekawe, wizerunek moze by¢ jednoczesnie pozytywny, negatywny oraz
neutralny w wielu aspektach. Z pojeciem wizerunku $cisle koresponduje
pojecie stereotypu, ktore w psychologii definiowane jest jako uproszczony
konstrukt poznawczy, opisujacy atrybuty ludzkich zbiorowos$ci, powstajacy

w wyniku nieuprawnionego uogolnienia wtasciwosci, ktérymi charakteryzuja

3 M. Raftowicz-Filipkiewicz, Wplyw brandingu narodowego na konkurencyjno$é

gospodarek. Gospodarka Narodowa, 2009, 10, 103-127.
4 Ibidem.
3 0. Gorbaniuk, D. Radman, Struktura...
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si¢ poszczegdlne jednostki. Powstaje on na gruncie wnioskowania
o atrybutach cztonkéw grupy na podstawie ich przynaleznosci do danej grupy

6. Pojecie

z jednoczesnym brakiem uwzglednienia roéznic pomi¢dzy nimi
stereotypu ma istotne znaczenie dla niniejszych rozwazan, bowiem
w relacjach wzajemnych miedzy Polska a Ukraing nie brakuje stereotypow
1 uproszczen dotyczacych przecigtnych mieszkancow wspomnianych krajow,
co znajduje rowniez swoje odbicie w dyskursie medialnym.

Mozna przyjaé, ze wizerunek kraju to ,.sie¢ wewnetrznie powigzanych
elementow okreslajqcych go z punktu widzenia obserwatora, ktore mozna
zoperacjonalizowac poprzez skojarzenia z danym panstwem. Jest to
subiektywna wiedza bedgca syntezq tego, co wiemy o danym kraju, lgcznie

z towarzyszgcymi emocjami’”.

Zrédlem tej wiedzy moga by¢ zaréwno
bezposrednie do§wiadczenia, jak 1 socjalizacja, media i dyskurs medialny, ale
takze przekaz kulturowy czy informacje nabyte w procesie edukacji z zakresu
wiedzy historycznej czy geograficzne;.

W okreslaniu wizerunku kraju za granica pomocne s3 liczne badania
wizerunkowe, rankingi atrakcyjno$ci krajow, a takze publikacje, artykuty
oraz analizy z zakresu tej tematyki. W ponizszej publikacji szczegdlng uwaga
objete zostang posrednio Zrédla prasowe oraz internetowe, raporty
z przeprowadzanych monitoringdbw mediéw oraz publikacje naukowe
z zakresu tej problematyki®.

Jak wspomina Joanna Konieczna-Satamatin, badanie wizerunku Polski na
Ukrainie wydaje si¢ interesujace, niejako z powodu tego, ze obejmuje

badanie reakcji Ukraincow na polskie zainteresowanie sgsiadem,

6 Ibidem.

7 Ibidem.

8 Badania wizerunkowe Polski i polskiej gospodarki w krajach giéwnych partneréw
gospodarczych. Raport z badania desk-research, Raport wykonany przez AGERON Polska
dla Ministerstwa Gospodarki: Warszawa 2011. Pobrano z: www.cobro.org.pl
/swdo/images/baza_wiedzy/Ministerstwo%20Gospodarki%20Badania%20wizerunkowe %20
Polski%20i%20polskiej%20gospodarki.pdf (dostep: 06.07.2017).
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przejawiajace si¢ m.in. zwigkszajaca si¢ obecnoscig ukrainskiej kultury na
terenie Polski, a takze ze wzgledu na, juz miniong, polska prezydencje
w Unii, ktérej celem miato by¢ zblizenie UE ze Wschodem”.

Wedlug raportu Instytutu Marki Polskiej, ktoéry objat badaniami
postrzeganie Polski na §wiecie, ogdlny wizerunek Polski na Ukrainie jest
pozytywny. Z jednej strony wspoélna historia stwarza mozliwosci turystyczne,
z drugiej jednak pojawiajg si¢ ograniczenia — na Polske¢ nie ma mody,
respondenci wskazali takze na brak ciekawych wydarzen czy rozrywek,
istniejgce  problemy zwigzane z informacja a ponadto trudnos$c
w zorganizowaniu wyjazdu. Dla krajow wschodu Polska jawi si¢ jako ,,0kno
na zachdod”, panstwo ukierunkowane w swej polityce w stron¢ Zachodu,
jednoczesnie postrzegane jako bronigce swej racji. W badaniach Polskiej
Organizacji Turystycznej, na liScie skojarzen poszczegdlnych grup
docelowych (m. in. dziennikarze, branza turystyczna) wsrod przedstawicieli
Ukrainy pojawiaty si¢ hasta podobienstwa do Ukrainy, blisko$ci, sasiedztwa,
takze dobrobytu, wolnosci, przyjazni i kraju zamieszkiwanego przez mitych
ludzi'.

W badaniach Instytutu Spraw Publicznych, przeprowadzonych w 2000
1 2010 roku na reprezentatywnej grupie Ukraincéw przewazaly skojarzenia
o pozytywnym charakterze. Polska zdaniem respondentéw to kraj podobny
do Ukrainy, przyjazny, mity oraz sympatyzujacy z Ukraing. Dla niemal
jednej czwartej kojarzony gtownie ze wzgledu na potozenie geograficzne
1 raczej neutralny. Blisko jedna pigta uznata Polske za symbol gospodarczego
sukcesu 1 lepszego zycia. Co ciekawe, zaledwie 3% wspomnialo wspolng
organizacj¢ EURO 2012. Polacy uznawani sg jednak za nardd bardziej

religijny,  przedsigbiorczy, nowoczesny, schludny, wyksztatcony,

9 J. Konieczna-Sadamatin, Coraz dalsi sqsiedzi? Wizerunek Polski i Polakéw na Ukrainie.
Warszawa: Instytut Spraw Publicznych, 2011.
19 Badania wizerunkowe Polski. ..
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odpowiedzialny 1 mniej naduzywajacy alkoholu. Ukraincy uwazajg si¢
jednak za bardziej go$cinnych, towarzyskich, zyczliwych i szczerych.

Co do obrazu Polski w mediach ukrainskich zdaniem dziennikarzy zza
wschodniej granicy informacji o naszym kraju jest tam niewiele. Jesli juz si¢
pojawiajg, sa one pozytywne. Nie zauwazono antypolskich czasopism czy
gazet. Pojawiajace si¢ artykuly zazwyczaj maja charakter informacyjny,
dotycza gtownie wybordw prezydenckich, katastrofy smolenskiej, wypadkéw
czy klesk zywiolowych. Zazwyczaj przekazywane sg one w kontekscie
wzajemnych stosunkéw obydwu krajéw. Pojawialy si¢ takze informacje
dotyczace polskiej prezydencji w Unii, ktora z perspektywy Ukrainy
postrzegano jako szanse'!.

Z badan TNS OBOP wynika, ze Ukraincy nalezg do grona narodowosci
o najwigkszym poziomie wiedzy na temat Polski, tuz obok Czechow
i Niemcoéw. Na Ukrainie, podobnie jak w innych badaniach, przewazaja
pozytywne opinie na temat Polakoéw. Dla Ukraincow Polska to kraj
nowoczesny, demokratyczny, ktory dynamicznie si¢ rozwija. Zwrocono takze
uwage na dobrg organizacj¢ pracy. Polska znana jest ze swojej aktywnej roli
wobec Ukrainy 1 czgsto kontakt z nig stanowi dla Ukraincow pierwszy
kontakt z Zachodem. Tymczasem w Polsce czgste jest patrzenie na sgsiednie
kraje przez pryzmat historycznych do§wiadczen'?.

Ciekawag tezg jest wskazanie wplywu powiesci takich jak Ogniem
i mieczem na wspotczesne postrzeganie Ukraincow w Polsce. Lektury te,
podobnie jak zaposredniczenie kontaktow przez ZSRR umacniaty negatywny

stereotyp Ukraincow w Polsce!?.

" Ibidem.

12 J. Konieczna, Tozsamo$¢ narodowa a wartosci polityczne, religijne i moralne
w transformacji ustrojowej. Ukraina na tle Polski i innych krajow Europy Wschodnie;.
Nieopublikowana praca doktorska, Uniwersytet Warszawski 2002. Pobrano z:
www.is.uw.edu.pl/zaklady/zsocog/joanna/Publ/PDF/Rozdzial4.pdf (dostep: 06.07.2017).

13 Ibidem.
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Z badan na temat wzajemnych stosunkOw wylania si¢ obraz, w ktérym
mimo braku formalnych ograniczen, wyjazdy na Ukraing nie ciesza si¢
zbytnig popularnos$ciag w Polsce. Do osobistych kontaktow migdzy narodami
zaliczy¢ mozna kupowanie u UkraincoOw roéznych towarow, zatrudnianie
pracownikow tej narodowosci, a takze relacje ze znajomymi. Jednakze tym,
co wplywa na wizerunek Ukrainy w Polsce sa nie tylko kontakty
bezposrednie. Wazng rol¢ odgrywaja takze media, w ktorych zauwaza si¢
dos$¢ wysoki wzrost zainteresowania sprawami wschodnich sgsiadéw. Wsréd
czasopism podejmujacych te tematyke¢ wymieni¢ mozna chociazby
Rzeczpospolitg czy Gazete Wyborczg, ktére nie tylko komentuja biezace
wydarzenia, ale takze zabieraja glos w istotnych sprawach dotyczacych
wzajemnych relacji polsko-ukrainskich.

We wspomnianych badaniach skojarzenia z Ukraing deklarowato 82%
respondentéw. Ponad 60% tych skojarzen bylo jednak negatywnych,
co zalezalo od wieku, ale takze wyksztalcenia, intensywnos$ci kontaktow oraz
dostepu do informacji. Wyksztatcenie jak rowniez kontakty bezposrednie
sktaniaty do pozytywnych skojarzen, negatywne pojawiaty si¢ u osob, ktore
pamietaly II wojne $wiatowa oraz u najmtodszych. Zrodta tych skojarzen
byty jednak odmienne. W pierwszej grupie powigzane byly wtasnie z wojna,
w drugiej odwolywaly si¢ do biedy, zacofania, ale takze wigzaly si¢
z przestepczoscia, slaboscig panstwa czy bataganem. Pojawialy si¢ jednak
opinie wyrazajace wspotczucie w zwigzku z sytuacjg Ukrainy. Wérod kwestii
przywotywanych w zwigzku z wojna, oprocz skojarzen z UPA wystepowaty
takze msSciwo$¢, zawzigtos¢, agresja. Wsrdd pozytywnych skojarzen
dominowaty powigzane z kulturg, folklorem, zabytkami czy cechami
charakteru, takimi jak go$cinno$¢ czy zyczliwos¢.

Skojarzenia czgsto dotyczyly handlu na bazarach, co jest z zreszta

najczestszg formg kontaktu Polakow z Ukraincami. Skojarzenia te dotyczyly
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gtownie pojedynczych oséb, rzadko organizacji panstwowej, z wyjatkiem
nielicznych odwotan do prezydenta Ukrainy. Co wigcej, wsrod Polakow
wiedza na temat systemu politycznego czy ustroju gospodarczego Ukrainy
jest niewielka. Wielu sposréd badanych uwaza Ukraing za kraj nadmiernie
biurokratyczny, z ograniczonymi swobodami obywatelskimi
1 niekompetentnymi politykami, w ktorym cudzoziemcy nie sa lubiani.
Co ciekawe, informacje dotyczace tego kraju czerpane sg gtownie z mediow,
w ktoérych dominujg przekazy dwojakiego typu: dotyczace popeinienia
przestepstwa przez obywateli Ukrainy badz relacje z okazji oficjalnych wizyt
politykow. Zreszta, w konteks$cie polityki Ukraina postrzegana jest w Polsce
jako kraj o §rednim znaczeniu na kontynencie.

W badaniach dotyczacych sympatii do okre§lonych narodéw, w grupie
panstw wschodnich niech¢¢ wyraznie goruje nad sympatig, zwlaszcza
w odniesieniu do Ukrainy. Obraz stereotypowego Ukrainca jest jednak
niejasny. Jedyng cecha, na ktérg powotuje si¢ wigkszo$¢ Polakow, jest
sktonno$¢ do naduzywania alkoholu. Przypisanie Ukraincom innych cech
przysparzalo respondentom trudnosci. Wsrod bardziej jednoznacznych
odpowiedzi znalazty si¢: go$cinno$¢ oraz religijno$¢. Kwestig sporng okazata
si¢ pracowitos¢, tutaj zarowno 26 % badanych uznalo ten nardd za leniwy,
co za pracowity. Pozostate cechy, ktore zostaly przypisane typowym
Ukraincom miaty negatywne zabarwienie. Znalazly si¢ wsrod nich zacofanie,
nieuczciwos$¢, nietolerancyjnos¢, brak wyksztatcenia, zaniedbanie. Wsrod
badanych osoby o wyzszym wyksztalceniu mialy tendencj¢ do przypisywania
bardziej pozytywnych cech. Jednakze wnioskiem, jaki mozna wysnud
z badania jest niezbyt precyzyjny wizerunek Ukraincéw, oparty w duzej
mierze na kilku cechach, takich jak powtarzajace si¢ naduzywanie alkoholu,

goscinno$¢ oraz religijnosé!*.

14 Ibidem.
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Jesli chodzi o wzajemne relacje Polakow i Ukraincoéw, w publikacjach
prasowych przewaza opinia, ze stosunki te w przeciggu ostatnich kilku lat sg
lepsze niz kiedykolwiek wcze$niej, dotyczy to jednak gléwnie poziomu elit
oraz polityki. W $wiadomosci Polakow wcigz funkcjonujg urazy
z przesztosci, gtownie z Il wojny $wiatowej, wokot ktorych narosto takze

wiele mitéw utrudniajacych wzajemny kontakt!®

. Ma to miejsce, mimo
iz dokonano wiele gestow w stron¢ normalizacji wzajemnych stosunkow,
jak chociazby porozumienie i pojednanie prezydentow z 21 maja 1997
roku'.

Analizujac obraz Polski i Polakow w oczach Ukraincow, nalezy odwotac
si¢ do rozpadu ZSRR, ktory spowodowat mozliwo$¢ blizszego kontaktu
migdzy obydwoma krajami. Z drugiej za$ strony zanikla informacyjna wiez —
polskie czasopisma 1 ksigzki przestaly dociera¢ na Ukraing z powodu
trudnosci finansowych. Nadal jednak Ukraincy maja mozliwo$¢ ogladania
polskiej telewizji, zwlaszcza na zachodzie kraju. Jednoczesnie zwigksza sig¢
poziom uwagi poswigcanej w mediach ukrainskich naszemu krajowi. Czesto
ukazuje si¢ Polske jako kraj sukcesu gospodarczego oraz wzér ustroju
politycznego. Podobnie jak w przypadku Polakow, Ukraincy swoja wiedze
czerpig badz to z osobistych kontaktow, badz ze $rodkow masowego
przekazu. Informacje na temat Polski docierajagce do Ukraincow
w wiekszosci zachecaja do odwiedzenia tego kraju. Obraz typowego Polaka
w oczach Ukraincow jest spdjny i na ogoél pozytywny, powigzany
z przekonaniem o wyzszym poziomie zycia, udanych reformach, a takze
ogolnym porzadku, tadzie 1 lepszej organizacji panstwa. Respondenci czesto

tez podkreslali patriotyzm Polakow 1 wskazywali na relacje migdzy

15 Ibidem.

16 M. S. Wolanski, Stosunki polski-ukraifiskic w $wietle uméw dwustronnych. Aspekty
polityczne. W: M. S. Wolanski, L. Leszczenko (red.), Polska-Ukraina wiecej niz sgsiedztwo.
Wroctaw: Oficyna Wydawnicza Arboretum, 2006.
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panstwem a jego obywatelami. W$rod negatywnych cech wskazywano pyche
oraz poczucie wyzszosci Polakoéw nad Ukraincami. Zwracano uwage takze
na nadmierne powigzania z Ko$ciotem Katolickim. Dla cz¢éci respondentow
Polska niejako wyzyskuje Ukraincow, budujac swoj potencjat ekonomiczny
na ukrainskiej taniej sile roboczej i traktujac ja jako rynek zbytu dla towaréw
stabej jakosci. Polacy zaliczaja si¢ takze do grupy narodéw, ktore Ukraincy
lubig mniej od innych. Stereotypowy Polak jest zdaniem Ukraincéw
pracowity, nowoczesny, wyksztalcony oraz przedsigbiorczy. Trudnosci
sprawiato badanym okres$lenie stopnia, w jakim Polacy charakteryzuja si¢
tolerancja, uczciwoscia, odpowiedzialno$cig oraz sktonnoscig do alkoholu.
Obraz Polaka jako dobrego pracownika wydaje si¢ by¢ pozytywny, co moze
dziwi¢, biorgc pod uwage stosunek Ukraincow do Polakow. Wniosek, jaki si¢
nasuwa jest jednak nastgpujacy — cechy dobrego pracownika budzg bardziej
szacunek niz sympati¢, dlatego nie musza przeczy¢ umiejscowieniu Polakow
wéréd najmniej lubianych narodéw!”.

Osobiste kontakty Ukraincow z Polska sg stosunkowo rzadkie, jednakze
wyniki przeprowadzonych badan pokazuja, ze ponad potowa Ukraincow
miala styczno$¢ z informacjami dotyczacymi Polakow w prasie badz
telewizji w miesigcu poprzedzajacym badanie. Najpowszechniejszym
medium okazata si¢ telewizja, rzadko natomiast pojawiat si¢ Internet,
z powodu ograniczonego dostepu do niego na terytorium Ukrainy.
W zachodnich regionach Ukrainy czesto wykorzystywanym zroditem
informacji o Polsce okazato si¢ radio'®.

Jedna czwarta ankietowanych poproszonych o wskazanie skojarzen
z Polska okreslito ja jako kraj przyjazny, bratni, podobny do Ukrainy. Niemal

jedna piata uznala Polske za symbol sukcesu gospodarczego, gdzie zyje si¢

17]. Konieczna, Tozsamo$é narodowa. ..
18], Konieczna-Satamatin, Coraz dalsi sgsiedzi?...
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lepiej niz na Ukrainie. Kolejne skojarzenia powigzane byty z cztonkostwem
w UE, katastrofg smolenska, a takze historig (tutaj pojawiaty si¢ takze
wskazania o negatywnym zabarwieniu), kultura, sztuka czy wspolng
organizacja EURO 2012, byly to jednak niewielkie odsetki wskazan.
Dla Ukraincéw zatem najwazniejsze skojarzenia wigzaty si¢ z gospodarka
1 polityka, zdecydowana wickszo$¢ dotyczyta wspodtczesnosci, niewiele bylo
nawigzan do przeszto$ci. Wigkszos¢ badanych uznala Polske za kraj
przyjazny Ukrainie, jedynie 9 procent uznato inaczej'.

Z analizy materiatow prasowych dotyczacych cudzoziemcoéw wynika,
ze Ukraincy sg drugim co do czestotliwosci opisywania narodem w Polsce,
tuz za Chinczykami. Mieszkancy Europy Wschodniej czgsto pojawiali si¢
w temacie robotnikéw wykwalifikowanych oraz niewykwalifikowanych oraz
w zakresie przestepczosci. Czesto przejawiajacym si¢ watkiem jest naptyw
sity roboczej z szeroko rozumianego Wschodu, pojmowany jako szansa dla
polskiej gospodarki oraz rolnictwa i sadownictwa®’.

Z raportu dotyczacego obrazu Polski na Ukrainie wynika, ze dla wielu
dziennikarzy z Lwowa oraz redaktorow mediéow regionalnych Polska jest
krajem znanym. Co wigcej, ich zdaniem wiedza na temat Polski moga
poszczyci¢ si¢ ogotem mieszkancy zachodniej Ukrainy. Wynika to po
pierwsze, z wiezéw rodzinnych, po drugie za§ z czgstych wyjazdow, stazy
czy praktyk ukrainskich dziennikarzy w Polsce i ich znajomosci jezyka
polskiego. Jednakze dla nowej generacji dziennikarzy Polska nie jest juz
takim wzorem, nie znaja oni polskiego, a atrakcyjno$¢ Polski jako kraju
zachodniego znaczaco ostabta. Wieksze znaczenie przypisuje si¢ jezykowi
angielskiemu, a kierunkiem stazu cze$ciej sg Stany Zjednoczone czy Wielka

Brytania. Dla tych dziennikarzy, ktorzy mieli okazj¢ by¢ w Polsce, kojarzy

19 Ibidem.
20 1. Jozwiak, J. Konieczna-Salamatin, M. Tudorowski, Bez cudzoziemcéw bylibysmy ubozsi.
Wizerunek obcokrajowcow na tamach polskiej prasy. Warszawa: Instytut Spraw Publicznych, 2011.
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si¢ ona glownie z zadbanymi miastami, drogami oraz sprawnie funkcjonujaca
administracja. Dla wielu Polska wyglada tak, jak mogtaby wyglada¢ Ukraina,
gdyby obrata podobng droge w okresie transformacji. Respondenci przyznali,
ze Polska udziela Ukrainie wsparcia politycznego oraz ogdlnoludzkiego.
Tutaj czgsto pojawia si¢ posta¢ Aleksandra Kwasniewskiego 1 wspomnienie
pomaranczowej rewolucji. Negatywnie na wizerunku Polski wazyly
konieczno$¢ posiadania wizy, kolejki na granicach czy nieodpowiednie
zachowanie stuzb granicznych. Problemowe okazujg si¢ takze kwestie
historycznych konfliktow, cho¢ dla mtodych Ukraincéw nie maja one
wigkszego znaczenia. W ogolnoukrainskich mediach Polska znajduje si¢
w kategorii panstw najbardziej interesujacych opini¢ publiczng. Jednak
zainteresowanie informacjami dotyczacymi Polski nie jest skorelowane
z wiedza na temat sytuacji politycznej naszego kraju. W opinii redaktora
jednego z ogdlnoukrainskich medidow dziennikarze maja problem
z rozroznieniem prezydentéw Polski, informacje docierajagce na Ukraine
pochodzg gldéwnie z ukrainskich mediéw, miedzynarodowych agencji
prasowych, a polskie zrodla sg stosowane w ostatecznosci.

W prasie ukrainskiej dominuja relacje dotyczace wydarzen biezacych.
Najczgsciej pojawiajacymi si¢ tematami w analizowanych czasopismach byty
te dotyczace polityki i relacji z sgsiadami, najmniej kwestie kultury. Niewiele
artykutow dotyczylo wspolnej historii. Prasa popularna do$¢ czesto
podejmuje tematy sensacyjne, np. dotyczace klgsk zywiotowych?!. Zrodta,
z ktérych Polacy czerpig informacje sa o wiele bardziej zdywersyfikowane,

niz te, na ktorych swa wiedze opieraja Ukraincy?>.

21]. Fomina, N. Ryabinska, Po drugiej stronie lustra. Obraz polski w ukrainiskich mediach.
Warszawa: Instytut Spraw Publicznych, 2011.

22]. Fomina, J. Konieczna-Satamatin, J. Kucharczyk, £.. Wenerski, Polska-Ukraina, Polacy-
Ukraincy. Spojrzenie przez granice. Warszawa: Instytut Spraw Publicznych, 2011.
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Jak wynika z przeprowadzonych rozwazan, na relacje Polakow
z Ukraincami nadal duzy wplyw ma historia, ktora z kolei po stronie
ukrainskiej nie ma wielkiego znaczenia. Wizerunek Polakéw na Ukrainie jest
w duzej mierze pozytywny i jest zbudowany na informacjach czerpanych
glownie z mediow tradycyjnych i osobistych kontaktow. Zrodla wiedzy
o Ukrainie w Polsce sg duzo bardziej zdywersyfikowane. Gtéwne skojarzenia
z Polakami i1 Polska to blisko$¢, sasiedztwo oraz sukces gospodarczy
1 polityczny, zwigzany tez z takimi cechami Polakow jak pracowitos¢. Polacy
sg takze silnie kojarzeni z religijno$cig. Wizerunek Ukraincow jest w duzej
mierze mglisty, niejasny, znieksztalcony poprzez histori¢ 1 wzajemne
przeszte konflikty, jedyna cecha, ktdrg przypisywano Ukraihcom jest
sktonno$¢ do alkoholu, inne sprawialy respondentom trudnosci. W kwestii
polityki Polska kojarzona jest przez pryzmat powigzan z zachodem, a takze
posredniczenia miedzy Ukraing, a chociazby UE, mimo to wiedza na temat
biezacej, polskiej polityki jest niewielka. Skojarzenia z Ukraing natomiast
toczg si¢ wokol poje¢ takich jak: biurokracja czy brak swobod

obywatelskich.
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