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Poetyka gorszenia? Sacrum w konteks$cie autonomizowania sie
sloganu reklamowego

we wspotczesnej polskiej prozie, poezji i dramacie

Stowo gorszy¢ oznacza ‘wywiera¢ na kogo$ zly, deprawujgcy wptyw, powodowac
upadek moralny; budzi¢ obrzydzenie, niesmak’; gorszgcy to m.in. ‘niewtasciwy,
razacy’, zgorszenie natomiast sygnalizuje ‘zty przyktad, demoralizacje, zepsucie’,
a takze ‘oburzenie moralne, wstret, zgroze’l. Juz na wstepie niniejszych rozwazan
rodzi sie wiec pytanie, czy adekwatnym jest odnoszenie powyzszych poje¢ do kwe-
stii zwiazanych z kategoria sacrum. Okazuje sie jednak, iz niektére z powyzszych
sformutowan nadzwyczaj trafnie opisujg interesujace zjawisko, od pewnego czasu
wyraznie obecne we wspdiczesnej polskiej literaturze, ktére okresli¢c mozna jako
szczegdlny rodzaj kontaminacji dokonujacej sie pomiedzy zautonomizowanym slo-
ganem reklamowym a elementami jezyka zwigzanymi ze sferg sacrum. Zjawisko to
niewatpliwie moze by¢ dekodowane przez odbiorcéw jako budzace niesmak i obu-
rzenie moralne, niewtasciwe, razace.

Autonomizowanie sie sloganu reklamowego w literaturze

Literatura w coraz wiekszym stopniu zaczyna wykorzystywac klisze reklamo-
we. W artykule pt. Autonomizowanie sie jezyka wspétczesnej reklamy. Zywot sloganu
reklamowego w kulturze humanistycznej* zwracatam uwage na fakt zdezaktualizo-
wania sie tezy Jerzego Bralczyka, ktéry poréwnujac stopien sfunkcjonalizowania
jezyka poezji i reklamy, stwierdzit niegdys, iz ten drugi, jednoznacznie nastawiony
na publiczng perswazje, nie autonomizuje sie?, a reklama nie moze liczy¢ na tak na-
turalng akceptacje swojej wynalazczosci, jak poezja, przede wszystkim ze wzgledu
na jej ostateczny wymiar, ktéry stanowi komercyjnie wyznaczona skuteczno$c*.
Jezyk reklamy autonomizuje sie. Slogan reklamowy obecny jest nie tylko w swym

1 Stownik wspétczesnego jezyka polskiego, red. nauk. B. Dunaj, Warszawa 2001.

2 B. Bodzioch-Bryta, Autonomizowanie sie jezyka wspétczesnej reklamy. Zywot sloganu
reklamowego w kulturze humanistycznej, ,Problemy Komunikacji Spotecznej” 2010, nr 1 (2),
s.55-72.

3 J. Bralczyk, O jezykowych zwyczajach polskiej reklamy, w: Polszczyzna 2000. Oredzie
o stanie jezyka na przetomie tysiqcleci, red. W. Pisarek, Krakéw 1999, s. 220.

4 Tamze, s. 226.
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naturalnym $rodowisku komunikatu reklamowego, lecz funkcjonuje w tkance je-
zyka, szczegdlnie polszczyzny nieoficjalnej (w jej swobodnej, czesto kolokwialnej
odmianie). W catosci lub we fragmentach wnika w tkanke wspétczesnej poezji, za-
chowujac sie analogicznie do zwigzkéw frazeologicznych i podobnie jak one, zawie-
rajac w sobie skondensowane elementy obrazu $wiata, powoduje, iZ wspo6tczesny
tekst literacki staje sie tekstem ikonicznym, wzbogaconym o klisze pochodzace
z rzeczywistos$ci pozapoetyckiej. Proces ten mozna uzna¢ za odpowiedz na bedace
wynikiem wptywu nowych mediéw na kulture zjawisko szumu informacyjnego, im-
plozji znaczen, w ktérych to warunkach jezyk literacki okazuje sie zdolny wchtaniaé
w siebie coraz wiecej nowych (bardziej ekspansywnych) elementéw pochodzacych
z odrebnych kontekstéw komunikacyjnych (tu komunikatu reklamowego, pojmo-
wanego jako sztucznie wygenerowany, majacy okreslone waskie cele, $cisle uzy-
teczne, zwigzane z dziataniem perswazyjnym).

Zjawisko autonomizowania sie jezyka reklamy, czyli swoistego odrywania sie
pewnych jego elementéw od najbardziej dla niego naturalnego kontekstu reklamo-
wego oraz jego wnikania we wspoétczesny tekst literacki, w ostatnich latach zyskato
na znaczeniu, nie tylko umacniajac sie frekwencyjnie, lecz zagarniajac coraz to nowe
obszary literatury. Slogan z wysoka czestotliwo$cia pojawia sie nie tylko w najbar-
dziej - jak mogtoby sie wydawac - podatnym na takie ingerencje tek$cie poetyckim®
(szczegoblnie reprezentantéw tzw. nurtu barbaryzujacego), ale réwniez prozator-
skim, a takze teks$cie wspotczesnego dramatu. Sktania to do uznania go za zjawisko
powszechnie wystepujace w literaturze.

Co jeszcze bardziej interesujace, wspomniany autonomizujacy sie slogan rekla-
mowy nadzwyczaj czesto taczony bywa z elementami jezykowymi znamionujacy-
mi sfere sacrum. W niniejszych rozwazaniach beda mnie interesowac wtasnie eg-
zemplifikacje wykorzystujace owa specyficzng kontaminacje sloganu reklamowego
z elementem jezykowym sygnujacym sfere sacrum.

Sacrum w literaturze. Ustalenia terminologiczne

Pojecie sacrum w literaturze rozumie¢ mozna szeroko, zgodnie z sugestig
Mircea Eliadego, ktéry terminem tym obejmowat wszystko co religijne (rodzaj rze-
czywistosci wspolnej dla wszystkich religii), opozycje sacrum - profanum czyniac
narzedziem badania rzeczywistosci®. Aby og6lno$c¢ te nieco jednak uscisli¢, warto
siegna¢ np. do rozwazan Stefana Sawickiego, ktéry skupiajac sie na najistotniejszym
dla naszego kregu kulturowego sacrum chrze$cijaniskim’, te obecng w literaturze

5 Szerzej na ten temat pisatam w ksigzce Ku ciatu post-ludzkiemu... Poezja polska po
1989 roku wobec nowych mediéw w nowej rzeczywistosci, gdzie w rozdziale V analizowatam
15 utworéw poetyckich, w obrebie ktdrych istotng funkcje petni slogan reklamowy, funkcjo-
nujac analogicznie do frazeologizmu w polszczyZznie méwionej. B. Bodzioch-Bryta, Ku ciatu
post-ludzkiemu... Poezja polska po 1989 roku wobec nowych mediéw w nowej rzeczywistosci,
Krakéw 2006, s. 161-191.

¢ M. Eliade, Traktat o historii religii, przet. ]. Wierusz-Kowalski, Warszawa 1966; M. Elia-
de, Sacrum - mit - historia, przel. A. Tatarkiewicz, Warszawa 1974. Za S. Sawicki, Sacrum
w literaturze, w: tegoz, Poetyka. Interpretacja. Sacrum, Warszawa 1981, s. 172.

7 Chrze$cijanskie ujecie sacrum (sacrum = to, co nadnaturalne) nie jest oczywiScie
jedynym, ktére uobecnia sie w polskiej literaturze XX i XXI wieku. Wspomnie¢ nalezatoby
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kategorie uznat za hasto wywotawcze dla réznorodnych elementéw sakralnych,
zwigzanych blizej z religijng postawa, z tym co nadnaturalne®. Sacrum wiec - zda-
niem badacza - moze pojawiac sie na polu tematycznym poprzez motywy, tematy,
watki, fabute (pole powierzchniowe), toposy, archetypy, symbole (pole gtebszych
znaczen). ,,0d przyjetego tematu sakralnego do sacrum kreowanego, od tradycyj-
nej interpretacji «powierzchniowej» do poszukiwania senséw gtebokich - oto ramy,
w ktérych przejawia sie i moze by¢ badane w literaturze, w zakresie tematyki to,
co sakralne™. Religijno$ci mozna tez szukac gltebiej, w poblizu funkcji i istoty tek-
stéw poetyckich. To ostatni krag zagadnien - najszerszy, najistotniejszy, a zarazem
najbardziej dyskusyjny'’. Sawicki zdaje sobie sprawe z faktu, iz wskazanie proble-
matyki ,sakralnej” poprzez opozycje Swietosci i grzechu nie wyczerpuje zagadnie-
nia, ktore jawi sie jako znacznie szersze. ,Literatura zawiera w sobie czesto bogata
i subtelng problematyke teologiczng, wyrazona w jezyku egzystencjalnym, dalekim
od uznanej i utrwalonej terminologii”'™.

réwniez np. o tzw. mistyce natury, ktérej przyktady odnalez¢ mozna np. w dzietach Edwarda
Stachury.

8 S. Sawicki zastanawia sie réwniez, czy opozycja ta w ogole istnieje, gdyz biorac pod
uwage pewien aspekt spojrzenia na dzieje cztowieka - dla historii zbawienia wszystko zdaje
sie by¢ objete Bozym planem i jako takie moze zosta¢ uznane za $wiete. Zaznacza, ze w per-
spektywie historii i kultury opozycja sacrum - profanum jest czym$ zauwazalnym i w spo-
s6b dynamiczny ttumaczacym interpretowang rzeczywistos$¢, moze wiec zosta¢ w badaniach
zaakceptowana i wykorzystywana. Zob. W. Benedyktowicz, Sacrum et profanum, [w:] Mysl
o. Teilharda de Chardin w Polsce, Warszawa 1973. Za S. Sawicki, dz. cyt., s. 172.

% Tamze, s. 178.

10 Tamze, s. 189. Zdaniem Sawickiego, nie tylko przedmiot wypowiedzi zbliza¢ moze
poezje do religii. Czyni to czesto réwniez sam charakter wypowiedzi i postawa wobec
rzeczywistosci: postawa kontemplacji, wnikniecia w rzeczywisto$¢, otwarcia sie na nia,
poddania jej dziataniu - zespolenia z nia. Tamze, s. 191. ,W dwojaki przynajmniej spos6b
mozna rozumie¢ religijnos¢ poezji. Odnajdujemy w niej czesto to, co mozna by nazwac
sakralnym widzeniem $wiata i cztowieka. Widzeniem i rozumieniem: interpretacjg”. Tamze,
s. 186.

' Tamze, s. 182. Badacz wspomina ponadto, iz méwi¢ mozna nie tylko o teologii
w literaturze, lecz réwniez o teologii literatury - wtedy zwtlaszcza, gdy ani w samym
utworze, ani w jego kontekscie autorskim, rodzimym nie mozemy sie doszuka¢ $wiadomej
akceptacji przestania teologicznego zawartego implicite w dziele, gdy chcemy nie tylko
odczytac to przestanie, lecz réwniez odstonic¢ jego sens, sens okreslonych zjawisk literackich
w perspektywach teologicznych, cho¢by w perspektywach biblijnej historii zbawienia.
Woéwczas interpretacyjny uktad odniesienia przychodzi wraz z odbiorca: czytelnikiem czy
badaczem. Odbiorca jest instancja ujawniajaca, wspoéttworzaca teologiczny sens wewnetrzny
i zewnetrzny utworu (stowo ,teologiczny” nalezy rozumie¢ szeroko, obejmujac tym
terminem czlowieka przezywajacego swoj stosunek do Boga). Tamze, s. 184. Wspomina
réwniez Sawicki o podkreslanych w badaniach literackich dazeniach do zblizenia teologii
i literatury, przywotujac posta¢ Ernsta Josefa Krzywona, ktéry préobowat wywalczy¢ dla
badan z tego zakresu w ramach wiedzy o literaturze prawo obywatelstwa, upowszechniajac
termin Literaturtheologie. I nie chodzi tu tylko o utwory, ktére explicite zawierajq teologiczne
sensy, lecz i o te, ktére méwiac o Bogu nie wymieniaja jego imienia, i o te nawet, ktére -
nie skierowane bezposrednio ku sprawom ostatecznym - pozornie pozostajg w kregu
humanistycznych postaw i wartosci”. Tamze, s. 183.
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Literackie egzemplifikacje. Epika??

Slogan reklamowy okazuje sie odgrywac role kluczowa w twoérczosci literackiej
jednej z najmtodszych, a jednoczesnie najczesciej nagradzanych polskich pisarek
Doroty Mastowskiej'3. Liczebno$c¢ klisz reklamowych wynika tu z faktu, iz slogan
nie tylko stanowi element wspdtkonstytuujgcy swoisty idiolekt, jakim porozumie-
waja sie bohaterowie, lecz wspoéttworzy, a nawet nalezatoby powiedzie¢ - roz-
przestrzenia sie na rzeczywisto$¢. I w takiej wtasnie quasi-rzeczywistosci probu-
ja funkcjonowa¢, najczesciej jednak raz po raz odbijajac sie od niej, bohaterowie
prozy Mastowskiej, jak od niewygodnej, bo wykoslawiajacej oglad wtasnego zycia,
a jednoczesnie niemozliwej do urzeczywistnienia matrycy Swiata idealnego. Czesto
slogan taczy sie z elementami jezykowymi znamionujacymi sfere sacrum, jak dzieje
sie to m.in. we fragmencie: ,$pi w okularach, by dobrze widzie¢, co jej sie $ni i nie
przeoczyé, jak jej sie objawi §wiety Amol od bélu glowy”!*.

Licznie obecne we wspotczesnej prozie bywajg zwroty o charakterze modli-
tewnym. Celuje w nich Stawomir Shuty, formutujac w obrebie narracji powie$ciowej
nagrodzonej Paszportem Polityki (2004) powiesci Zwat takie jej fragmenty, ktére
w zamierzeniu autorskim maja nasladowac, a tym samym przywodzi¢ na mysl, sty-
listyke pokornej modlitwy, jednak poprzez zgrzyt stylistyczny, wynikajacy z dyso-
nansu opartego na niedorzecznej kontaminacji, sprawiaja wrazenie bluZnierczej
kpiny: ,Wspaniatomys$lny Panie, nakre¢ nasz zegar biologiczny. Wsadz do niego bez
fatygi dwie penisobateryjki, ktére dziataja o 25% dluzej i o0 30% mocniej. Panie
czuwaj, zeby kolagen, telefon, gaz musztardowy, chlorowodorek fluoksetyny,
emulgatory, Agent Orange i tak dalej...”*>. Efekt dodatkowo wzmagajg wyrazenia
o proweniencji potocznej: ,Wsadz do niego”, ,bez fatygi”, ,i tak dalej...”, zastosowa-
ne nie w funkgcji skrotu, lecz wynikajacego z pospiechu wypowiedzi uproszczenia.
Podobny zabieg zastosowat Shuty w innych fragmentach tej powiesci, np.: ,Daj mi
Boze zdrowie, usun zbedne kalorie [...]. Zadbaj réwniez o aktorska biel zebow”.

Podobne do$wiadczenie jezykowe stato sie udziatem Bohdana Stawinskiego,
autora m.in. powiesci Krélowa Tiramisu, nominowanej do nagrody literackiej Nike
(2009) oraz Literackiej Nagrody Europy Srodkowej Angelus. Oto kilka fragmentéw
Krélowej Tiramisu, w ktérej nieco mniejszy udziat sloganéw reklamowych stuzy jed-
nak podobnym celom:

nie wi zyni! Ach, ci wyfiokowani Francuzi, ale ty, Polak,
katolik od niemowlecia, z pokolenia JP2, by$ sie wstydzit nawet tak pomysle¢”. ,CIA po-
trafi wywota¢ atak serca u godzacych w bezpieczenistwo narodowe! I to na odlegtos¢!

12 Ze wzgledu na rozmiary publikacji liczebno$¢ cytatéw ograniczam do kilku najbar-
dziej reprezentatywnych dla opisywanego zjawiska.

13 Wyréznionej za powie$¢ Wojna polsko-ruska pod flagq biato-czerwonq Paszportem
,Polityki” oraz nominacja do Nagrody Literackiej Nike, a takze Nagroda Literackg Nike za
powies¢ Paw kréolowey.

1+ D. Mastowska, Wojna polsko-ruska pod flagq biato-czerwong, Warszawa 2009, s. 129.
We wszystkich cytowanych w artykule fragmentach slogany reklamowe lub inne elementy
jezyka reklamy oznaczone zostaty pogrubiona czcionka, natomiast elementy jezykowe
sygnujace sfere sacrum - podkresleniem.

5 S, Shuty, Zwat, Warszawa 2004, s. 77.
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- zaperzam sie. - Barth w ‘Sabbaticalu’ o tym pisal!”. ,A swistak zawija papierki. [...]
Oglada sie za nami ciekawie wyleniaty misiek okryty szata Zary, a jego oczy jak telewi-
zyjne rownolegle ekrany, organiczne cieklokrystaliczne eLeSD-i, tylko przetaczaj
kanaty”.

Slogan reklamowy, funkcjonujgcy na zasadzie kliszy wspétkomponujacej wraz
z innymi typami wspo6tczesnych komunikatéw szum informacyjny, stuzy tu gtéwnie
nakresleniu i charakterystyce gtéwnych ryséw rzeczywistosci, na tle ktérej funkcjo-
nuja bohaterowie powies$ciowi. Nadzwyczaj silna w omawianym kontekscie okazu-
je sie réwniez stylizacja biblijna, ktéra w potaczeniu z reklamowo-marketingowym
kontekstem ma sprawia¢ wrazenie groteskowo-niedorzecznego, bluznierczego dy-
sonansu. Wspétwystepowanie autonomizujgcych sie sloganéw reklamowych (lub
ich fragmentéw) oraz elementéw jezykowych znamionujacych sfere sacrum czesto
skutkuje tez pojawieniem sie specyficznego typu stylizacji litanijnej, zbudowanej
z nieprzystajacych do siebie komponentéw:

,Przecie ja takiz jak ty, w to samo co ty jestem odzian, to samo co ty ogladam, darujmy

sobie gre wstepng, badZ mi przyjacielem!”. Ale on zalekniony, wiec szate z siebie rwe,
pod nos mu podsuwam, w dtoniach mne: ,Patrz, Misku w miska okrytego Zara brze-

mienny, ecce Zara”, i widze, ze on metke rozpoznaje, ze skurcz wiedzy przez jego po-
bruzdzone zaskoczeniem czoto. Przebdg, rozpoznat mnie! I padtbym z tej rado$ci przed
tawka na kolana, modlac sie: .0, przyjdz krélestwo sklepéw pnacych sie strzeliécie do
nieba, niech plynie nam w Miasteczku rados$¢ odkupienia, wiecznego odkupienia, cu-
downego nadludzkiego porozumienia! O Zaro przeczysta, 0 MeXXie zaranny, nadobna
Royal Collection - $piewajcie i grajcie nam, jako anielskie chdry! O deliryczni chtopcy
z aerodynamicznymi fryzurami cietymi w tze Anno domini 2008, zstapcie ze stotecz-
nych anielskich galerii i uSwieccie nam te oto pierwsza komunie metek u podnéza tawki
odrapanej w Miasteczku [...]” ,Pawle, gdzie moja dusza? Bytaby to tylko Zara?""’.

W ostatnim z przytoczonych fragmentéw, oprocz stylizacji litanijnej widocznej
w anaforycznym (a wiasciwie polisyndetonicznym: (,0 Zaro przeczysta, o MeXXie
zaranny, nadobna Royal Collection”) oraz epiforycznym (,,ptynie nam w Miasteczku
rados$¢ odkupienia, wiecznego odkupienia”) uporzadkowaniu elementéw wypowie-
dzi, zauwazy¢ mozna parodiowanie stylistyki Modlitwy Panskiej (,przyjdz kréle-
stwo sklepow pnacych sie strzeli$cie do nieba”), stylizacje psalmiczng (,$piewajcie
i grajcie nam, jako anielskie chéry!”), zwroty majace nasladowac¢ archaizmy leksy-
kalne i sktadniowe (,Przebdg, rozpoznat mnie!”, ,zstapcie ze stotecznych anielskich
galerii”), r6znego typu zabiegi dokonywane na frazeologii (np. wyrazenie: ,pierw-
sza komunia metek”), kumulowane pytania retoryczne (,Pawle, gdzie moja dusza?
Bytaby to tylko Zara?”) itp.

Chwyt innego rodzaju stosuje Andrzej Stasiuk, ktéry w opowiadaniu zatytuto-
wanym Wtadek, pochodzacym z cyklu Opowiesci galicyjskie, wykorzystuje spietrze-
nie ciggéw zestawien, przypominajacych konstrukcje metonimiczne, nie stanowig-
cych jednak wtasciwych metonimii, gtéwnie ze wzgledu na fakt ujawnienia obydwu
elementéw: zastepnika i elementu zastepowanego:

16 B, Stawinski, Krolowa Tiramisu, Warszawa 2009, s. 53.
7 Tamze, s. 55-56.
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Kolor biaty - Similac Isomil - to czystos¢, radosé, niewinno$¢ i wieczna chwata, to
barwa szat Chrystusa na gérze Tabor, to bisior ze §wigtyni Salomona. Niebieski - Blue
Ocean Deodorant - to kolor Matki BosKiej, firmamentu i tak jak biel znaczy nieskazi-
telno$¢. Czerwient - Fort Moka Desert - to kolor Ducha Swietego, ktéry wznieca ogien
mitosci i zjawia sie w postaci ognistych jezykdw, to takze kolor Meki Panskiej, krzyza
i tych wszystkich, ktérzy droga wiary szli az po przelanie krwi. Czarny - John Players
Stuyvesant - to Smier¢, zatoba, smutek i przebtaganie, ale tez wzgarda $wiata, odrzuce-
nie, ciemnosci, ktdre tylko nadprzyrodzona jasno$¢ moze rozproszyc¢. Zielen - Fa Fresh
Creme and Soap - to kolor nadziei, bo szmaragdowa tecza w Apokalipsie pojawia sie na

znak mitosierdzia Sadu'®.

Stasiuk, zonglujgc zakorzenionymi w kulturze znaczeniami koloréw, jakby zyw-
cem wyrwanymi ze Stownika symboli Kopalifiskiego, przyporzadkowuje sygnowane
przez nie znaczenia sakralne najwazniejszym postaciom (Chrystus, Matka Boska,
Duch Swiety) oraz watkom i motywom biblijnym (motyw Meki Panskiej, krzyza,
przelania krwi, teczy, Apokalipsy, Sadu Ostatecznego).

Literackie egzemplifikacje®. Liryka

We wspbiczesnej poezji nadzwyczaj czesto sfere sacrum i profanum nowocze-
snej cywilizacji (szczegélnie gadzetoéw popkultury) kontaminuje Pawet Lekszycki.
W jednym z wierszy pochodzacym z tomiku o wymownym tytule Pozwdlcie dzie-
ciom przychodzi¢ do mnie, celowo zapewne balansujac na granicy grafomanii, do-
konuje poeta prowokacyjnego, a nawet, biorgc pod uwage catoksztaltt utworu -
bluznierczego natozenia kontekstu reklamowego na kontekst silnie nawiazujacy do
sacrum. Pierwszy reprezentowany jest nie tylko przez pojawiajace sie w wierszu
slogany reklamowe i ich fragmenty (,tego powinni/ zabroni¢”, ,obuwie/ jak si6dme
niebo”, ,wielka obnizka cen i promocje”, ,ceny przystepne”, ,produkty piekne”), ale
tez przez licznie wystepujace nazwy spopularyzowanych przez kulture konsump-
cyjng sieci hipermarketéw (mamy ich tu catg game: Real, Tesco, Praktiker, lkea,
Makro, Media Markt, Auchan, Geant), a takze produkty kultury masowej (,,czerwo-
ne buty ze skéry”, ,ptatki Sniadaniowe Nestle”, ,czerwone, skérzane buciki firmy
Kacper”). Drugi reprezentujg réznego rodzaju zabiegi aluzyjne nawigzujace do
biblijnych scen kuszenia oraz fragmentéw utworéw o charakterze modlitewnym
(np. Modlitwy Panskiej):

18 A. Stasiuk, Wtadek, [w:] tegoz, Opowiesci galicyjskie, Krakéw 1995.

19 Ze wzgledu na ograniczone rozmiary publikacji, jako przyktad przytaczam tylko je-
den utwor poetycki, zjawisko mozna natomiast zaobserwowac¢ réwniez w wielu innych. Zob.
m.in.: P. Lekszycki, h,0 $w., w: tegoz, Ten i tamten, Bydgoszcz 2000, s. 16 (kontaminacja wody
Swieconej z jednym z najpopularniejszych napojéw musujacych); P. Lekszycki, III niedziela.
sezon odstrzatu zakochanych, w: tegoz, Wiersze przygodowe i dokumentalne, Biatystok 2001,
s. 30 (zabieg analogiczny, polegajacy na zestawieniu jezykowej formuty opisujacej akt
przyjmowania eucharystii z kontekstem towarzysko-erotycznym, sygnalizowanym przez
wspotkomponujace obraz poetycki miejsce (fawka w parku miejskim) oraz nazwe spopu-
laryzowanych przez reklame przekasek); P. Lekszycki, enty wiersz przygodowy, tamze, s. 15
(zestawienie formuly zwiazanej z jezykiem liturgii ze sferg - mozna by rzec - osiedlowego
profanum, sygnowanego przez motyw miejskiego wysypiska $mieci).
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Przyszedt do mnie Pan, w$lizgnat sie poprzez judasza i stanat

u wezgltowia t6zka. | powiedziat Pan: ,nie wdédz sie na pokuszenie

Szycki, nie chodz Szycki do hipermarketéw, tam Sodoma

z Gomora, tam Szatan zastawia swoje kolorowe putapkKi, i jesli tam
pojdziesz, kupisz sobie czerwone buty ze skéry i nie bedziesz

miat juz na zycie i bedziesz sie musiat zapozycza¢ u ludzi i wobec

ludzi bedziesz miat zobowigzania, a oni Ciebie bedg

mie¢ w Kieszeni, podczas kiedy twoja kieszen pozostawac bedzie

pusta i hodowa¢ w niej bedziesz weza. Nie chodz do_hipermarketéw,
Szycki, tam Szatan zostawit dla Ciebie czerwone, skorzane buciki,

ktore bedg Ciebie w sumienie uwiera¢, chociaz dla stép takie obuwie
jak si6dme niebo, ale siddme poty obleja Cie, Szycki,

jesli u ludzi sie zapozyczysz. [...]".

To rzekt i przez judasza odszed}, a mnie obudzit sygnat telefonu,

przez ktory biegt do mnie gtos Ewy. ,P6jdZ do hipermarketu,

Szycki, tam wielka obnizka cen i promocje odwazne jak pies

Chojrak, i ceny przystepne jak Johny Bravo, i produkty piekne

jak Catherina Zeta Jones. PojedZ ze mna do hipermarketu, gdzie $wieta
obchodzi sie od poniedziatku do niedzieli. Pojedz ze mna do Reala, Tesco,
Praktikera, Ikei. PojedZ ze mng do Makro i Media Markt, ‘tego powinni
zabroni¢’. Nie wzbraniaj mi spaceré6w bulwarami Auchan, Geanta,
Carefoura. Pokaz mi przestronne pasaze, gdzie przystojni mezczyzni
mrugaja zalotnie z zawrotnie kolorowych plakatéw, gdzie dwanascie
koszy i dwanas$cie w nich rodzajéw pieczywa, gdzie rozmaito$¢ ryb

i ptatkow $niadaniowych ,Nestle”. Pan u mnie byt i rzekt: ,Nie chodz

do hipermarketu, Szycki”, a oto ja, bosy niestuzebnik Panski! A oto

moja karta platnicza [...]. A oto brzeg Styksu, gdzie wktada sie
dwuztotowego obola pod jezyczek metalowego wdzka na zakupy, a oto
Cerberowie w czarnych kostiumach Solida i danse macabre przy pétkach
z wszelkiej masci towarami. Oto ja: bosy niestuzebnik Panski, dryfujacy

w zapomnieniu o mozliwos$ciach ptatniczych szarej karty bankowej poprzez
odmety Lety. Byt u mnie Pan i rzekt: ,Nie chodz do hipermarketu, Szycki,
tam Szatan zostawit dla ciebie czerwone, skorzane buciki”. I oto dziewigte
wrota magnetycznych barierek. Przez te granice nie przemycisz niczego,
za co bys nie przeptlacil. A oto katharsis, czas oczyszczenia bankowego
konta, witalnych sit i rozsadku. I jesli przyjdzie do mnie Pan i poprosi:
,Szycki, oddaj mi swoje talenty, ktére moje s3”, nie przyniose Mu ich

wielokrotno$ci ani nie pobiegne do ogrodu, gdzie bym je miat
zakopad, ale wstane z t6zka zmeczony i powloke sie do przedsionka,
przyniose Mu czerwone, skorzane buciki firmy Kacper i zacytuje Mu

stowa ksiegi...”?°

Catosci owego stylizacyjnego konglomeratu dopetnialitanijna (bogata w powto-
rzenia, anafory, konstrukcje polisyndetoniczne) stylistyka (nie wédz sie na pokusze-
nie,/ [...] nie chodzZ Szycki do hipermarketéw [...]/. Nie chodZ do hipermarketéw,/

20 P. Lekszycki, Pozwdlcie dzieciom przychodzi¢ do mnie, Krakow 2005, s. 32-34.
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Szycki”, ,P6jdZ do hipermarketu/ [...]. PojedZ ze mna do hipermarketu [...]/. Pojedz
ze mng do Reala [...]/. PojedZ ze mng do Makro”, ,i stanal/ u wezgtowia t6zka./
[ powiedziat Pan [..], i jesli tam/ po6jdziesz, kupisz sobie czerwone buty [...] i nie
bedziesz/ miat juz na zycie i bedziesz sie musiat zapozyczac [...] i wobec/ ludzi be-
dziesz mial zobowigzania, [...] twoja kieszen pozostawac¢ bedzie/ pusta i hodowa¢é
w niej bedziesz weza. [...]/ i przez judasza odszedt [...]/ i promocje odwazne [...],/
i ceny przystepne [...], i produkty piekne”, ,oto ja, bosy niestuzebnik Panski! A oto/
moja karta ptatnicza [...]./ A oto brzeg Styksu [...],/ a oto Cerberowie w czarnych
kostiumach Solida [...]./ Oto ja: bosy niestuzebnik Paniski...”), a takze nawigzania do
symboliki biblijnej (,gdzie dwanascie/ koszy i dwanascie w nich rodzajéw pieczy-
wa, gdzie rozmaito$¢ ryb”).

Literackie egzemplifikacje. Dramat

Takze i wspétczesny dramat nie zdotat sie oprze¢ wptywowi jezyka reklamy.
Jeden z najmtodszych polskich dramaturgéw, autor m.in. debiutanckiej Piaskownicy,
Michat Walczak w nawigzujacym do konwencji postmodernizmu dramacie Rzeka,
opisujacym ,cud”, jaki wydarzyt sie w dusznej atmosferze prowincjonalnego mia-
steczka, umieszcza epizodyczng, aczkolwiek niczym genius loci natretnie powraca-
jaca postac¢ Sprzedawcy napojéw, wykrzykujacego co rusz, nawet w trakcie trwania
plenerowej mszy $wietej, swoje ,Coca-cola! Coca-cola!”. Zabieg ten nie tylko zna-
czaco wspottworzy aure rozgrywajacych sie wydarzen, lecz w pewnym momencie
przenosi sie na wypowiedzi os6b dramatu (pratat zaczyna prowadzi¢ swéj wywéd
w sposéb ewidentnie betkotliwy); mozna réwniez - zgodnie z odwrotnym porzad-
kiem zaleznosci - zabieg ten potraktowac jako rodzaj czynnika oceniajacego: kie-
dy wywoéd pratata staje sie betkotliwy, sprzedawca napojéw zaczyna wykrzykiwaé
swoj slogan:

Pratat: Umitowani w Chrystusie Panu! Spotykamy sie dzisiaj w szczegdlnym miejscu.
Spojrzcie na te wody, ktore zatrzymaty sie jakby zmeczone, niezdolne, by kontynuowac
dalszy swéj bieg, nieskoniczong wedréwke. Czyz nie jesteSmy takimi wodami, co to uni-
kaja zycia, zycia w Chrystusie i Kosciele jego Swietym? Miasto zapomniato o swojej rze-
ce! Spéjrzmy na siebie. Czym bylibySmy bez Boga? Tym, czym miasto nasze bez rzeki.
Czyz Jezus nie powotywat swoich uczniéw nad woda? Czyz symbolika wody nie powin-
na nam przywie$¢ na mysl czystosci zycia duchowego, ale takze ulotno$ci, przemijalno-
$ci naszego ziemskiego bytowania? Poganski filozof Heraklit méwit: nie mozna wejsé
drugi raz do tej samej rzeki, tak, bracia i siostry, to powszechnie znana mys$l poganskiego
filozofa Heraklita. Ale przytaczana jest ona w niekompletnej wersji. Ot6z spdjrzmy, co
doktadnie méwi nam Heraklit z Efezu. Méwi on: nie mozemy i mozemy wej$¢ drugi raz
do tej samej rzeki. Nie mozemy i mozemy. MoZemy, bracia i siostry. Zapytacie, w jaki
sposob realizuje sie to ,mozemy” [...]

Sprzedawca napojow: Coca-cola! Coca-cola!™.

Podobny zabieg wykorzystuje m.in. Lidia Amejko w dramacie Farrago®,
w ktérym gléwny bohater pachnie WiecznoScia (Eternity Calvina Kleina), na-

21 M. Walczak, Rzeka, w: Antologia dramatu polskiego 1945-2005, t. 2, red. ]. Klossowicz,
Warszawa 2007, s. 765.

22 L. Amejko, Farrago, [w:] Antologia dramatu..., s. 656-666.
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tomiast uosabiajacy Stworce Ekscelencja dla opisu smaku kawy uzywa sloganu
reklamowego (Boski aromat). Zaréwno u Walczaka, jak i Amejko zabieg ten nie
pozostaje chwytem majacym znaczenie jedynie dla warstwy jezykowej dzieta, lecz
przenosi sie i rozpo$ciera na cata prezentowana historie, stajac sie jej symbolicznym
przedstawieniem - diagnoza specyficznego konglomeratu, jaki powstaje poprzez
potaczenie ze sobg elementéw jezykowych odsytajacych do desygnatéw znamionu-
jacych komercje oraz zdekonstruowang (poprzez kontakt z owa komercjg wtasnie)
sfere sacrum.

Od stylistycznego znuzenia do poetyki gorszenia, czyli o funkcjach chwytow

Cele tego rodzaju zabiegéw bywaja rézne. Najprawdopodobniej nie stanowig

ich - jak w refleksji krytycznoliterackiej przetomu lat 80. i 90. czesto zwykto sie
przyjmowac - proby zerwania przez mtodych twércow dialogu z transcendencja??,
gdyz ewidentnym wydaje sie fakt, iz dialog ten czesto w podobny wtasnie sposéb
bywa podejmowany. Jak zauwaza Zofia Zarebianka, opisujac m.in. pewne zjawiska
dostrzegalne na przyktadzie poezji twércédw pokolenia ,brulionu”, ,zaobserwowa-
ne strategie wobec rzeczywistos$ci sacrum oscyluja od réznie przebiegajacej i r6znie
wyrazanej negacji do czesto opatrzonej zastrzezeniami, niekiedy warunkowej ak-
ceptacji”*. Wsrod stosowanych strategii, ktore sytuuja dzieto i wypowiadajacy sie
w jego obrebie podmiot - wobec sfery sacrum, transcendencji, szeroko rozumianego
Absolutu, identyfikuje badaczka sze$¢ najczestszych, z czego cztery z catg stanow-
czo$cig okresli¢c mozna mianem strategii negatywnych?®. Sg to: strategia negacji,
kontestacji, demistyfikacji, reinterpretacji, wreszcie (rzadko uruchamiane) strate-
gie tesknoty i akceptacji. Wszystkie powyzsze rozwigzania umiejscawia Zarebianka
w obszarze toczacej sie w przestrzeni twoérczosci przywotywanych poetéw swoistej
gry z sacrum, majacej na celu poddanie go swego rodzaju prébie, a w konicu - kom-
promitacji lub potwierdzeniu niesionych przez nie sensow?.
Zaréwno zakres przedstawionych tu chwytéw, jak i ich frekwencyjno$¢ we wspét-
czesnej literaturze przyjmuja coraz wieksze rozmiary i bardziej zréznicowane for-
my. Wsréd celéw, jakie przypuszczalnie kaza artystom siegac po slogan reklamowy
i kontaminowac¢ go z elementami jezykowymi o sakralnej proweniencji, wskazaé
mozna m.in. cztery aspekty. Po pierwsze: probe wyrwania literackiego dialogu
z transcendencja z ram form skostniatych stylistycznie oraz odpowiedniego wy-
jaskrawienia (poprzez skontrastowanie) owej skostniatosci. Strategie taka mozna
jednoczesnie postrzegac jako usitowanie majace na celu zastapi¢ (wyeliminowac
przez zgorszenie) odbiorcéw przywigzanych do norm tradycyjnych nowym typem
odbiorcy, ktérego nie jest w stanie zrazi¢ famanie spotecznego tabu.

Jest to (po drugie) niewatpliwie réwniez préba wykreowania nowego jezyka
(lub tez chwytu artystycznego, artystycznej strategii). Mamy tu do czynienia z za-
geszczeniem jezyka literackiego wykraczajacym poza klasycznie pojmowang funk-
cje poetycka - Jacobsonowska projekcje zasady ekwiwalencji z osi wyboru na o$

23 Zob. m.in. K. Maliszewski, PoZzegnanie transcendencji, ,0dra” 1997, nr 12.

24 7. Zarebianka, Tropy sacrum w literaturze XX wieku, Bydgoszcz 2001, s. 165-166.
% Ajednak wilasnie przy udziale owej negacji realizujacych swoisty dialog z sacrum.
26 Tamze, s. 167.
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kombinacji, z rodzajem artystycznej strategii (poetyki gorszenia), polegajacej na
pewnym typie gry pomiedzy sloganem (jego fragmentem, funkcjonujacym analo-
gicznie do frazeologizmu w swobodnej odmianie polszczyzny) a elementem jezyka
sygnujacym sfere sacrum, w wyniku czego powstata sprzeczno$¢ (zgrzyt) stanowi
o sile wyrazu artystycznego.

Analizowany zabieg mozna réwniez traktowac (i to uznaje za trzeci aspekt
zjawiska) jako wyraz checi ukazania poprzez jezyk dziet literackich szumu infor-
macyjnego, ktéry zdominowat wspétczesny swiat i w ktoérego obrebie funkcjonuje
wspéiczesna jednostka. Specyfika owego jezyka polega na grze sprzecznosci, jest to
bowiem jezyk utkany z najsilniej wros$nietych w ludzka codzienno$¢ przeciwstaw-
nych typéw komunikatéw: z jednej strony siegajacego po elementy zaczerpniete ze
sfery sacrum (umiejscawiajacego sie po stronie matryc jezykowych najsilniej wro-
$nietych w tradycje), z drugiej natomiast - dykcji mediéw masowych, jezyka rekla-
my (typu komunikatu stosunkowo nowego, ale juz na tyle w Polsce utrwalonego, ze
tatwo przez odbiorcéw identyfikowanego, u§wiadamianego i rekonstruowanego).
To jednoczesnie préba ukazania pewnego, nieco absurdalnego i obrazoburczego
rysu wspotczesnego Swiata, do ktérego powoli jako odbiorcy kultury zaczeliSmy sie
juz jednak przyzwyczajac. Czy bowiem Chrystus nawotujacy na reklamowym plaka-
cie do uczestnictwa w niedzielnej mszy czy katolicki portal internetowy, na ktérym
odbiorca zachecany jest do przystepowania do spowiedzi (lub inne komponenty
kultury masowej balansujace na granicy sacrum i profanum, czesto tym samym -
sztuki i kiczu) nie draznig i zgrzytaja stylistycznie tak samo, jak draznia poetyckie
kontaminacje stosowane przez Lekszyckiego?

Aspekt czwarty: o wspdlnych korzeniach sacrum i profanum

Za najwazniejsza jednak konsekwencje opisanych tu zabiegéw uwazam poja-
wienie sie interesujgcego rysu stanu wspoétczesnej kultury, w ktérym - jak sie wy-
daje - znaczenie pojecia sacrum zatoczyto koto i zaczyna znaczy¢ zgodnie z dawna
etymologia, w mys$l ktérej kategoria ta obejmowata zaréwno to, co zostato uswie-
cone, jak i to, co okreslane byto jako niegodziwe (przeklete). Profanacja sacrum
i sakralizacja profanum, tak czesto pojawiajace sie we wspédiczesnej literaturze jako
pewnego rodzaju strategie, stanowia dwie podwojne opozycje, taczace sie na za-
sadzie swoistego kolazu, ktérych semantyka nie ogranicza sie do poziomu wtasci-
wego indywidualnemu traktowaniu owych - ztoZzonych - kategorii, lecz skupia sie
i zawiera we wlasciwej im cze$ci wspdlnej, w punkcie ich wzajemnego przeciecia.
Obejmowat on bedzie osobliwy sposéb ich rozumienia, nie stanowiacy jednak no-
vum, lecz posiadajacy gteboko w historii religii i antropologii kultury zakorzeniony
rodowdd, swoistg etymologie. Pojecie sacrum, wywodzac sie bowiem od tacinskiego
przymiotnika sacer / sacra, sacrum, okreslato pierwotnie zaréwno to, co poprzez
kontakt z béstwem badz innymi sitami nadprzyrodzonymi zostato u§wiecone (i tym
samym pos$wiecone bogom), jak i to, co zostato wyklete, odrzucone. Obie te skraj-
nosci taczy w jedna kategorie moment wytaczenia ze sfery codziennosci - badz po-
przez kontakt z sacrum, badz przez wyklecie - co sprawia, Ze objete nim obiekty
staja sie nietykalne. Szczegdlna dwoistos¢ tej kategorii zachowat réwniez grecki
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odpowiednik tacinskiego sacer - hagios, oznaczajacy zar6wno co$ poswieconego,
jak i niegodziwego, przekletego?’.

Jak zauwaza W. Strézewski, sacer (sacra, sacrum) - Bogu po$wiecony, $wiety,
ma pochodzenie umbryjsko-oskijskie. Od oskijskiego sakarater wywodza sie m.in.
sacratus, sacer oraz sakahiter, ktére znaczy to samo co tacinskie sancitur, a od kté-
rego pochodzi takze imie bostwa umbryjsko-sabinskiego - Sancus. Z umbryjskiego
sanco wywodzi sie tacinskie sancio, sancire, sanxi, sanctum - znaczace: przez religij-
ne Swiecenie czynic¢ nienaruszalnym, po$wieca¢, stawiaé, postanawia¢, jak i sanctus,
czyli uSwiecony, nietykalny, nienaruszalny, §wiety. Wydaje sie nader interesujace,
iz z tego samego rdzenia wywodzi sie zaréwno sacer, jak i sanctus. Tyle tylko, ze
znaczeniowo one zaczety sie w jakim$ momencie rézni¢. Mianowicie sanctus nabrat
konotacji wytacznie pozytywnych i stad pézZniej to wiasciwe stowo zostato zastoso-
wane przez chrze$cijanstwo w liturgii jako imie Boga. Natomiast sacer jest ambiwa-
lentny znaczeniowo i aksjologicznie, dlatego Ze z jednej strony znaczy: poswiecony,
poswiecony bogom, ale takze: poswiecony bogom podziemnym, przeznaczony na
$mier¢, przeklety, ohydny, sromotny, haniebny, bezecny. Ta dwuznaczno$¢ zna-
czeniowa i aksjologiczna wydaje sie bardzo wazna®. Podobne rozpoznanie czyni
S. Sawicki (oraz przywotywany przez niego R. Caillois), piszac, iz $wietos¢ i grzech,
dobro i zto jawig sie - i w perspektywie poczatku, i w egzystencjalnym do$wiad-
czeniu - jako dialektycznie zwigzane ze soba przeciwienstwa w ramach pewnej
ztozonej, waznej catosci®®. Zmaza i Swieto$¢ nawet nalezycie rozpoznane, wystepu-
ja jako dwa bieguny jednego obszaru. Dlatego wtasnie nawet w kulturach wysoko
rozwinietych okresla sie je czesto jednym i tym samym stowem?’. To pochodzaca
z pierwotnej wieloznacznos$ci - fascynujaca z kulturoznawczego punktu widzenia
- dialektyka sacrum, rozszczepienie na pierwiastki antagonistyczne i dopeiniajace
sie, w stosunku do ktérych cztowiek zywi odpowiednio uczucia powazania i odrazy,
pozadania i trwogi3.

Przywolywane tu literackie egzemplifikacje kre§la wiec interesujacy rys
wspbiczesnej kultury, w ktérej semantyka pojecia sacrum zatoczyta koto, w konse-
kwencji czego kategoria ta zaczyna znaczy¢ zgodnie z dawng etymologia, zakresem

27 A. Nossol, Teologiczny wymiar sacrum i profanum, w: Cztowiek - dzieto - sacrum, red.
S. Gajda, H.J. Sobeczko, Opole 1998, s. 14.

28 'W. Strozewski, O mozliwosci sacrum w sztuce, w: Sacrum i sztuka, red. N. Cie$linska,
Krakow 1989, s. 23-24.

29 S. Sawicki, dz. cyt., s. 181.

30 R. Caillois, Zywiot i fad, przet. A. Tatarkiewicz, Warszawa 1973, s. 63. Cyt. za: S. Sawic-
ki, dz. cyt,, s. 182.

31 R. Caillois, Cztowiek i sacrum, przet. A. Tatarkiewicz, E. Burska, Warszawa 1995, s. 39.
Sawicki podkresla, ze nurtowi §wieto$ci towarzyszy stale w literaturze nurt zta, ktéry wcie-
la¢ sie moze w rézne mniej lub bardziej upersonifikowane elementy fabuty. ,Ten tajemniczy
zwiagzek dobra i zta, Swietosci i grzechu jest czym$ czestym w literaturze pierwszej potowy
w. XX, literaturze, ktorg zwykli$my okresla¢ mianem «katolickiej». Przypomnijmy cho¢by po-
wiesci Francois Mauriaca czy Grahama Greene’a, ktéry docierajac do istoty $wietosci KosSciota
odstaniat jego «moc i chwate» w celowo skonstruowanej sytuacji najwiekszej ludzkiej stabo-
$ci i najgtebszego mroku. Wydaje sie tez, ze w catej wielkiej czy choéby znaczacej literaturze
Swiatowej zto domaga sie zawsze dobra, jest jakby warunkiem ujawnienia czy zasugerowania
wartosci”. S. Sawicki, dz. cyt., s. 180.
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znaczeniowym obejmujac zaréwno to, co zostato uswiecone, jak i to, co zwykle okre-
$la sie jako niegodziwe (przeklete). Zjawisko nie ogranicza sie zreszta wylacznie do
obszaru literatury, czego dowodem sg m.in. diagnozy Krystyny Czerni, ktéra analizu-
jac wspotczesna sztuke, zauwazyta, iz obok plastyki o charakterze kultowym istnie-
ja cate rejony wspétczesnej sztuki Swieckiej, w ktérych natretnie powraca obecno$¢
Boga, watkéw chrzescijanskich, traktowanych swobodnie, nierzadko oryginalnie,
z czasem przekornie, a nawet bluznierczo?®?, a , konflikt wspétczesnego $wiata z reli-
gia znajduje swoje odzwierciedlenie takze w sztuce i jest to prawdziwe, artystyczne
«niebo w ptomieniach», bedace Zywym obrazem rozgrywajacej sie wspotcze$nie
psychomachii [...]. Wspétczesna sztuka, oscylujaca pomiedzy sakralizacja profanum
i profanacja sacrum, staje sie czesto ukrytym swiadectwem niezwykle zywych kon-
trowersji i watpliwosci religijnych. Zwariowany, zliberalizowany wiek XX ogtasza-
jac «Smier¢ Boga» nigdy do konca sie z nig nie pogodzit”.

Finalizujac rozwazania, stwierdzi¢ mozna, iZ obserwowane w niniejszym szki-
cu zjawisko mozna uznac¢ za pewna forme celowego gorszenia - poprzez zapropo-
nowanie odbiorcy tekstu literackiego takiego typu komunikatu i $rodkéw artystycz-
nego wyrazu, do ktérych nie przywykt i ktére uderzaja w pewien rodzaj, tkwiacego
chyba w pewnym stopniu w kazdym uczestniku kultury, spotecznego tabu.
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Poetics of scandalisation? Sacrum in the context of advertising
slogan autonomisation in contemporary Polish prose, poetry and drama

Abstract

The text depicts the process of penetration of an autonomised advertising slogan, merging
with language elements characterising the sacrum sphere, into the language of literature.
A variety of language based on a play on contradictions comes into being. The play is woven
with opposing types of messages which are rooted in human everyday life. One of them
refers to elements culled from the sacrum sphere (settling on the side of language matrices
which are rooted in tradition most strongly) while the other ones are the diction of mass
media and the language of advertising (a relatively new message but also widely brought
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to attention and easily identified). The phenomenon proves the attempts made by creators to
make up a new strategy deciding about the power of artistic expression and also the will to
show information pollution, within which a contemporary individual functions, through the
language of literature. The cited works sketch an interesting feature of contemporary culture
in which the semantics of the term sacrum has come full circle, starting to mean according to
the former etymology and the meaning scope encompassing both what is sacred and what
is labeled as impious (cursed, profanum). The observed phenomenon may be regarded as
a form of deliberate scandalisation performed by means of offering the recipient a type of
message and means of expression striking at a certain social taboo.

Stowa klucze: slogan reklamowy, literatura wspotczesna, literackie strategie wobec sacrum,
sacrum w literaturze wspoétczesnej

Keywords: advertising slogan, modern literature, literary strategy in the face of sacrum,
sacrum in modern literature
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