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Obrazy polityki w mediach:
podstawowe uwarunkowania

Wstep

Sposob, w jaki procesy polityczne sa prezentowane w mediach, od-
grywa ogromna role we wspoétczesnych panstwach demokratycznych.
Wynika to ze znaczenia glosu obywateli, wyrazanego gtownie w czasie
wyboréw i referendow, ktéry w demokracjach determinuje tre$¢ decy-
zji podejmowanych przez aktoréw politycznych. Wiedza, emocje i opi-
nie elektoratu na temat polityki ksztaltowane sq wspotczesnie gldwnie
przez media'. Hans Mathias Kepplinger na podstawie badan kampanii
wyborczej w 1990 roku w Niemczech wskazal, Ze w imprezach wybor-
czych uczestniczyto 7% obywateli, 18% miato stycznos¢ z kandydata-
mi i pomocnikami ze sztabéw wyborczych na ulicach lub na wiecach,
przekazy na temat kampanii wyborczej w prasie codziennej $ledzilo re-
gularnie 72%, a analogiczne przekazy telewizyjne — az 95% obywateli?.
Podobne wyniki przynosza polskie badania empiryczne z marca 2016
roku. W badaniu przeprowadzonym na ogélnopolskiej, reprezentatyw-
nej probie 1000 mieszkancow przez TNS OBOP jako Zrédto informacji
na temat polityki 71% respondentéw wskazalo telewizyjne programy
informacyjne, 29% — internetowe portale informacyjne, 16% — radiowe
programy informacyjne, 16% — prase codzienna, 9% — tygodniki. Poza

L A. Shehata, J., Mediation of Political Realities: Media as crucial sources of in-
formation, [w:] Mediatization of Politics: Understanding the transformation of Western
democracies, ed. F. Esser, J. Strombéck, Palgrave Macmillan, Basingstoke 2014, s. 93 i n.
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zuch, Wyd. UJ, Krakéw 2007, s. 5.



mediami dla 24% indagowanych zrodltem informacji o polityce byli
cztonkowie rodziny, przyjaciele i znajomi?.

Rosnaca skala wplywu mediéw na polityke i inne sfery zycia spra-
wila, ze wzorem innych wielkich proceséw, takich jak globalizacja czy
komercjalizacja, przyjeto uzywac na jego okreslenie nazwy mediaty-
zacja. Stig Hjarvard w swojej pracy The Mediatization of Culture and
Society wskazuje, ze mamy do czynienia ze wzrastajagcym poziomem
zaleznosci pomiedzy sfera kultury i spoteczenstwem a mediami i ich
logika, przy czym jednocze$nie media zyskuja status na wpot niezalez-
nych instytucji spotecznych, stajac sie zarazem integralng czescia zycia
spotecznego i innych instytucji spotecznych®.

Majac na uwadze zarysowane tendencje, pamieta¢ nalezy, ze odbiér
tresci przekazu medialnego nie nastepuje u wszystkich jednostek w ten
sam sposéb. Innymi stowy, ten sam przekaz medialny moze zosta¢ ina-
czej odczytany przez réznych odbiorcow. Istnieja rozliczne badania pro-
bujace wyodrebni¢ i scharakteryzowa¢ czynniki, ktére wyjasniajq spo-
sob, w jaki obywatele przyjmujq wiedze na temat polityki. Richard M.
Perloff podkresla, ze poza uzytkowaniem mediéw na proces przyswa-
jania wiedzy o polityce wptywaja takze czynniki demograficzne oraz
psychologiczne procesy poznawcze®, co w uproszczeniu prezentuje po-
nizszy schemat.

WIEDZA
O POLITYCE
UZYTKOWANIE * wiedza obywatelska
MEDIOW * sprawy zagraniczne
PODEJMUJACYCH + polityka wewnetrzna
PROCESY TEMATY
PSYCHOLOGICZNE POLITYCZNE
 umiejetnosci * gazety
CZYNNIKI L
DEMOGRAFICZNE poznawcze * telewizja
X « schematy poznawcze « programy typu
« wyksztatcenie soft-news
+ dochod « péZnowieczorne
* wiek programy
rozrywkowe

* blogi internetowe

3 Raport z badari TNS OBOP: Wiarygodne informacje — czy sq dzis w cenie?, http://
www.tnsglobal.pl/wp-content/blogs.dir/9/files/2016/05/K.023_Wiarygodne_informac-
je_003a-16.pdf [dostep 28. 02. 2017].

4S. Hjarvard, The Mediatization of Culture and Society, Routledge, London—-New
York 2013, s. 153.

> R.M. Perloff, The Dynamics of Political Communications: Media and politics in
a digital age. Routledge, New York—London 2014, s. 82 i nast.
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Celem niniejszego opracowania jest przyblizenie wybranych kon-
cepcji teoretycznych oraz wnioskow z badan wlasnych dotyczacych
podstawowych uwarunkowan zwigzanych z prezentowaniem zagadnien
zwigzanych z polityka we wspotczesnych mediach.

Selekcja tresci

Jednym z kluczowych zagadnien odnoszacych sie do prezentowania
polityki w mediach jest doboér tresci. Mozna wskaza¢ przewrotnie, Ze
o zdecydowanej wiekszosci wydarzen politycznych na $wiecie media
nigdy nie wspomna, a jedynie wiesci o nielicznych dotrg do widzow,
stuchaczy i czytelnikdw. Istotne staje sie w tej sytuacji pytanie, kto i na
podstawie jakich kryteriow dokonuje selekcji, decydujac o tym, co po-
jawi sie w mediach. Préba odpowiedzi na nie sa wyniki badan mieszcza-
ce sie w obszarach gatekeepingu oraz teorii wartosci informacji®.
Pierwsza ze wskazanych koncepcji siega swymi korzeniami korica
lat 40. ubiegtego stulecia. Wtedy to David Manning White wykorzy-
stal teorie psychologa Kurta Lewina do analizy proceséw selekcji in-
formacji. Lewin badat przyzwyczajenia zywieniowe ludnosci i w tym
kontekscie wprowadzil pojecie bramkarza-selekcjonera (gatekeeper)
jako waznej osoby w rodzinie, ktéra podejmuje decyzje zakupowe i,
wybierajac produkty, ma wplyw na to, co znajdzie sie na stole i zosta-
nie skonsumowane przez wszystkich. White w swojej analizie wyko-
rzystat te koncepcje ,,bramkarza” do analizy procesu selekcji materia-
16w, ktére zostang opublikowane w lokalnej gazecie w USA. Zwrdcit
sie do redaktora naczelnego gazety z matego miasteczka, ktérego na-
zwal ,,panem Gatesem”, z prosba o zachowanie wszystkich materia-
16w, ktdre pojawily sie w jego redakcji w ciggu jednego tygodnia 1949
roku. Pan Gates zgodzil sie takze przedstawi¢ wyjasnienie, dlaczego
odrzucit 90% z nich. White stwierdzit wowczas, ze jego kryteria wy-
boru mialy gldwnie charakter subiektywny. Okoto jednej trzeciej ar-
tykutow przechodzacych przez kanaty redakcji pan Gates odrzucit,
kwestionujac ich prawdziwos$¢. Inne zostaty odrzucone z powodu bra-
ku miejsca lub dlatego, zZe podobne byly juz prezentowane na tamach

5 R. Zeh, News Selection Process, [w:] Encyclopedia of Political Communication, ed.
L.L. Kaid, C. Holtz-Bacha, Sage Publications, vol. 2, Los Angeles—London-New Delhi—
—Singapore 2008, s. 509 i nast.
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gazety’. Koncepcja White’a, ktéry skupit sie na subiektywnych roz-
strzygnieciach wybranego dziennikarza, zachecita badaczy komunikacji
do spojrzenia na decyzje selekcyjne w mediach, co stalo sie poczatkiem
licznych wieloaspektowych projektéw prowadzonych w wielu krajach
i na ré6znych poziomach analizy?®.

Alison Dagnes, badajac przekazy amerykanskich calodobowych
telewizji informacyjnych, wskazata na istnienie dwoch form gate-
keepingu: ideologicznej i strukturalnej. Pierwsza z nich wigza¢ nalezy
z profilem politycznym okreslonego medium, drugg zas — z wyborem
materiatéw zgodnych z zainteresowaniami i zaangazowaniem medium,
jego interesami oraz motywami finansowymi. Zadna z tych form nie jest
jednak dominujaca. Przekazy stacji telewizyjnych sq zgodne z wybrang
ideologia, co wplywa na dobér prezentowanych tresci, ponadto wybiera
sie tematy, ktore majq przyciagnac jak najwiecej widzow®.

Bardziej ztozong analize gatekeepingu proponujg Pamela Shoema-
ker i Timothy Vos. Rozpatruja oni procesy selekcji na pieciu réznych
poziomach: indywidualnym, rutyny komunikacyjnej, organizacyjnym,
instytucji spotecznych oraz systemu spotecznego. Wybdr wiadomosci,
ktore zostang przez selekcjonera skierowane do emisji lub publikacji,
zalezy przede wszystkim od cech osoby podejmujacej decyzje, jej profi-
lu demograficznego, doswiadczen zyciowych, wyznawanych wartosci,
postawy, doswiadczenia zawodowego. Drugi poziom analizy obejmuje
rutyne pracy organizacji medialnej, a wiec niepisane zasady, takie jak:
pierwszenstwo okreslonych tematdw, rezygnacja z innych, ograniczenie
wybranej problematyki jako nieciekawej dla odbiorcéw czy potozenie
nacisku na wiadomosci zwigzane z profilem tematycznym medium. Dla
niektdrych redakcji waznym czynnikiem pozostaje aktualnos$¢ proble-
mu, dla innych — blisko$¢ miejsca zdarzenia czy niezwyktos¢ sytuacji.
Trzeci poziom rozpatrywania gatekeepingu dotyczy specyfiki organi-
zacji medialnej, takich jej cech, jak: wielkos¢, struktura organizacyjna
i decyzyjna, rola wiascicieli i ich nadzér, a w szczego6lnosci — wpltyw

7 P.J. Shoemaker, T. Vos, Media Gatekeeping, [w:] An Integrated Approach to Com-
munication Theory and Research, ed. D. Stacks, M. Salwen, Routledge—Taylor & Francis
Group, New York—London 20009, s. 75 i nast.

8 P.J. Shoemaker, T. Vos, S.D. Reese, Journalists as Gatekeepers, [w:] The Handbook
of Journalism Studies, ed. K. Wahl-Jorgensen, T. Hanitzsch, Routledge—Taylor & Francis
Group, New York—London 20009, s. 75 i nast.

 A. Dagnes, Politics on Demand: The effects of 24-Hour News on American politics,
Praeger, Santa Barbara—Denver—Oxford 2010, s. 10.
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na dobdr przekazu. W tym obszarze analizy pozostajg takze: interesy
ekonomiczne organizacji medialnej, jej docelowy rynek, konkurencja,
rynek reklamowy, wiedza o oczekiwaniach odbiorcéw. Kolejny poziom
analizy odnosi sie do miejsca organizacji medialnej wsréd innych insty-
tucji, w szczegodlnosci wynikajacego z uwarunkowan ptynacych z oto-
czenia, takich jak: reklamodawcy i ich cele, rzad, grupy interesu oraz
sieci wzajemnych powigzan. Ostatni wreszcie poziom analizy wiaze
sie z najszerzej pojmowanym otoczeniem i jego cechami, takimi jak:
system nadzoru panstwowego nad mediami, system polityczny, sys-
tem ekonomiczny w danym panstwie, wptyw kultury czy ideologii®.

Zarysowana koncepcja umozliwia bardziej kompleksowe spojrzenie
na teorie gatekeepingu, wskazujac takze wielo$¢ czynnikow determi-
nujacych procesy selekcji. Wynika z niej, Ze nie sq one gléwnie oparte
na decyzjach podejmowanych przez poszczeg6lnych dziennikarzy, ale
stanowiq znacznie bardziej ztozone kompleksy uwarunkowan. Kazda
redakcja ma zestaw pisanych i niepisanych regul, ktére wpltywajaq na
decyzje, czy dany materiat przejdzie przez bramke selekcji, czy tez nie.
Wsrdd niepisanych zasad pozostaje redakcyjne nastawienie do tematu
lub paradygmat sprawozdawczy, dodatkowo uwarunkowany tajemni-
ca medialng. Konserwatywne media starajq sie thumi¢ sprzeczne z in-
formacjami wiasne stanowisko, liberalne zas — akcentowac dziatania
panstwa jako ograniczajace wolnos¢ jednostki, tabloidy koncentrujg sie
na plotkach, a media prestizowe sklonne sq przedstawia¢ poglebione
analizy wydarzen politycznych. Wyrazna jest takze korelacja miedzy
postawa wydawcy i trescia, zwlaszcza w prasie. Dzieje sie tak nawet
wowczas, gdy wydawca nie jest zaangazowany w codzienny nadzor
nad prezentowanymi treSciami. Kryterium selekcji wynika takze z typu
medium. Stacje telewizyjne wybieraja tematy, ktére sq atrakcyjne wi-
zualnie, lokalne gazety preferujq natomiast tematyke regionalng. Forma
selekcji tresci jest takze zatrudnianie przez redakcje dziennikarzy, kto-
rych poglady sa zgodne z linig redakcji. Ekonomiczny wymiar procesu
selekcji, pozostajacy niekiedy takze zrodtem watpliwosci etycznych,
prowadzi¢ moze z kolei do eliminowania tresci, ktére w negatywnym
Swietle stawiatyby liczacego sie reklamodawce lub osoby czy organiza-
cje, od ktorych zalezy dziatanie okreslonego medium?!.

10pJ. Shoemaker, T. Vos, Gatekeeping Theory, Routledge-Taylor & Francis Group,
New York— London 2009, s. 31in.
' R. Zeh, News Selection Process..., s. 510-511.



Procesy selekcji w mediach, na co zwracano juz uwage, ttumaczy
takze teoria wartosci informacji, ktéra dowodzi zaleznosci pomiedzy
cechami okre$lonego wydarzenia a szansa na jego prezentacje w me-
diach. Liczne przeprowadzone badania pozwalajg na stworzenie kata-
logu cech informacji, ktére zwiekszajg ich medialng atrakcyjnos¢. Za
takie uzna¢ nalezy:

— istnienie konfliktu — mozliwos$¢ prezentacji racji réznych stron,
ich argumentacji oraz wywolywanie zainteresowania przez drama-
tyzacje;

— duze znaczenie dla odbiorcéw — zdarzenie powinno by¢ postrzegane
jako istotne, ale posrednio takze majace wpltyw na doswiadczenia wi-
downi; bliskos¢ wydarzenia jest dodatkowym czynnikiem przemawia-
jacym za emisjq lub publikacja;

— czynnik czasu — uprzywilejowany charakter maja ostatnie wydarze-
nia, zwlaszcza te, ktére miaty miejsce w ciagu ostatnich 24 godzin i kto-
re mozna tatwo monitorowac w trakcie ich rozwoju;

— prostota — znaczenie wydarzenn powinno by¢ jednoznaczne, rézno-
rodnosc¢ potencjalnych interpretacji powinna by¢ ograniczona do mini-
mum;

— personalizacja, ktéra ktadzie nacisk na ludzi ,,radzacych sobie z zy-
ciem na ziemi” zamiast abstrakcyjnych opiséw ,,pozbawionych twarzy”
struktur, sit i instytucji;

— zaskakujacy charakter — zdarzenie powinno by¢ nadzwyczajne,
zgodnie ze stara dziennikarska maksyma, ze ciekawe jest, gdy cztowiek
ugryzie psa, a nie odwrotnie;

— ciaglo$¢, oznaczajaca szanse na to, by zdarzenie moglo sie rozwijac,
najlepiej tak, by utrzymac napiecie przez dtuzszy czas;

— kompozycja materialéw w jednym wydaniu programu lub numerze
gazety zwigzana z koniecznoscia ,,mieszania” réznych rodzajow zdarzen,
miedzynarodowych, krajowych i lokalnych, dotyczacych polityki, roz-
rywki, sportu, tak by nie wystapila dominacja jednego typu czy kregu
zagadnien, gdyz mogloby to znudzi¢ badz zniecheci¢ odbiorce;

— odniesienie do elitarnych narodow — wyrazna pozostaje tendencja do
pierwszenstwa w prezentowaniu wydarzen w tych panstwach, ktére sg
uwazane za ,,.bezposrednio wplywajace na widownie”, z uwagi na swéj
dobrobyt, jak USA czy inne zamozne panstwa, przed materiatami doty-
czacymi wydarzen rozgrywajacych sie w innych miejscach, szczeg6lnie
w panstwach rozwijajacych sie;

14



— odniesienie do elitarnych oséb — dziatania prowadzone przez polity-
kow, gwiazdy rozrywki i sportu, korporacyjnych lideréw sa prezento-
wane chetniej niz losy ,,zwyktych ludzi”;

— specyfika kulturowa — wiaze sie z tendencja do prezentowania zda-
rzen, ktore sg zgodne z ,,mapa znaczeniowa” medium i publicznosci,
a wiec pierwszenstwo majg wiesci dotyczace ,,Judzi takich jak my” nad
losami tych, ktérzy ,,nie podzielaja naszego stylu zycia”;

— negatywizm — oznaczajacy, ze zle wiesci sa zwykle preferowane
i o wiele chetniej omawiane od dobrych wiadomosci, co w skrajnym
przypadku moze prowadzi¢ nawet do sytuacji wskazywanej przez staw-
nego teoretyka medialnego Marshalla McLuhana, ktéry zauwazyl, ze
czesto reklamy stanowia jedyna ,,dobra nowine” w gazecie'®.

Moéwiac o kryteriach selekcji, nalezy mie¢ na uwadze, ze wybér we-
dhug rozmaitych kryteriow odbywa sie w kazdej redakcji. Za istnieniem
powtarzalnych i stosunkowo podobnych kryteriow selekcji przemawia
rowniez to, ze rézne redakcje przedstawiaja do$¢ podobne informacje
dotyczace wydarzen politycznych. Dziennikarze i wydawcy nie mysla
identycznie, lecz w programach informacyjnych i prasie pojawiaja sie
w danym okresie newsy dotyczace niemal doktadnie tego samego, jedy-
nie przedstawione w inny sposob, ktadacy nacisk na odmienny aspekt
lub budujacy swoista narracje's.

Dynamiczny rozwdj S$rodowiska medialnego, uwarunkowany
w duzej mierze zmianami w otoczeniu technicznym i technologicz-
nym, prowadzi do modyfikacji w procesie selekcji wiadomosci. Gtow-
nag role odgrywa internet i nowe media z nim zwigzane. Cze$¢ bada-
czy wskazuje, Ze znaczenie bramek i selekcjoneréw w takiej sytuacji
gwaltownie spada, gdyz internet nie ma barier i mozna w nim publiko-
wac dowolne tresci'*. W komunikowaniu politycznym uwage zwraca

12'S. Allan, News Culture, Open University Press, New York 2004, s. 57-58.

3 Por. J. Strombdck, F. Nesser., Mediatization of Politics: Towards a theoretical
framework, [w:] Mediatization of Politics. Understanding the Transformation of West-
ern Democracies, ed. F. Esser, J. Strombdck, Palgrave Macmillan, Basingstoke 2014;
W. Schulz, Politische Kommunikation: Theoretische Ansdtze und Ergebnisse empirischer
Forschung zur Rolle der Massenmedien in der Politik, Westdeutscher Verlag, Opladen—
—Wiesbaden 1997, s. 74.

4 A. Bandura, Social Cognitive Theory of Mass Communication, [w:] Media Effects:
Advances in theory and research, ed. J. Bryant, M.B. Oliver, Routledge—Taylor & Francis
Group, New York—London 2009, s. 114; S. Sunder, S. Bellur, Concept Explication in
the Internet Age: The case of political interactivity, [w:] The Sourcebook for Political
Communication Research: Methods, Measures, and Analytical Techniques, ed. E.P. Bucy,
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wykorzystanie mediéw spotecznosciowych, blogéw oraz interneto-
wego dziennikarstwa obywatelskiego, ktore nie jest ma ograniczen
znanych z tradycyjnych mediéw'. Wielu badaczy podkresla jednak,
Ze nieograniczona wielo$¢ informacji dostepnych w internecie wcale
nie ogranicza roli gatekeeperdw, a jedynie przestaja by¢ nimi dotych-
czasowi selekcjonerzy i ich role przejmuja wyszukiwarki internetowe,
takie jak Google czy Yahoo, ktére wptywaja na to, jakie witryny od-
wiedzg internauci‘®.

Selekcja a medialny obraz polityki

Zarysowany proces selekcji wydarzen, ktére sa prezentowane w me-
diach, ma rozliczne konsekwencje wptywajace na odbioér zjawisk po-
litycznych. Wsrdd najistotniejszych wskaza¢ mozna medialng stronni-
czo$¢ polityczna, negatywizm oraz tendencje do symplifikacji w sposo-
bie prezentowania zjawisk politycznych.

Przez stronniczos¢ rozumie¢ nalezy przeciwienstwo réwnowagi
i obiektywizmu w przedstawianiu polityki, a wiec premiowanie okres-
lonych pogladéw politycznych, ukazywanie w lepszym swietle wybra-
nej partii politycznej czy czestsze cytowanie opinii opowiadajacej sie
za jedng z racji. Zamierzona stronniczos$¢ polityczna (intended politi-
cal bias) dotyczy sytuacji planowanego doboru tresci, polegajacego na
przemilczaniu wybranych wydarzen, naglosnieniu innych, zestawianiu
rzeczy nieporownywalnych czy niedajacych sie poréwna¢, nadawa-
niu okre$lonego kontekstu przez wydzwiek lub kolejno$¢ prezentowa-
nych tresci, wreszcie uzupetnianiu tresci przez stronniczy komentarz do

R.L. Holbert, Routledge-Taylor & Francis Group, New York-London 2011, s. 486; B.
Williams, M. Delli Carpini, After Broadcast News: Media regimes, democracy, and the
new information environment, Cambridge University Press, New York 2011, s. 77.

15> Por. T. Bakker, C. Paterson, The New Frontiers of Journalism: Citizen participa-
tion in the United Kingdom and the Netherlands, [w:] Political Communication in Post-
modern Democracy: Challenging the primacy of politics, ed. K. Brants, K. Voltmer, Pal-
grave Macmillan, Basingstoke 2011, s. 183; S. Cooper, The Oppositional Framing of
Bloggers, [w:] Doing News Framing Analysis: Empirical and theoretical perspectives,
ed. P. D’Angelo, J. Kuypers, Routledge-Taylor & Francis Group, New York—London 2010,
s. 136; S. Cushion, Television Journalism, SAGE, Los Angeles—L.ondon—New Delhi—Singa-
pore—Washington DC 2012, s. 182; J. Jones, Satiric Television and Political Engagement, Row-
man & Littlefield Publisher, Lanham—Boulder—-New York—Toronto—Plymouth 2010, s. 181.

6 M. Ancu, Online Political Advertising, [w:] Political Communication, ed. R. Mann,
D. Perlmutter, Louisiana State University Press, Baton Rouge 2011, s. 192.
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wydarzen'’. Problem stronniczosci mediéw odgrywa szczegblng role
w okresie kampanii wyborczych, kiedy faworyzowanie ktéregos z kan-
dydatéw czy umniejszanie roli innego moze mie¢ bezposredni wptyw na
decyzje wyborcze.

Badania dotyczace polskich mediéw pozwalaja wskazac, ze selek-
cja materiatdéw czesto prowadzi do stronniczo$ci przekazu. Badane ty-
godniki opinii przed wyborami prezydenckimi w Polsce w 2015 roku
najczesciej mowity o dwoch gltéwnych kandydatach, zdecydowanie
rzadziej przedstawiajac pozostatych. Czesto tez pisano o zagrozeniach
wynikajacych z wyboru jednego z nich na urzad prezydenta, wypowia-
dajac sie pochlebnie o jego glownym rywalu'®.

Selekcja prowadzi do stronniczosci takze w przypadku mediéw
publicznych, zwlaszcza telewizji. Wywoluje to czesto glosy krytyki,
gdyz w tradycji europejskiej prasa z zatozenia miata charakter partyjny
i stronniczy, lecz od telewizji, zwtaszcza publicznej, oczekiwano bez-
stronnego prezentowania rzeczywistosci przez ukazywanie szerokiego
spektrum opinii, nie za$ jedynie punktu widzenia wybranych grup'.
Analiza doboru materiatéw do codziennego programu informacyjnego
»Wiadomosci”, nadawanego w pierwszym programie polskiej telewizji
publicznej, pozwala wnioskowag, iz jednym z gtéwnych kryteriéw po-
zostaje wybor tych wydarzen, ktére sa korzystne z perspektywy rzadu.
Tytutem egzemplifikacji wskaza¢ mozna wydarzenie, ktére miato miej-
sce w czasie szczytu NATO w Warszawie w 2016 roku. ,,Wiadomosci”
TVP 8 lipca pominely wypowiedz prezydenta USA Baracka Obamy na
temat Polski, ktéry zwrdcit sie do prezydenta Dudy w stowach: ,,Jako
wasz przyjaciel i sojusznik namawiam do zachowania instytucji demo-
kratycznych”. Wypowiedz ta, krytyczna wobec reform ustrojowych,
podawana byta w pozostatych polskich oraz najwazniejszych zagranicz-
nych telewizyjnych programach informacyjnych?.

?Groseclose, J. Milyo, A Social Science Perspective on Media Bias, ,,Critical Re-
view” 17, 2005, nr 3—4, s. 308 i n.; C.A. Toggle, The Bias Toward Finding Bias in Televi-
sion News, ,,Communication Reports” 1, 1998, nr 1, s. 65 i nast.

8 R. Klepka, Informowanie, krytyka i agitacia w wybranych tygodnikach opinii
o kandydatach w wyborach prezydenckich w 2015 roku, [w:] Kultura informacyjna
w ujeciu interdyscyplinarnym. Teoria i praktyka, red. H. Batorowska, Z. Kwiasowski, UP
im. KEN w Krakowie, Instytut Bezpieczenstwa i Edukacji Obywatelskiej, Katedra Kultu-
ry Informacyjnej i Zarzadzania Informacja, Krakéw 2016, s. 149.

19 D.N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political Balance in the News: A review
of concepts, operationalizations and key findings, ,,Journalism” 13, 2011, nr 2, s. 242.

2 Szerzej o stronniczo$ci w ,,Wiadomosciach” TVP zob. R. Klepka, Ewolucja Wia-
domosci TVP1. Od medialnej stronniczosci do propagandy politycznej, [w:] Walka infor-
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Przykladem stronniczo$ci wynikajacej z selekcji wydarzen pozostaje
takze w Polsce prasa wydawana przez samorzady lokalne. Wydawcy w tego
rodzaju publikacjach przedstawiaja gléwnie te fakty, ktére w korzystny
sposéb prezentuja wiadze gminy, eliminujac wiadomos$ci mogace nega-
tywnie wptyna¢ na wizerunek lokalnych politykéw sprawujacych wtadze?..

Selekcja wydarzen, ktére zostang zaprezentowane w mediach, pro-
wadzi takze do tego, ze procesy i aktorzy polityczni czeSciej przedsta-
wiani sg w negatywnym $wietle. Obraz polityki wedlug tej prawidto-
wosci to nierzadko portret prominentnych i zamoznych celebrytéw,
uwiklanych w niezgodne z prawem dzialania, skandale, niejednokrot-
nie skorumpowanych. Zdecydowanie rzadziej polityka przedstawiana
bywa jako sfera kompromisu, rozwigzywania probleméw czy dziatania
ludzi, ktérych aktywnos$¢ zawodowa ma stuzy¢ spoteczenstwu?. Naj-
czesciej pomijane sa takze wydarzenia, ktérych odbior mogtby by¢ nie-
jednoznaczny, a ich analiza trwataby dlugo i moglaby nie zosta¢ zrozu-
miana przez odbiorcéw. Nieunikniona symplifikacja proceséw, zdarzen
i interpretacji wynika w duzym stopniu z przekonania, ze zagadnienia
trudne i wielowymiarowe nie sg atrakcyjnym materiatem medialnym,
a potencjalni odbiorcy mogliby zmieni¢ kanat telewizyjny lub siegna¢
po inny tytul prasowy.

Sposdb prezentacii tresci

Poza selekcja wydarzen na medialny odbiér polityki ogromny wptyw
ma takze sposéb ich prezentacji. Badacze zajmujacy sie komunikowa-
niem wypracowali liczne koncepcje teoretyczne tlumaczace sposoby
oddziatywania mediow. Do najpopularniejszych naleza teoria agenda
setting oraz koncepcja primingu i framingu®.

macyjna. Uwarunkowania — incydenty — wyzwania. Monografia poswiecona Profesorowi
Zbigniewowi Kwiasowskiemu z okazji Jubileuszu 50-lecia pracy zawodowej, red. H. Ba-
torowska, UP im. KEN w Krakowie, Instytut Bezpieczenstwa i Edukacji Obywatelskiej,
Katedra Kultury Informacyjnej i Zarzadzania Informacja, Krakéw 2017, s. 244 i nast.

2 Niezwykle wartosciowq analize w tym zakresie proponuje P. Szostok (Prasa
samorzqdowa czy prasa wiadz samorzqdowych? Komu stuzq periodyki finansowane z lo-
kalnych budzetow?, Wyd. Gnome, Katowice 2013).

2 G. Lengauer, F. Esser, R. Berganza, Negativity in Political News: A review of con-
cepts, operationalizations and key findings, ,,Journalism” 13, 2012, nr 2, s. 180 i nast.

% D.A. Scheufele, D. Tewksbury, Framing, Agenda Setting, and Priming: The evolu-
tion of three media effects models, ,,Journal of Communication” 57, 2007, nr 1, s. 9 i nast.
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Pierwsza z nich siega swymi korzeniami lat 70. ubieglego stulecia,
a jej istote stanowi zdanie mowiace, ze media ,,nie mogq powiedziec,
co mamy mysle¢, ale moga nam powiedzie¢, o czym mamy mysle¢”#.
Range i znaczenie tematéw dotyczacych zjawisk politycznych wyzna-
cza zatem czestotliwo$¢ ich wystepowania w mediach. Wielokrotne
moéwienie o spadku zaufania do premiera bedzie potegowalo poczucie,
ze jest to problem palacy. Podobnie rzecz ma sie z odczuciami zwigza-
nymi z zagrozeniem wybuchem wojny, przedterminowymi wyborami
parlamentarnymi czy prawdopodobiefistwem zamachu terrorystyczne-
go. Niezaleznie od rzeczywistych zamiaréw terrorystow i dziatan stuzb
antyterrorystycznych czestotliwo$¢ podawania informacji w mediach
przeklada sie na spadek poczucia bezpieczenstwa. Podkresli¢ nalezy, ze
duzq role, poza czestotliwoscia, odgrywa takze kolejnos¢ podawanych
informacji, ktéra ksztattuje pewien porzadek w umystach odbiorcow,
nadajac range tematom — od najwazniejszych po mniej istotne az do
btahych. Wiadomosci rozpoczynajace glowne wydania serwiséw in-
formacyjnych, tematy z pierwszych stron dziennikdw czy najbardziej
rozbudowanych artykutéw w tygodnikach bedq uwazane za wazniejsze
od tych, ktore podano na korncu serwisu lub o ktoérych napisano jedna
kolumne w gazecie czy czasopiSmie. Zgodnie z koncepcja agenda set-
ting media tworzq w naszych umystach swoista mape rzeczy waznych
i mniej waznych, co dodatkowo utrwalane jest w Swiadomosci os6b sta-
le korzystajacych z mediow?.

Uznawany za konsekwencje ustanawiania agendy priming odnosi
sie do procesu, w ktérym znaczenie kwestii politycznych przenosi sie
na ocene przywodcow politycznych®. Teoria agenda setting wskazuje,
ze media okreslaja znaczenie danych zagadnien dla opinii publicznej,
podczas gdy priming odnosi sie do tego, ze zagadnienia te stajq sie naj-
wazniejszymi kryteriami, za pomocg ktérych ludzie oceniajq liderow
politycznych i kandydatéw wybieranych w wyborach. Jesli wiec me-

% Szerzej na temat koncepcji: M. McCombs, Ustanawianie agendy: Media masowe
i opinia publiczna, przet. B. Radwan, Wyd. UJ, Krakéw 2008; J.W. Dearing, E.M. Rogers,
Dearing J.W., Rogers E. M., Agenda-Setting, Sage Publications, Thousand Oaks—Lon-
don-New Delhi 1996.

% M. McCombs, A. Reynolds, How the News Shapes Our Civic Agenda, [w:] Media
Effects: Advances in Theory and Research, ed. J. Bryant, M.B. Oliver, Routledge—Taylor
& Francis Group, New York—London 20009, s. 10.

% S. Kiousis, Priming, [w:] Encyclopedia of Political Communication, ed. L.L. Kaid,

C. Holtz-Bacha, vol. 2, Sage Publications, Los Angeles—London, New Delhi—Singapore
2008, s. 653.
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dia maja tendencje do méwienia najczesciej o zagadnieniach gospodar-
czych, to oceny politykow opierajg sie gtdwnie na postrzeganiu tego,
jak odnosza sie oni wiasnie do tej kwestii*’. Podejmowanie w mediach
w czasie prezydenckiej kampanii wyborczej w Polsce w 2015 roku te-
matu wiaczenia Polski do strefy euro sprawito, ze kazdy z kandydatéw
musiat zabra¢ glos w tej kwestii, a ich opinia na ten temat stata sie czyn-
nikiem branym pod uwage przez wyborcow.

Trzecia ze wskazanych koncepcji — framing, czyli dostownie ,,obra-
mowanie” — odnosi sie do tego, jak sposéb prezentacji danego tematu
przeklada sie na jego postrzeganie przez odbiorcéw. Wiekszos¢ infor-
macji podawanych przez media odpowiada okreslonym schematom
zgodnym, z jednej strony, z praktyka dziennikarska, z drugiej — z ocze-
kiwaniami i przyzwyczajeniami widzow i czytelnikdw?, Dla przyktadu:
w informacjach o wojnach, atakach terrorystycznych, wypadkach czy
katastrofach zawsze podaje sie liczbe zabitych i rannych. Naturalng for-
mula informowania o wyborach czy referendum jest postugiwanie sie
stylistyka sportowa lub wojenna, uzywanie takich okreslen jak: ,,w pe-
letonie”, ,,na pierwszym miejscu”, ,,zwyciezca tej batalii”, ,,przegrany
w tej grze”. Zmiany w budzecie zwykle prezentowane sg przez pryzmat
podkreslania, na co i ile doktadnie zabrakto. Polityka najczesciej przed-
stawiana jest, zwlaszcza w telewizyjnych programach informacyjnych,
jako strategia, gra lub wyscig o wladze, wpltywy i prestiz®®. W wielu
przypadkach wielostronno$¢ i ztozono$¢ problemu wtlacza sie w karby
okreslonej ,ramy tematycznej” i w taki wilasnie, uproszczony sposéb
odbierajg jg uzytkownicy mediéw. Nie ulega watpliwosci, ze dla wiek-
szosci odbiorcéw problem przedstawiony w okreslonej ramie istnieje
tylko w niej — sami dalej postuguja sie jego uproszczonym i schema-
tycznym sposobem postrzegania.

7S, Iyengar, D.R. Kinder, News That Matters: Television and American opinion,
University of Chicago Press, Chicago—London 1987, s. 63 i nast.

% D. Chong, J. Druckman, Identifying Frames in Political News, [w:] The Source-
book for Political Communication Research: Methods, measures, and analytical tech-
niques, ed. E.P. Bucy, R.L. Holbert, Routledge—Taylor & Francis Group, New York—Lon-
don 2011; C.H. de Vreese, Mediatization of News: The role of journalistic framing, [w:]
Mediatization of Politics: Understanding the transformation of Western democracies, red.
F. Esser, J. Strombéck, Palgrave Macmillan, Basingstoke 2014, s. 137 i nast.

» T. Aalberg, J. Strombédck, C.H. de Vreese, The Framing of Politics as Strategy and
Game: A review of concepts, operationalizations and key findings, ,,Journalism” 13, 2012,
nr2,s. 163.
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Istotnym dopehieniem listy koncepcji teoretycznych thumaczacych
ksztalt medialnych obrazéw wspotczesnej polityki jest jej entertainiza-
cja. Wydarzenia polityczne maja wieksza ogladalnos¢, przyciagaja wie-
cej czytelnikow, gdy podane zostaja w lekkiej, rozrywkowej konwencji.
Czesto dla jej nazwania uzywa sie okreslenia infotainment, co oznacza
skrzyzowanie rozrywki oraz informacji. Proces ten sprawia, zZe czes¢
wiadomosci w programach informacyjnych celowo dotyczy¢ ma spraw
btahych, nieistotnych i przekazanych w taki sposob, by rozbawi¢ czy
roz$mieszy¢ odbiorce®. Po konwencje rozrywki siega sie nie tylko w za-
kresie przekazywanych tresci, ale réwniez przy uzyciu ré6znorodnych
konwencji gatunkowych. Polityka jest prezentowana zaréwno w rozma-
itych programach informacyjnych i dokumentalnych, jak i w takich ga-
tunkach, jak: talk-show, dramat, sitcom (takze animowany), fake news,
program religijny, skecz, mem, a nawet reality show. W duzej mierze
erozji ulegly tradycyjne linie podziatu na programy ,,powazne” i ,roz-
rywkowe”. Dzienne i wieczorne programy telewizyjne, radiowe oraz
prasa i internet wydajq sie poszukiwa¢ wciaz nowych i coraz bardziej
zaskakujacych sposobéw pokazywania polityki z nieznanej dotychczas
perspektywy, a czasy, gdy polityka byla domeng stonowanej i rzeczo-
wej dyskusji, wydaja sie naleze¢ do przesztosci®'.

Podsumowanie

Zarysowane koncepcje pozwalaja wskaza¢ na ztozonos$¢ i wielowymia-
rowos¢ uwarunkowan wptywajacych na prezentowanie zjawisk poli-
tycznych w mediach. Nie ulega watpliwosci, ze media maja kluczowe
znaczenie dla zrozumienia wspétczesnego Swiata, takze Swiata polityki.
Jesper Strombédck i Frank Esser stusznie twierdza, ze ze wzgledu na
znaczenie mediéw jako Zrédta informacji dla obywateli, a takze kanatu
komunikacji miedzy decydentami a obywatelami oraz miedzy réznymi
cze$ciami systemu politycznego, a takze z uwagi na fakt, ze media sa
kluczem do sfery publicznej, maja one istotny wpltyw na ksztattowa-
nie opinii publicznej. Zaden aktor polityczny ani instytucja nie moga

30 C. Reinemann i in., Hard and Soft News: A review of concepts, operationalizations
and key findings, ,,JJournalism” 13, 2012, nr 2, s. 221.

3L J.P. Jones, Satiric Television and Political Engagement, Rowman & Littlefield Pub-
lisher, Lanham—Boulder—-New York—Toronto—Plymouth 2010, s. 5 i nast.
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pozwoli¢ sobie na ignorowanie mediow. Maja one zatem duzy wplyw
rowniez na strukture i procesy podejmowania decyzji politycznych oraz
na wszystkie podmioty komunikowania politycznego®.

Poza tym media, by odgrywac swoja role, potrzebuja $wiadomych,
przygotowanych do ich odbioru krytycznych obywateli. Ich ograni-
czona wiedza i brak zaangazowania poteguja negatywne oddziatywa-
nie mediéw. Moga one wtedy realizowa¢ swoje gtéwne cele. Polityka
przypomina wéwczas reality show, w ktérym media dostarczaja tatwej
rozrywki, politycy grajq gldwnie wizerunkiem i aspirujq do roli celebry-
tow, a bierni i apatyczni obywatele z coraz wiekszym rozczarowaniem
konstatuja, ze procesy polityczne nie maja zbyt wiele wspélnego z ich
codziennym zyciem®,
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza wybranych koncepcji teoretycznych oraz wnioskéw z badan
wiasnych dotyczacych podstawowych uwarunkowan prezentowania zagadnien zwia-
zanych z polityka we wspotczesnych mediach. Zwrécono uwage na dobér materiatéw
przedstawianych w mediach oraz sposo6b ich prezentacji. Przedstawiono gléwne zatozenia
koncepcji gatekeepingu, teorii wartosci informacji, agenda setting, priming, framing oraz
enterteinizacji polityki w mediach.
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Summary

The Pictures of Politics in the Media: Basic conditioning

The aim of the paper is to analyze selected theoretical concepts and own research conclu-
sions concerning the basic conditioning of presentation of political issues in contemporary
media. The attention paid to the issues of selection of materials presented in the media
and the way they are presented. The main assumptions of the gatekeeping concept, infor-
mation value theory, agenda setting, priming, framing, and entertainisation of politics are
presented.
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