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Cel badawczy

W niniejszym artykule prezentujemy rozne obszary wspoétczesnej, szero-
ko pojetej, filozofii komunikacji traktowanej w dyskursie naukowym jako
»pierwsza filozofia naszych czaséw” (Apel 1996). Wybierajac tak specy-
ficzny obszar badan, jakim sa tytuly i nagléwki prasowe, szczegdlnie pa-
trzac z perspektywy historycznej na te pochodzace z pisma dedykowanego
mezczyznom dzentelmenom, z jednej strony chciatySmy potaczy¢ podejscia:
jezykowo-kulturowe, komunikologiczne i medioznawcze, z drugiej — wska-
za¢ na funkcje fatyczna, ktéra wytania sie z badanego przez nas obszaru
semantycznego, a tym samym pokazac, jak w analizowanym materiale sygna-
lizowana jest obecnos¢, zarowno nadawcy, jak i odbiorcy, uczestnikéw aktu
komunikacji.

Michat Wendland wskazuje, ze ,,od czaséw péznego Wittgensteina oraz
grupy filozoféw lingwistycznych z Oksfordu, takich jak Austin czy Ryle,
mozna mowi¢ o rozroznieniu na filozofie jezyka nauki oraz filozofie jezy-
ka potocznego. I to wiasnie z tej drugiej wywodzi sie, jak zaktadamy, filo-
zofia komunikacji” (Wendland 2008)!. W tym aspekcie badawczym, takze
i my umieszczamy badania nad przekazem tytutéw i nagtéwkow? w piSmie
,»Wspotczesny Pan”.

1 M. Wendland 2008. Pytanie o podstawy metodologiczne filozofii komunikacji i nauki
o komunikowaniu. Pobrano z: https://repozytorium.amu.edu.pl/bitstream/10593/2865/1/
Micha%C5%82%20Wendland%20-%20Pytanie%200%20podstawy%?20metodolo-
giczne%20filozofii%20komunikacji%20i%20nauk%200%20komunikowaniu.pdf
(29.09.2017).

2 W badaniach prasoznawczych badacze rozrézniaja terminologicznie pojecia tytut i na-
gtowek. Nagtéwek to wyeksponowany tytut artykutlu w gazecie lub czasopismie; wy-
odrebniany napis umieszczany nad tekstem (Dunaj red. 1999: 554). Nagtdwek (headli-
ne) definiowany jest jako poczatkowy element materiatu dziennikarskiego (wypowiedzi
dziennikarskiej sktadajacy sie z tytutu, podtytutu oraz nadtytutu) (Pisarek red. 2006: 127).
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Przeprowadzona ponizej analiza ma charakter jezykoznawczy, jednak
osadzona zostata réwniez w metodologicznych kategoriach nauki o komu-
nikowaniu poprzez spojrzenie na badany obiekt z ptaszczyzny Gadamerow-
skiej rozmowy (wydawcy i czytelnika) — jezyk, jak zaktadat ten filozof, ma
bowiem swo6j wlasciwy byt dopiero w rozmowie, czyli w realizacji poro-
zumienia (Gadamer 2004: 599). Ponizsza analiza semantyczna ujawnia, jak
gleboka i jak szeroka byla ta komunikacja w latach 30. XX w. Ujawnia réw-
niez kategorie jezykowe, kulturowe i mentalne, jakie przypisywano 6wczes-
nym dzentelmenom.

Tytut utworu jest istotnym elementem kompozycyjnym kazdego dzie-
Ya, nazwa nadana mu przez autora, znakiem identyfikacyjnym danej pozycji
(Chladzyniska 2000: 231). Stanowi réwniez nierozerwalng czes¢ artykutow
prasowych. Walery Pisarek wskazuje, ze tytuly utworéw zalicza sie po-
wszechnie do kategorii imion (nazw lub rzeczownikow) wiasnych (Pisarek
1966: 67). Jako takie pelnia one w procesie komunikacji miedzyludzkiej funk-
cje podstawowa, ktdra jest informowanie o desygnacie, czyli danym utworze.
Ze wzgledu na rodzaj otrzymywanej informacji, celem tytutu jest: precyzo-
wanie tre$ci utworu (streszczenie najwazniejszych tez lub okreslenie tematu
utworu); uwydatnienie gtéwnej mysli, glbwnego motywu, nastroju, gatunku
utworu; wskazanie odbiorcy (Ibidem: 79).

Za Stanistawem Gajda przyjmujemy, ze tytul nazywa tekst, stanowi ramo-
wa metatekstowa wypowiedz (o tekscie w tekscie), prawie zawsze pozostaje
w zwiazku z tredcig tekstu, ze wzgledu na swa eksponowang pozycje stanowi
wypowiedz o tekscie dla czytelnika i stuchacza. Mozna wobec tego wskazac
na trzy gtéwne funkcje tytutu: nominatywna (identyfikacyjno-indywidualizu-
jaca), deskryptywnga (charakteryzujaco-informacyjna) i pragmatyczna (Gajda
1987: 83). Ostatnia z nich wigze sie z funkcja reklamowa — tytul moze mie¢
»jaskrawos¢ reklamy”, moze by¢ tajemniczy, zachecajacy do przeczytania
tekstu, oryginalny (Wojcicka 2006: 114) lub propagandowa, emocjonalna,
spoteczng, stylistyczna. Tytut powinien by¢ zatem atrakcyjny, poniewaz jego
zadaniem jest takze aktywizacja (dotychczasowej wiedzy odbiorcy) oraz kon-
centracja uwagi odbiorcy na tym, co najistotniejsze z punktu widzenia nadaw-
cy przekazu (Gajda 1987: 85).

Magdalena Slawska, dokonujac przegladu metodologicznych podej$¢ do
problematyki tytulu, zwraca uwage na nastepujace elementy, ktore konstytu-
owane sa w definicjach:

1. strategia — tytul to celowo konstruowana przez nadawcow strategia, aby
zwiekszy¢ atrakcyjnos$é samego tekstu;

Tytut okreslany jest mianem istotnej, poczatkowej cze$¢ kazdej publikacji, ktéra zacheca
do lektury i odpowiada tre$ci utworu. Jako immanentne cechy tytutu wskazuje sie lapidar-
nos¢, celnose, treSciwosé, ciekawo$¢ i zgodnosc¢ z charakterem $rodka przekazu, w jakim
sie ukazuje (patrz: Ibidem: 225).
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2. orientacja — tytut to zapowiedz; pelni funkcje inicjujaca, na nim skupia
sie najwieksza uwaga uczestnikéw dyskursu;

3. lokalizacja — utatwia poruszanie sie w obrebie tekstu, aktualizuje tekst,
przyciaga potencjalnych czytelnikdw;

4. symbolika i kodowanie — wptywaja na postrzeganie waznosci prezento-
wanych tresci, a tym samym na percepcje rzeczywisto$ci nadawcy.

5. rozmiar — tytut jest jednym z najmniejszych tekstéw publikowanych
w prasie; przy czym trzeba zauwazy¢, ze niezmiernie rzadko wystepuja
teksty bez tytuhu (Slawska 2008: 117-118).

Kluczowym dla nas zalozeniem jest zatem teza, ze, tytul pelni w pra-
sie funkcje komunikowania, ktéra laczy nadawce tresci z odbiorcami.
Agnieszka Sadowska twierdzi, ze funkcje te powinniSmy postrzegac jako im-
presywng (bo nadawca przekazuje swoje odczucia wprost), jednak z réznych
innych wzgledéw (gdy nie moze tego powiedzie¢ wprost), dzialaja funkcje
opisowa i ekspresywna (Sadowska 2007: 401). O waznosci tytutu w kazdym
tekécie Swiadczy takze rola, jaka przypisywana jest mu w analizie agenda-
setting (por. McCombs 2004)3 prasy opiniotwoérczej — podejscie charaktery-
styczne dla badan zwigzanych z ekonomikq mediow, ale i z szeroko pojetym
medioznawstwem (Nowak 2016). Nalezy przyja¢, ze tytut stanowi wobec
tego integralng cze$¢ utworu (Danek 1972: 143) i jest tym elementem, od
ktérego rozpoczyna sie wzajemna komunikacja nadawcy i odbiorcy.

Nalezy tez zaznaczy¢, ze w obszarze prawodawstwa (prawo autorskie)
mianem tytutu prasowego okreslamy nazwe wiasng utworu, zbioru utworéw,
serii wydawniczych, rubryki, a takze dzialu w dzienniku lub czasopi$mie®*.
Mozna z tego wnioskowa¢, ze nadawcy komunikatéw (w tym wypadku wy-
dawcy) w sposéb rzetelny i Swiadomy budujq te elementy, ktére majq ich
w sposOb bezposredni taczy¢ z odbiorcami, jak rowniez moga wywotywac
u nich skojarzenia z oferowanym produktem.

W niniejszym artykule analizie poddaty$Smy 186 tytuléw artykutdw,
ktore zostaty wyekscerpowane z numerow pisma ,,Wspétczesny Pan”, zacho-
wanych w zbiorach Biblioteki Publicznej miasta Warszawy. Obejmujq one
lata: 1931, 1937, 1938, 1939.

»Wspolczesny Pan” to polskie czasopismo o charakterze spoteczno-
-kulturalnym, skoncentrowane gtéwnie na sprawach mezczyzn, propagujace
model mezczyzny-gentelmana. Wydawano je w latach 1931-1939 (Horyn,
Walecka-Rynduch 2016: 53-65). Przez caly okres funkcjonowania pisma re-
daktorem i wydawca byt Adam Swistocki (Katalog Prasowy 1938-1939: 75).

3 Patrz: M. E. McCombs 2004. The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping
of Public Opinion, Canbridge: Polity Press. Pobrano z: http://www.virtualrhetoric.com/
onlineclass/moodledata/11/McCombsAgenda.pdf (29.09.2017).

4 Wiecej na ten temat patrz: http://czasopisma.beck.pl/monitor-prawniczy/artykul/ochrona-
-tytulu-prasowego-w-mysl-przepisow-prawa-autorskiego/ (29.09.2017).
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Magazyn ten od 1931 do 1934 roku publikowany byt jako dwutygodnik, w la-
tach 1935-1939 ukazywat sie jako miesiecznik®.

Analiza semantyczna

Analiza semantyczna tytuldw tekstébw zamieszczonych w czasopiSmie
,»Wspdlczesny Pan” za podstawowe zalozenie przyjmuje, ze tytuly nie tylko
oznaczaja, pelnig funkcje wskazujaca, ale réwniez znacza, a wiec penia funk-
cje semantyczng®. Zbiér tytuléw wyekscerpowanych z jednego czasopisma
ujawnia obecnos¢ charakterystycznych stéw kluczy, co pozwala podda¢ in-
terpretacji zalozenia nadawcy — redakcji. W tej czesci postaramy sie zatem
wskaza¢ najczeSciej wyzyskiwane do tworzenia tytulu pola leksykalno-
-semantyczne (szczegétowo omawiajac to najczesciej eksploatowane przy
tworzeniu ideoniméw), jak réwniez zastanowimy sie nad kwestiq, jaki obraz
odbiorcy wytania sie po lekturze analizowanych tytuléw prasowych.

Na potrzeby niniejszego artykutu tytuly tekstéw prasowych uznajemy za
chrematonimy, a $cislej ideonimy (zob. np. Gajda 1987: 81)’. Jak zauwaza
Artur Gatkowski: ,,kazdy z ideoniméw odniesionych do okre$lonego obiektu
podlega jednak prawom komunikatu jezykowego i moze by¢ interpretowa-
ny, podobnie jak wiele chrematoniméw, w postaci symbolicznego tytulu pod
katem tresciowo-motywacyjnym” (Gatkowski 2011: 41).

Wyrazy zastosowane w tytutach tekstéw umieszczonych w czasopiSmie
,»Wspblczesny Pan” (dalej WP) mozna pogrupowac w kilka kategorii seman-
tycznych®. Autorzy tytutow siegaja przede wszystkim po (1) stownictwo do-
tyczace ubioru meskiego; w tej grupie pojawily sie zar6wno nazwy ogdlne,
jak i te wskazujace na poszczegolne nazwy cze$ci odziezy. Ponadto wystapi-
ta leksyka z zakresu wzornictwa, tkanin czy szeroko pojetego Swiata mody?®.

5 Por. Katalog Biblioteki Narodowej. Pobrano z: https://alpha.bn.org.pl/search~S5*pol/?-
searchtype=t&searcharg=Wsp%C3%B3%C5%82czesny+Pan&searchscope=5&sor-
tdropdown=-&SORT=D&extended=0&SUBMIT=Szukaj&searchlimits=&searchorigar-
g=tM%7Bu0119%7D%7Bu017C%7Dczyzna+w+literaturze+i+kulturze (19.09.2017).

6 ZaKatarzyna Skowronek przyjmujemy, ze ,,w przypadku tytutéw nie nastepuje catkowity
proces desemantyzacji, a $cislej méwigc — wyrazy przeniesione z plaszczyzny apelatywnej
lub z innych kategorii nazw wlasnych uzyskuja nowe znaczenie” (Skowronek 2000: 272).

7 ,Zgodnie z prawami taksonomicznymi szerokiej definicji chrematonimii, onomastyka
polska zalicza do chrematoniméw lub stawia w ich orbicie réwniez kategorie ideoniméow”
(Gatkowski 2011: 40). Artur Gatkowski zauwaza jednak, ze ,,wbrew ujeciom scalajagcym
je z kategorig chrematoniméw, nalezy potraktowac je nieco odrebnie” (Gatkowski 2011:
41). Do rozpatrywania tytutéw potrzebne sq bowiem narzedzia, czy to literaturoznawcze
(tytuly dziet literackich), czy tez z innych dziedzin, w zaleznosci od typow tytutow.

8 W artykule wykorzystano teorie pola leksykalno-semantycznego (zob. m.in. Buttler 1967;
Miodunka 1980; Tokarski 1983).

9 To pole leksykalno-semantyczne wyzyskane w tytutach zostanie szczegétowo oméwione
ponizej, dlatego w tym miejscu nie przytaczamy zadnych przyktadéw.
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(2) Drugim kregiem znaczeniowym, jaki mozna wskaza¢ w badanym mate-
riale, jest stownictwo dotyczace zdrowia i urody. Najwiecej artykuldw o tej
tematyce zostato skupionych w powtarzajacej sie w wielu numerach rubryce
Kosmetyka Pana, w ktorej to podtytuly precyzowaty zawartos¢ treSciowq ar-
tykutu, stajac sie waznag czeScia samego nagtowka: Kosmetyka Pana. Siwizna
(WP 10); Kosmetyka Pana. Racjonalna pielegnacja twarzy (WP 12); Kosme-
tyka Pana. Defekty twarzy. Lojotok i trqdzik (WP 118-119); Kosmetyka Pana.
Defekty skory: piegi i zotte plamy (WP 120); Kosmetyka Pana. Brodawki (WP
126); Kosmetyka Pana. Defekty twarzy: tojotok i trqdzik (WP 130-131); Ko-
smetyka Pana. Racjonalne odzywianie w Swietle kosmetyki (WP 123-124).
Poza wspomniang grupa nagtowkéw znalezZ¢ mozna jeszcze kilka tytutow na-
lezacych réwniez do tej grupy; wszystkie zawierajg albo przymiotnik kosme-
tyczny: Poradnik kosmetyczny (WP 123-124); Przewodnik kosmetyczny (WP
127), albo nazwy zwiazane z pielegnacjq i higieng ludzkiego ciata, np.: Kosci
czy wilosy: Bolesny barometr w kosciach (WP 3); Ratujcie wiosy (WP 6).

Kolejna grupe (3) tworza nagltowki zawierajace stownictwo okreslajace
przestrzen. W tym zestawieniu znalazt sie zaréwno tytut odsytajacy do bez-
posredniej przestrzeni zycia eleganckiego pana: Nowoczesne wnetrze (WP2),
jak réwniez do innych obiektéw zlokalizowanych w przestrzeni miejskiej:
Luty w ,,Arizonie” (WP 2) — Arizona to nazwa dancingu. Ponadto niejedno-
krotnie wystapily dwie nazwy miast polskich: Bielsko: Bielsko miasto z bajki
(WP 2), Bielsko i wyroby bielskie (WP 2) oraz Warszawa: Tylko dla Panéw
pierwszy w Warszawie gabinet kosmetyczny (WP 3); Sprzedajemy Warszawe
(WP 126). Pojawienie sie w nagltowkach akurat tych dwoch nazw miast jest
zrozumiate, Bielsko — miasto éwczes$nie stynace z przemystu konfekcyjnego,
Warszawa — stolica i miejsce wydawania czasopisma. (4) Czwarta grupa to
stownictwo odsyltajace do relacji damsko-meskich. Niemal wszystkie tytuly
z tej grupy zawieraja nazwy odnoszace sie do plci zenskiej, a wiec kobieta
(lub wyraz derywowany od takiej nazwy), Zona uzyte w pluralnych formach
oraz potoczny przymiotnik babskie: Nie znasz kobiet (WP 10); Kobiety o uro-
dzie mezczyzn (WP 122); Koronowany wrég kobiet (WP 3); Kleska kobiet
(WP 127); Pomézmy naszym zonom w robieniu porzqdkéw (WP 130-131);
Drziesiecioro przykazan wloskiej zony (WP 3); Babskie rzqdy (WP 9), poza ta
regulg znalazly sie dwa tytuly, ktére z kolei zawieraja nazwe ogbélng mezczy-
zny (mezczyzna i mezowie): Jak sie zdobywa mezczyzne (WP 126); Dramaty
niewiernych mezéw (WP 130-131).

Stownictwo etykietalne to nastepne pole (5), z ktorego leksyka zostata
zaczerpnieta do tworzenia tytutow. Wystapily zarowno wyrazenia ogélne od-
sylajace do zasad wtasciwego badz grzecznego zachowania, jak: savoir-vivre,
maniery, etyka: Savoir-vivre — napisy (WP 2); Etyka kupiecka nie potrzebuje
bata (WP 10); Maniery (WP 120); jak i wyrazenia odnoszace sie do kon-
kretnych sytuacji, w ktérych wymagana jest odpowiednia etykieta grzeczno-
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Sciowa: Sktadanie kondolencji (WP 2); Sztuka rozmawiania (WP 122); Tam,
gdzie sie tworzy gentlemandw. Angielskie wychowanie jest najlepsze na swie-
cie (WP 127), w tym porady przydatne w etykiecie, jak tworzenie wizytowek:
Bilety wizytowe (WP 118-119).

Kolejne pole leksykalne (6), ktére mozna wskazac, to kultura'®. Najcze-
Sciej wyrazem odsytajacym do kultury jest rzeczownik teatr: Z teatru polskiego
(WP 1); Teatry (WP 2); ,, Teatr” musi zmieni¢ szate graficznqg (WP 3). Ponadto
wystapity takie leksemy, jak: koncert i przymiotnik kulturalny: Koncert nad
koncertami (WP 3); Ruch kulturalny (WP 127). W jednym tytule znalazta sie
nazwa wiasna — nazwisko pisarza: Tajemnice Kraszewskiego (WP 5).

Kilka reprezentacji w postaci nagldéwkéw ma pole odsylajace do nazw
wartosci i emocji (7). Mozna tu wskaza¢ przede wszystkim nazwy wartosci
pozytywnych'!, takie jak: mitos¢, mtodosé, optymizm, szczescie: Mitos¢ (WP
123-124); Sztuka pielegnowania mtodosci (WP 127); Uzasadniony optymizm
(WP 2); Czy chcesz zniszczy¢ swoje szczescie? (WP 127)2; jak i wartosci ne-
gatywne: zazdrosc: Problem zazdrosci u mezczyzn (WP9).

Pozostate nagltéwki odsytaja do stownictwa, z pél leksykalnych wystepu-
jacych w badanym materiale sporadycznie, sa to: (8) alkohole: Jakie wodki sq
smaczne i zdrowe (WP 5); Niedziela Anglika; Jak przyrzqdzi¢ cocktaile (WP
130-131); (9) podréze/turystyka: Kartka z dziennika podrozy (WP 4); Ho-
landia z lotu ptaka... (WP 120); (10) pory roku: Pan wiosnqg (WP 118-119);
Lato sie zbliza... (WP 118-119); (11) sport: Lista najlepszych tenisistow pod
znakiem Wimbledonu (WP 126); Czy pan ma dobre narty? (WP 127); praca
zawodowa: Mezczyzna: Swiatla i cienie zawodu adwokata (WP 1). Rozmiesz-
czone po wszystkich numerach sa rowniez niezbyt liczne artykutly, ktérych
tytuly zawieraja leksyke z zakresu (13) zycia spoteczno-gospodarczego:
Inteligencja nasza ma najmniej dzieci (WP 130-131); Wybitne pogorszenie
sie sytuacji gospodarczej (WP 126); Istota elity spotecznej (WP 118-119).
W wyekscerpowanym materiale znalazty sie rGwniez nagléwki majace wska-
zywac na forme artykutu lub sposéb przedstawienia tresci: Migawki (WP 1),
Impertynencje (WP 1).

,Wspétczesny Pan” a UBIOR

Zdecydowanie najczesciej wyzyskiwanym polem leksykalno-semantycznym
— jak zostalo nadmienione powyzej — jest pole UBIOR. Juz we wstepie nale-
zy podkresli¢, ze wszystkie artykuly zawierajace w tytulach leksyke z tego

10 Analiza nie objetySmy nazw-tytutéw nazywajacych dzieta artystycznych, jak tytuty opo-
wiadan zamieszczonych w czasopiSmie czy tytuty recenzowanych utworéw.

11 Podzial na wartosci negatywne i pozytywne za Puzynina 1991: 136.

12 W jednym z nagtéwkéw wystapit przymiotnik wesoly: Wesote ,,napisy” (WP 2).
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pola semantycznego odnosza sie do tego, co jest ‘na czasie’, ‘co jest modne’,
mozna by wiec zawezi¢ omawiane pole do MODNEGO UBIORU (Horyn,
Walecka-Rynduch 2016: 57).

Do ubioru zalicza¢ bedziemy wszystko, co mozna zatozy¢ jako okrycie
ciata (Borejszo 1994: 43; Karwatowska 2001: 51), a wiec ubiér wierzchni,
spodni, nakrycia glowy, akcesoria, jak i materialy, z ktérych poszczegdlne
czesci stroju zostaty wykonane (por. tez Horyn 2008: 117).

W wyekscerpowanych nagldwkach znajdujemy takie, ktére zawieraja
ogoblne nazwy, hiperonimy tego pola leksykalnego, jak odziez, strdj, ubranie,
odnoszace sie do ,,nazw réznego typu okry¢ ciata cztowieka, petnigcych funk-
cje ochronne, estetyczne, czasem takze korekcyjne, magiczne i inne” (Bo-
rejszo 2001: 7): odziez: Higiena odziezy (WP 3); Tajemnica importu drogiej
odziezy zagranicznej (WP 12); Odziez Meska (WP 12); stréj: Tragedie nie-
odpowiedniego stroju (WP 3); Stroje kombinowane (WP 3); Jakie dobierac¢
kolory do stroju kombinowanego (WP 4); Wiele nowych zmian w kombino-
wanych strojach (WP 4); Pan wiosnq 1937: Letni stroj wieczorowy (WP 4);
Kombinowany stroj sportowy (WP 118-119); Stréj na mniejsze przyjecie
(WP 127); ubranie: Ubrania na co dzienn (WP2); Spacer w ubraniach w ko-
lorze zielonym (WP 5); Tylko do solidniejszych ubran nosi sie latem getry
(WP 6); Granatowe ubranie zamiast smokingu (WP 9); Ubrania sportowe na
zime (WP 126); Ubrania dobrze uszyte (WP 127). Jednorazowo w materiale
wystapita nazwa garderoba ‘odziez, ubranie, str6j; ogét ubran, jakie sie ma’
(SJPD): Jak pielegnowac garderobe (WP 123-124).

Jak wida¢ z przytoczonych tytutéw, wszystkie wymienione nazwy sg
w badanym materiale synonimami. Jedynie przy uzyciach nazwy strdj istotna
staje sie specyfikacja, jest to bowiem w badanym materiale ubranie na dane
okoliczno$ci. Warte podkreslenia jest rowniez to, ze kilkakrotnie wystapito
polaczenie wyrazowe stroj kombinowany (przymiotnik od kombinowa¢ ‘la-
czy¢, zestawiaé, jednoczy¢ rézne jednostki w pewna cato$¢’ SJPD).

W omawianych ideonimach znalazty sie réwniez nazwy odziezy wierzch-
niej'*: bonzurka ‘odziez meska krojem podobna do marynarki, noszona daw-
niej w godzinach rannych zaréwno w domu, jak poza domem, obecnie ubiér
wyltacznie domowy, neglizowy’ (SJPD): Bonzurka tylko na godzinny ranne
(WP 2); frak: Frak znéw wraca do swoich praw (WP 2); Krélestwo fraka
(WP 126); getry, skarpetki: Kolorowe skarpetki czy getry (WP 3); kamizelka:
Przy jednorzedéwce smokingu powstaje kwestia kamizelki (WP 2); O kamizel-
kach do dwurzedowki (WP 4); Kamizelek latem juz sie nie nosi (WP 118-119);
koszula: Najmodniejszy wzor koszuli (WP 3); Jak dobierac koszule i krawa-

13 Podzial na poszczegélne kategorie semantyczne nazw ubior6w przyjmujemy za: Borejszo
2001; por. tez Horyn 2008.

14 W artykule przytaczane sa jedynie definicje lekseméw, ktérych znaczenia moga nie by¢
znane wspotczesnemu odbiorcy.
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ty (WP 4); Nowy typ koszul sportowych (WP 5); marynarka: Nie bedziemy
chodzili tego lata bez marynarek (WP 6); palto: Ciezsze palto kazdego pana
(WP 2); Po raz pierwszy znéw bez palta (WP 3); plaszcz: Ulster nigdy nie
zastqpi plaszcza demisezonowego (WP 3); smoking, jednorzedowka, dwu-
rzedowka, dwurzedowy smoking: Przy jednorzedéwce smokingu powstaje
kwestia kamizelki (WP 2); Wybieramy — dwurzedéwka czy jednorzedéwka,
Zadanie dwurzedowego smokinga (WP 2); spodnie: Spodnie bez mankietow
(WP9); ulster: ‘palto meskie z peleryna zapinane na patke’ (SJPD): Ulster
nigdy nie zastqpi ptaszcza demisezonowego (WP3); Zakiet: Cylinder i zakiet
stanowiq jednq catos¢ (WP 2); nazwy ubioréw spodnich: nazwa ogdélna bie-
lizna: Polska bielizna meska zyskuje sobie uznanie moznych swiata (WP 6);
szczegbtowe nazwy: cze$ci ubioréw: mankiet: Spodnie bez mankietow (WP 9);
nazwy okularéw: monokl — ‘szklo optyczne na jedno oko, zaktadane do oczo-
dohu; uzywane przy ostabieniu wzroku jednego oka, noszone dawniej przez
mezczyzn’ (SJPD): Najdowcipniejszy pan z monoklem (WP 6); nakry¢ glowy:
cylinder: Cylinder i zakiet stanowiq jednq catos¢ (WP 2); nazwy dodatkow:
szalik: Szaliki sq nieodzowne (WP 3); krawat: Jak dobierac koszule i kra-
waty (WP 4); kapelusz: Amerykanie lubiq szerokie kapelusze letnie (WP 5).

Ponadto w tytutach zostalty wymienione nazwy wzoréw wystepujace na
tkaninach, z ktérych wykonane sg ubiory meskie, jak krata i pasy: Pasy prze-
ciw kratom (WP 4); Krata jest nadal modna (WP 4), oraz nazwy tkanin. W tej
ostatniej grupie tworzywem tytutu staly sie zarowno wyraz ogélny tkanina:
Z czego wyrabiane sq tkaniny (WP 126), jak i konkretne nazwy poszczegdl-
nych tkanin: donegal — ‘tkanina welniana z grubej przedzy zgrzebnej o splo-
cie ptoéciennym, w osnowie przewaznie jasnej, w watku ciemno barwionej;
uzywa sie gléwnie na plaszcze oraz ubrania sportowe’ (SJPD): Teraz nad-
chodzq «donegale» we wszystkich kolorach (WP 3); jedwab — ‘przedza pro-
dukowana z widkna, tworzacego kokon gasienicy jedwabnika; takze sztuczne
wibékno otrzymywane droga chemiczna, szczegolnie z celulozy’ (SJPD) Kar-
tel sztucznego jedwabiu w Polsce (WP 3); tweed — ‘tkanina z grubej, wel-
nianej, zgrzebnej przedzy, o splocie skosnym i lekko wlochatej powierzchni’
(SJPD): Materiaty tweedowe (WP 126).

Kolejna grupa tytutéw wyzyskanych z omawianego czasopisma, a odno-
szacych sie do tego pola semantycznego, to ideonimy zawierajace rzeczow-
nik moda, znany w znaczeniu ‘powszechnie przyjety zwyczaj, dotyczacy
zwlaszcza sposobu ubierania sie, ulegajacy zmianom’ (SJPD): W jaki sposéb
wprowadzono do mody kolory (WP 3); To i owo o modzie (WP 3); Moda
w kilku wierszach (WP 4); Polityka mody (WP 123-124), ktéry niejednokrot-
nie w tytutach omawianego pisma tworzy zwigzek wyrazowy z przydawkami
precyzujacymi znaczenie owego leksemu — tu wskazujace na adresata: moda
meska, oraz tematyke zamieszczanych tre$ci: moda jesienna, moda sportowa,
moda amerykanska: Nowosci w modzie meskiej (WP 127); Rewolucja w mo-
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dzie meskiej dzietem kobiety (WP 4); Moda sportowa (WP 6); Moda jesienna
(WP 123-124); Co przynosi moda jesienna (WP 9); Moda amerykanska (WP
122). Obok rzeczownika moda w nagtowkach wystgpit derywowany od niego
przymiotnik modny ‘wykonany, ubrany wedlug najnowszej, ostatniej mody;
zgodny z moda, bedacy w modzie’ (SJPD): Co jest modne i co sie nosi (WP 2)
oraz przystoéwek modnie ‘zgodnie z panujaca moda’: Jak ubierac sie modnie
(WP 123-124).

W analizowanym materiale znajdujemy réwniez tytuly zawierajace cza-
sowniki nalezace do omawianego pola leksykalno-semantycznego. Sa to cza-
sowniki: ubierac¢ sie: Jak sie ubieramy w marcu (WP 1); Jak sie ubierajq
panowie w Bielsku (WP 2); Jak ubierac sie modnie (WP 123-124); nosi¢ —
‘ubiera¢ sie wedlug jakiejs mody, zwyczaju’ (SJPD): Co jest modne i co
sie nosi (WP 2); wybiera¢: Wybieramy — dwurzedéwka czy jednorzedéwka
(WP 2); dobierac: Jakie dobierac kolory do stroju kombinowanego (WP 4);
nadchodzi¢: Teraz nadchodzq «donegale» we wszystkich kolorach (WP 3);
wypierac: Plaszcze plocienne wyparty gabardynowe (WP 12).

Pan, czyli kto?

Poniewaz pismo skierowane jest do mezczyzn, warto przyjrzec sie, jak nazy-
wany w tytutach poszczegélnych tekstéw jest potencjalny odbiorca. Zdecydo-
wanie najczesciej nadawca siega po nazwe pan’. Jest to nazwa, ktéra pojawia
sie juz w tytule calego czasopisma, a potem wielokrotnie powtdrzona zostaje
w nagtowkach poszczegdblnych artykutow. Wedtug SJPD, pan to ‘mezczyzna
nalezacy do tzw. towarzystwa, czyli warstw dawniej uprzywilejowanych’,
takze ‘forma grzecznoSciowa uzywana przy zwracaniu sie do mezczyzny,
z ktorym sie nie jest w stosunkach zazytych, poufatych’. W pieciu tytutach
nazwa ta wystapita w potaczeniu z przydawka elegancki — ‘peten elegancji,
dobrego smaku; wykwintny, wyszukany, wytworny’ (SJPD), np. Dla Ele-
ganckiego Pana... (WP 2); Maly kalendarzyk eleganckiego pana (WP 127).
Oczywiscie taka forma stosowana w nagtdwkach stanowi wyrazne wskazanie
(i zawezenie) grupy odbiorcéw. W te sama konwencje wpisuje sie przydawka
najwytworniejszy (stopien najwyzszy od wytworny — ‘zgodny z wymaganiami
najlepszego smaku, gustu, wykwintny, wyszukany, elegancki’ SJPD), jaka
wystapita w jednym z tytutéw Wywiad u Olgierda. Najwytworniejszego pana
stolicy (WP 6).

Jeszcze cze$ciej, bo osiem razy, wystapito w nagtdwkach potaczenie wy-
razowe kosmetyka pana, np. Kosmetyka Pana. Racjonalna pielegnacja twarzy
(WP 12).

15 Siedemnascie razy (wytaczajac z tego tytul czasopisma).
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Ponadto pan znalazt sie np. w takich tytulach, jak: Tylko dla panow pierw-
szy w Warszawie gabinet kosmetyczny (WP 3); Co z zagranicznych modeli
przyjmq nasi panowie (WP 4); Pan wiosng 1937 (WP 4); Najdowcipniejszy
pan z monoklem (WP 6); Pan wiosng (WP 118-119); Wiosna panéw w roku
1939 (WP 130-131). Mozna wiec wywnioskowaé, ze w Swietle analizowa-
nych nagléwkéw pan to mezczyzna ubrany zgodnie z aktualnymi trenda-
mi oraz dbajacy o swdéj wyglad. Nazywanie potencjalnego odbiorcy panem
(w tym wielokrotne powtarzanie tej nazwy w nagtéwkach tekstow) w pewnym
sensie zaweza grupe docelowych czytelnikow oraz precyzuje charakterystyke
odbiorcy pisma.

W analizowanym materiale prasowym spotykamy rowniez dwa powszech-
nie znane leksemy — mezczyzna oraz mqz — nalezace do poje¢ uniwersalnych
i podstawowego zasobu leksykalnego (Karzarnowicz 2014: 315) wspotczesnej
polszczyzny. W prezentowanym materiale trzykrotnie nadawca nadajacy ty-
tuly tekstom siegnal po leksem mezczyzna — ‘dorosty, dojrzaty cztowiek plci
meskiej’ (SJPD), a wiec po nazwe najbardziej neutralng znaczeniowo. Nazwa
ta pojawila sie jako nadtytut jednego z tekstow: Mezczyzna: Swiatla i cienie
zawodu adwokata (WP 1), a takze w artykulach dotyczacych relacji damsko-
-meskich: Jak sie zdobywa mezczyzne (WP 126); Problem zazdrosci u mez-
czyzn (WP 9) oraz w artykule traktujacym o okreslonej grupie kobiet: Kobiety
o urodzie mezczyzn (WP 122). Wydaje sie wiec, Ze nazwa ta w czasopismie
»Wspotczesny Pan” podkresla przede wszystkim plec¢i®.

Raz wystapita nazwa mqz w znaczeniu stylistycznie neutralnym ‘mat-
zonek’ (w 1. mn.): Dramaty niewiernych mezéw (WP 130-131) i rowniez
jednostkowo uzyto zapozyczenia gentleman — ‘cztowiek dobrze wychowany,
taktowny, umiejacy zachowac sie wilasciwie w kazdej sytuacji, honorowy,
godny zaufania’ (SJPD), odwotujac sie do kultury angielskiej: Tam, gdzie
sie tworzy gentlemandw. Angielskie wychowanie jest najlepsze na swiecie
(WP 127).

* kx k

Powyzsza analiza materialu Zrédlowego uwidocznila, ze tytuly artyku-
6w w magazynie ,,Wspdlczesny Pan” pokazuja relacje pomiedzy nadawca
a odbiorca. Zbiory wyekscerpowanych tytuléw ujawnity bowiem obecnos$¢
charakterystycznych stéw kluczy, co pozwala podda¢ interpretacji intencje
nadawcy — redakcji wobec odbiorcy — czytelnika. Tytul pisma pehi szcze-
gblnie wazna role w tekstach publicystycznych, jest znakiem rozpoznawczym

16 Roéwniez przymiotnik meski — zastosowany w czterech tytutach, w statych potaczeniach
wyrazowych odziez meska, moda meska, bielizna meska — podkresla przede wszystkim
pte¢ odbiorcy (Nowosci w modzie meskiej [WP 127]; Rewolucja w modzie meskiej dzie-
tem kobiety [WP 4]; Polska bielizna meska zyskuje sobie uznanie moznych swiata [WP 6];
Odziez Meska [WP 12]).
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gazety, jest przy tym jednym z gléwnych elementéw walki popytowo-poda-
zowej na rynku prasy (Skowronek 2000: 269).

Funkcja tytuléw nierozerwalnie wiaze sie z profilem pisma — artykuty
oprocz funkcji poznawczej pelnia takze funkcje fatyczna oraz perswazyjna.
Glownym ich zalozeniem jest zainteresowanie odbiorcy prezentowanymi tre-
$ciami, przekonanie go o istocie poruszanych probleméw, a finalnie wptywa-
nie na jego postawy i dziatania. Podtrzymaniu kontaktu shuza bowiem tresci
zwigzane z przekonaniem, ze odbiorca, chcac naleze¢ do grona ,,wspodtcze-
snych panéw”, powinien dostosowac sie do narzuconych mu zadan, a wiec
poznac tajniki mody meskiej, zdoby¢ wiedze z zakresu pielegnacji i upieksza-
nia wlasnego ciata, zasad savoir vivre’u czy okreslonych sposob6w spedzania
wolnego czasu.

W analizie semantycznej wyrézniono kilkanascie pél leksykalnych. Au-
torzy tytulow najchetniej siegali po stownictwo dotyczace ubioru, zdrowia,
urody, przestrzeni (zyciowej tak w przenosni, jak i w umiejscowieniu geo-
graficznym), relacji damsko-meskich, savoir-vivre’u, nieco rzadziej po stow-
nictwo z zakresu zycia kulturalnego, przestanek aksjologicznych, uzywek,
podrézy, por roku, sportu.

Analiza ta pozwolita pokaza¢, kim w sensie spotecznym i kulturowym
byt 6wczesny (czyli wspotczesny) pan okreslany mianem dzentelmena. Jak
wielokrotnie podkreslano, zadnych ideoniméw, w tym rowniez nagléwkow,
nie da sie uja¢ w sztywne reguly lingwistyczne (zob. np. Skowronek, Sko-
wronek 2003: 615). Pokazuje to rowniez zaprezentowana analiza semantycz-
na wyekscerpowanych tytutow, jak i ich struktura’.
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Streszczenie

Niniejszy artykut poswiecony jest opracowaniu 186 tytutéw prasowych zamieszczo-
nych na tamach pisma ,,Wsp6tczesny Pan”, wydawanego w latach 30. XX w., pro-
pagujacego model mezczyzny dzentelmena. Na podstawie przeprowadzonej analizy
nagltowkéw prasowych wyrézniono osiem kategorii semantycznych wskazujacych
na ksztalt struktury znaczeniowej branych pod uwage tytuléw. Sa to: ubiér meski,
zdrowie i uroda, przestrzen, relacje damsko-meskie, etykieta, kultura, wartos$ci i emo-
cje; alkohole. Zastosowane metody badawcze pozwolily réwniez na ustalenie relacji
zachodzacych pomiedzy nadawca a odbiorca, a takze umozliwity wskazanie funkcji
jezyka zwigzanych z profilem analizowanego pisma.

Stowa kluczowe: komunikacja nadawca — odbiorca, pole leksykalne, ideonimy,
nagtowki prasowe, funkcje jezyka

Summary

This article is devoted to the development of 186 press titles included in the magazine
“Wspolczesny Pan”, published in the 1930s, promoting a gentleman’s male model.
On the basis of the analysis of the press headlines, eight semantic categories were
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distinguished indicating the shape of the meaning structure of the considered titles.
These are: men’s clothing, health and beauty, space, male-female relationships,
etiquette, culture, values and emotions; alcohols. The applied research methods also
allowed to determine the relationships between the sender and the recipient, and also
enabled the indication of the language functions related to the profile of the analyzed
magazine.

Keywords: sender communication — recipient, lexical field, ideonyms, press headers,
language functions





