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Nowe media - nowa sztuka

Bezposrednim impulsem do podjecia tak zakreslonego tematu jest przekonanie
o doniostosci przemian w kulturze, jakich jesteSmy $wiadkami i na rézne sposoby
uczestnikami w zwiazku z rewolucja technologiczna i medialna. Opracowanie nie
jest usystematyzowanym wywodem o charakterze naukowym. Jest to raczej refleksja
bezposredniego $wiadka, uczestnika zdarzen, zawierajaca mys$li odnoszace si¢ do
tworczos$ci artystycznej i praktyki pedagogiczne;j.

Przystepujac do proby opisania zjawiska znajdujacego si¢ w trakcie ksztaltowania,
powinienem liczy¢ si¢ z tym, Ze moja ocena, obojgtne czy powsciagliwa, czy wreez
przeciwnie, entuzjastyczna, moze zosta¢ zweryfikowana przez czas w sposob zaskaku-
jaco odmienny. Tak wtasnie byto kiedy$ z wynalazkiem fotografii. W chwili ogloszenia
Swiatu tego epokowego wynalazku podnosity si¢ glosy bagatelizujace catkowicie jego
znaczenie badz tez wieszczace za przyczyng fotografii $mier¢ malarstwa i upadek
sztuki. Jak si¢ okazalo ci, ktorzy lekcewazyli znaczenie wynalazku, nie mieli racji.
Trzeba jednak przyzna¢é, ze przewartosciowania w obrebie sztuki, jakie dokonaty sig¢
réwniez przy udziale fotografii, mozna okresli¢ jako koniec pewnej epoki w sztuce
i poczatek istotnych przemian. Jednak to nie fotografia stata si¢ przyczyna kryzysu
konwencjonalnych form uprawiania tworczosci. Przeciwnie, postrzegamy ja dzisiaj
jako nader tradycyjna forme.

Tematem tych rozwazan sa media zwane nowymi. Czy media moga wplywac
na zmiany w samej istocie sztuki? Czy moga wrecz stworzy¢ nowa jakos¢ w sztuce?
Mysle, ze staje si¢ coraz bardziej oczywiste, iz stosowane obecnie srodki przekazu,
oparte na zaawansowanej technologii, tworzac nowa sytuacj¢ w kulturze, i to w skali
globalnej, buduja réwniez nowa sytuacje w dziedzinie sztuki. Sytuacje, ktorej znaczenie
i zasigg trudno przewidzie¢, ale nie wolno jej nie docenia¢. Charakterystyczna cecha
naszych czas6w jest ogromna i ciagle wzrastajaca rola nowoczesnych technologii.
W szezegolnosei dotyczy to technologii stosowanych w srodkach przekazu informacji.
Jednakze odczucia i refleksje jakie si¢ w zwiazku z tym rodza budza oprdcz satysfakeji
réwniez uzasadnione obawy.
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Trudno nie zauwazy¢ negatywnych zjawisk w dziedzinie kultury, co przejawia si¢
przede wszystkim zanikiem czytelnictwa, upadkiem kultury stowa, kultury obrazu,
na rzecz powszechnej konsumpcji papki informacyjno-komiksowej poprzez telewi-
zje, kolorowe pisemka, wideo czy Internet. Widoczne jest sptycenie tresci kultury.
Obserwujemy rowniez zjawiska znacznie grozniejsze, jak np. brutalizacja zycia co-
dziennego, w czym tzw. kultura masowa, sprzezona z biznesem, ma swdj niewatpliwy
udzial. To sa fakty dostrzegane gotym okiem, chociaz wptyw mediéw na te zjawiska
bywa kwestionowany przez niektorych fachowcoéw od socjologii. Kultura, zwlaszcza
w wydaniu popularnym, bardziej niz kiedykolwiek stata si¢ towarem. Prawa rynku,
a przede wszystkim popyt, decyduja o ilosci i jakosci towaru. Nie powinno to jednak
przestoni¢ zasadniczego faktu, iz nowe technologie, nowe media elektroniczne, to
przede wszystkim wspaniate osiagnigcie ludzkiego geniuszu i wielka szansa na po-
szerzanie sfery kultury poprzez niezwykta tatwo$¢ komunikacji i wymiany informacji.
To wtasnie burzliwy rozwoj elektronicznych srodkéw przekazu audiowizualnego, ich
masowa dostepno$¢, wytworzyly nowe sposoby uczestnictwa w kulturze i w sposob
niemalze totalitarny zawtadngty zbiorowa wyobraznia.

Pozostawmy jednak w tle rozwazania na temat roli mediow w kulturze masowe;.
Tworza one jednak wazny kontekst dla zasadniczego watku tego opracowania, jakim
sa przemiany w sztuce. Jaka jest zatem wobec rewolucji medialnej kondycja sztuki,
nazwijmy ja dla pelnej jasnosci ,,sztuka wysoka”, funkcjonujacej przeciez zazwyczaj
na przeciwleglym biegunie tzw. kultury masowej? Jak powszechnie wiadomo, sztu-
ka, co najmniej od kilkudziesigciu lat, znajduje si¢ w permanentnym kryzysie. Stan
taki oglaszany jest przez krytykow i samych artystow. Czy sztuka funkcjonujaca na
poziomie elit polegnie ostatecznie pod przemoznym wptywem zywiotowej, masowej
rewolucji medialnej? Czy wrecz przeciwnie, sprobuje znalez¢ w niej swa nowa szansg?
Aktualna fascynacja, niekiedy wszak powierzchowna, artystow probujacych wykorzy-
sta¢ obecnie dostgpne, niemale przeciez mozliwo$ci nowych technologii dla tworzenia
badz to tradycyjnych form, jak np. malarstwo czy grafika, badz tez szukajacych dla
nowych $rodkow technicznych wiasciwych dla nich sposobdéw wyrazu, np. poprzez
wykorzystanie wideo, Internetu, interakcyjnos¢, multimedialnos¢ czy proby z virtual
reality $wiadczy o tym, ze obserwujemy niewatpliwe ozywienie i aktywno$¢, bedace
zaprzeczeniem kryzysu.

Niezwykty, ulegajacy ciaglej akceleracji rozwoj technologii, rewolucja informa-
tyczna, rewolucja medialna to gldwne przyczyny przemian w cywilizacji. Niestety
pokazuja rowniez, jak rozwieraja si¢ nozyce technologii i kultury. W konteks$cie spraw
dotyczacych sztuki postrzegam to gldwnie jako zanik niektorych sfer wrazliwosci
i uksztattowanie si¢ nowych. Od jakiego$ czasu mowi sig, nie bez racji, ze wspotczesna
cywilizacja jest cywilizacja obrazkowa. Swiat wspotczesny przemawia do nas gléwnie
obrazami. Najczesciej jednak sa to wizualnie nachalne reklamy, beztadny koktajl pro-
gramow telewizyjnych i catkowicie bezuzyteczny chaos informacyjno-dokumentalny.
Jestesmy poddani tej totalnej ,,indoktrynacji”. Wszyscy, w réznym stopniu, ale bez
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wyjatku. Nie mozemy przeciez poruszaé si¢ z zamknigtymi oczami. Postugiwanie si¢
mediami elektronicznymi staje si¢ powoli norma, czyms$ koniecznym, oczywistym,
wrgcz niezauwazalnym.

Nowe media swoja sprawnos$cia i zasiggiem dziataja tak potg¢znie, ze w moim prze-
konaniu wywoluja nowa jakos¢ w sztuce. Nowoczesne technologie medialne poprzez
swoja specyfike, atrakcyjnosé, ulegtosc, mozliwosé jednoczesnego oddziatywania na
rézne zmysty i sfery wrazliwosci powoduja w sposob realny zmiang istoty przekazu.
Ingeruja w istote tworczosci. Oczywiscie nie dzieje si¢ to bezkarnie. Zyskujac nie-
watpliwie atrakcyjna przestrzen, sztuczna, ,,wirtualng”, tracimy — bezpowrotnie — cata
urodg realnego przedmiotu—dzieta, jego unikalno$ci i materialno$ci. Mam nadzieje, ze
rozwoj technologii nie zabije definitywnie wartosci, ktore wcigz jeszcze wielu uwaza za
cenne i wazne, a wWrecz przeciwnie, pozwoli na potaczenie ich z nowa rzeczywistoscia
sztuki, w nowych kontekstach.

Jeszcze o fotogrdfii...

Dzieje fotografii i przyktad jej kariery moga pomdc nam w wyobrazeniu sobie
przysztosci i skutkéw rewolucji medialne;.

Ogtoszony w 1839 roku w Akademii Francuskiej wynalazek fotografii wydawat sig
wspolczesnym zaledwie ciekawostka, sztuczka techniczna, nieco tajemnicza, ale bez
szczegblnego znaczenia. Rychto jednak, wraz z rozwojem i doskonaleniem technologii
fotografii, wielu artystow, gtdwnie malarzy, przekonato si¢ o uzytecznosci tej techniki
jako pomocniczej. Znalezli sig i tacy tworcey, ktorych fotografia urzekta od poczatku
i ktorzy potrafili znalez¢ w niej swoiste wartosci oraz je wykorzystac. Dziatalnos$¢ takich
fotografow dziatajacych na przetomie wiekow, jak migdzy innymi David Octavius Hill,
Edward Muybridge, Man Ray, Edward Weston, $wiadczy o tym, ze fotografia bardzo
weczesnie osiagneta dojrzatos¢ i samodzielno$¢ w stosunku do malarstwa, z ktérym byta
nieustannie poréwnywana i stawiana w sytuacji konkurenta—parweniusza.

Na czym polegata przelomowa rola mechanicznej rejestracji obrazu jaka zapoczat-
kowata fotografia? Dlaczego jej powstanie wydaje si¢ by¢ cezura oddzielajaca pewien
istniejacy od wieckow sposob widzenia, myslenia o obrazie, pewien typ wrazliwosci?

W moim przekonaniu wraz z rozwojem fotografii zaczat si¢ wtasnie okres kiedy
specyfika medium, technologicznie wzbogaconego, w istotny sposéb wplyne¢la na
forme, ale rowniez na tre$¢ przekazu artystycznego, a zatem na jego jakosc.

Istotnym zrodlem nieporozumienia, stawiajacym fotografi¢ na cenzurowanym,
byto przekonanie, ze fotografia w sposob nieczysty, wrecz nieuczciwy, utatwia
i trywializuje odwzorowanie rzeczywistos$ci, ktére wowczas wydawato si¢ powinnos-
cig artysty malarza. W rzeczywistosci istotna zmiana, majaca dalekosi¢zny wptyw na
rozwoj sztuk wizualnych nadchodzacych czasow, polegata na wywarciu swoistego
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technologicznego pigtna przez aparat fotograficzny. Pigtno to, jak widac, na tyle zafa-
scynowato artystow i publicznosé, ze fotografia zrobita wielka karierg.

Oczywiscie wszystkie tradycyjne dziedziny sztuki rdwniez posiadaja swa spe-
cyficzna technologi¢. R6znica polega na tym, ze w fotografii po raz pierwszy uzyto
do realizacji obrazu mechanicznego przyrzadu i procesu chemicznego, stawiajacych
pewne nieprzekraczalne ograniczenia, oferujacych w zamian swoiste nowe wartosci,
niemozliwe do uzyskania w inny sposob. Z cech, o ktorych wspomniatem, najwazniejsza
wydaje mi si¢ cecha tzw. fotograficznej wiernosci (ktora stata si¢ przystowiowa) oraz
rzekomej prawdomownosci obrazu w przekazywaniu rzeczywistosci. To fascynowato
i niepokoito zarazem. Zaspokajato jednoczesénie istniejacy, jak sadze, gtdd informaciji
o $wiecie, gtod prawdziwych obrazoéw $wiata, migdzy innymi portretow ludzi znanych
czy bliskich.

Jedna z wlasciwosci fotografii, ktora wprowadzita istotne zmiany do tradycyjnego
obrazowania, wynika ze specyfiki technologii, a dotyczy sposobu budowania obrazu.
Fotografujac, wycina si¢ mozliwy do objecia obiektywem fragment przestrzeni, czyli
kadruje obraz. O jego specyfice decyduje ogniskowa uzytego obiektywu. Wszelkie
manewry w sferze kompozycji i charakteru obrazu fotograficznego zdeterminowane sa
rodzajem obiektywu i obrobki chemicznej. W malarstwie tradycyjnym sfera ta zalezata
wylacznie od intencji i umiejgtnosci autora.

Wymienitem tutaj dwa, jak mi si¢ wydaje, najwazniejsze ze specyficznych elemen-
tow, jakie fotografia wprowadzita w dziedzing tworzenia obrazow, ktore sprowadzaja
si¢ do czego$, co nazwatbym ,,obiektywizacja” obrazowania. Jak dalece miato to wptyw
na malarstwo i sztuki wizualne, czy wrgcz na nasz sposOb postrzegania rzeczywistosci,
mozemy probowac dzi$ ocenic i zanalizowac.

Wydaje sig, ze ten btahy z pozoru wynalazek spowodowat lawing zmian o donio-
stym znaczeniu. Sposdb widzenia, sposob patrzenia juz nigdy nie beda takie, jak przed
wynalezieniem fotografii. Podobna rewolucja moze si¢ wydarzy¢ z naszym sposobem
myslenia za przyczyna hipertekstualnej struktury tresci zawartej w nowych mediach.

Komputer i sztuka

Podstawowym elementem technologii nowych mediow jest komputer, ktory
osiagnatl aktualnie taki poziom sprawnosci i stal si¢ na tyle powszechny, ze jesteSmy
zdziwieni i zawiedzeni, gdy styszymy, ze komputer czego$ nie potrafi wykonac. Jest
to narzedzie uniwersalne, a skoro tak, mozna go uzy¢ réwniez do tworzenia sztuki.
Préby z wykorzystaniem tej niezwyklej maszyny przez artystow podejmowano od
tego etapu jej rozwoju, w ktorym mozliwa stala si¢ komunikacja z maszyna matema-
tyczna — komputerem, za pomoca obrazéw. Stato si¢ to mozliwe w latach 60. XX w.,
w wyspecjalizowanych placowkach badawczych, w skali doswiadczalnej. Produkcja
sprzgtu nowej generacji na skalg masowa, umozliwiajacego generowanie, przetwa-



Nowe media - nowa sztuka 63

rzanie i rejestrowanie obrazow, zaczeta si¢ na dobre w latach 70. Pod koniec dekady
komputer, juz jako narzedzie uzywane przez artyste projektanta, wspomagajace jego
pracg, stat si¢ do$¢ szybko popularny i niezwykle przydatny. Ten rozwoj dotyczyt
szczegolnie dyscyplin o charakterze uzytkowym, projektowania architektonicznego czy
wzornictwa. Rownoczesnie jednak mozliwosci komputera wzbudzity zainteresowanie
wsrdd artystow poszukujacych nowego pola dla eksperymentow artystycznych. Stopien
zaawansowania technologicznego byt wowczas na tyle niski, a praca z komputerem
na tyle skomplikowana, ze jedynie wyspecjalizowane pracownie, takie jak powstata
w Paryzu w Centrum Pompidou w 1977 roku, pozwalaty na satysfakcjonujaca dziatal-
no$¢ tworcza. Warto przywotac te wydarzenia po to, by uswiadomi¢ sobie, jak szybko
rozwingla si¢ technologia, ktora dzisiaj zawtadngta $wiatem.

Aktualnie komputer stat si¢ oczywistym i powszechnie stosowanym narzedziem
wspomagajacym artyste. W niektorych dziedzinach mozna mowi¢ nawet o pewnym
przesycie czy tez znuzeniu swoista stylistyka, charakterystyczna dla obrazéw generowa-
nych w komputerze. Myslg, ze problemy powstaja w zwiazku z fascynacja mozliwoscia-
mi i nieprawdopodobna tatwoscia kreowania obrazow, zwlaszcza przy wykorzystaniu
gotowych stylow i niemal nieograniczonej palety barw, faktur i efektow. Gdy artysta
przyzwyczajony do tradycyjnych, prostych narzedzi, stymulujacy swa kreatywno$é
oporem materii dzieta, otrzymat nagle do dyspozycji potezne narzedzie tworzenia
w gruncie rzeczy iluzji w sposob tatwy 1 bajecznie szybki, efekty moga wzbudzi¢ kon-
trowersje. Mys$le¢ jednak, ze sa to problemy zwiazane z zachty$nigciem si¢ nowoscia,
niekiedy z brakiem petnego panowania nad narzedziem. Komputer uzywany w sposob
celowy, doskonale postuszny woli i wyobrazni artysty, moze by¢ i jest coraz czgsciej
znakomitym narze¢dziem, pomocnym dla artysty pracujacego w dziedzinie tradycyjnie
uprawianej grafiki i malarstwa. Jest tez podstawowym narzg¢dziem dla os6b uprawia-
jacych grafike drukowana na urzadzeniach cyfrowych, zwana grafika komputerowa.
Przyktad ostatnich Triennale Grafiki w Krakowie wskazuje, ze dziedzina ta zaczyna
dominowac nad tradycyjnie uprawiang grafika warsztatowa, rozwijajac si¢ zywiotowo
i nader interesujaco.

Nowe przestrzenie sztuki - sztuka bez dzieta

Komputer jako narzgdzie uniwersalne doskonale nadaje si¢ do wykorzystania
we wspomaganiu dziatan w tych dziedzinach sztuk wizualnych, ktore postrzegamy
i okreslamy jako tradycyjne, jednak w dziedzinach uzytkowych technologia kompute-
rowa jest wprost wymarzonym narz¢dziem. Rozwdj nowych technologii medialnych,
w ktorych komputer jest jadrem systemu, sugeruje zastosowania wykraczajace poza
znane i uswigcone tradycja obszary. Technologia komputerowa, stwarzajac nowe
mozliwo$ci wspomagania procesu tworczego w dziedzinach tradycyjnie pojgtych
dyscyplin, skfania jednoczesnie do poszukiwania sposobow tworzenia, wlasciwych
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tylko dla niej, wykorzystujacych jej specyfike, mozliwosci kreacji o niespotykanej
dotad charakterystyce. Sztuka bazujaca na specyfice nowych medidw nie przypomina
sztuki w tradycyjnym rozumieniu. Nie jest ani malarstwem, ani grafika, ani muzyka,
ani literatura. Probujac zbudowaé swoj wlasny ksztalt, postuguje si¢ narz¢dziami roz-
winigtej komunikacji o niespotykanym dotychczas zasiggu i sprawnosci.

Dwa zasadnicze elementy wydaja si¢ by¢ fundamentem dotychczasowych po-
szukiwan w obrgbie zjawiska, o ktorym mowa. Pierwszy z nich to interakcyjno$é
— zmieniajaca charakter i status oczywistej, jak si¢ wydawato, relacji artysta — dzieto
— odbiorca. Przesunigto tutaj gldbwny moment zaistnienia zjawiska artystycznego na
czas jego odbioru. Dominujaca rolg petni w tym akcie odbiorca, a nie artysta, ktory
ma za zadanie wyznaczy¢ jedynie ptaszczyzng i konteksty dla tworczych wyborow
dokonywanych przez odbiorcg. Drugi element — hipertekst — okresla strukturg dziatan
i w odrdznieniu od liniowej struktury tradycyjnego tekstu jest charakterystyczny dla
specyficznej budowy pamigci komputera. Hipertekst okresla wieloelementowa struk-
turg, ktora mozemy sobie wyobrazi¢ jako przestrzenna, nie zawierajaca wskazan co
do uprzywilejowanych kierunkow czy interpretacji.

Interakcyjno$é nowych mediow wydaje sig¢ by¢ znakomitym urzeczywistnieniem
i kontynuacja wielu awangardowych tendencji zmierzajacych do zakwestionowania
i porzucenia tradycyjnego modelu funkcjonowania zjawisk artystycznych, opartych na
mistrzostwie artysty, materializacji i petryfikacji dziet oraz biernos$ci i anonimowosci
odbiorcy. Jednak interakcyjnos¢, o ktorej mowa, jest rozumiana zazwyczaj nader do-
stownie. Polega ona na wzajemnym oddziatlywaniu maszyny i cztowieka. Przy czym
chodzi tu o oddzialywanie w tzw. czasie realnym. Jest to bardzo istotne rozro6znienie,
poniewaz dopiero procedura czasu realnego pozwala na osiagnigcie jakoSciowo nowego
stopnia komunikacji medialnej (gwoli uscislenia, pojecie czasu realnego odnosi si¢ do
predkosci pracy komputera).

Warto zwrdci¢ uwagg na fakt, ze interakcyjno$¢ pojmowana jako zdolno$¢ ak-
tywnej percepcji rozmaitych, w znacznym stopniu pozaestetycznych informacji nie
jest kategoria artystyczna. Jest natomiast spelnieniem, nieco przewrotnym, oczeki-
wan tych artystow, dla ktérych brak odzewu i zainteresowania ze strony odbiorcy byt
utrapieniem i powodem zwatpienia w sens ich tworczos$ci. Artysta probuje przekazac
inicjatywg odbiorcy.

Koncepcje wykorzystania interakcyjno$ci w sferze sztuki nowych mediow sa jed-
nym z gtéwnych tematéw ogniskujacych uwage tworcéw i budzacych zainteresowanie
teoretykow. Jednak odnosz¢ wrazenie, ze — jak dotad — rozwazania teoretyczne i dys-
kusje na ten temat osiagnely wyzszy poziom i posiadaja wigkszy cigzar gatunkowy niz
konkretne dokonania artystyczne, bedace w moim przekonaniu, w dalszym ciagu w fazie
doswiadczen. Wydaje sig, ze rewolucyjnie brzmiace hasto zmiany statusu i kolejnosci
poszczegodlnych elementow uktadu artysta — dzieto — odbiorca zachowuje swa logike
jedynie w teorii. Analiza intencji, struktury i dokonan w obrgbie omawianego zjawiska
stawia pod znakiem zapytania sens poszczegdlnych, z uporem podtrzymywanych pojeé,
nalezacych do innej rzeczywisto$ci sztuki.
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Artysta w tym uktadzie nie przypomina tworcy decydujacego o ksztalcie dzieta,
jest jedynie konstruktorem ukladu kontekstow i w teorii jego rola staje si¢ w jakims
sensie drugorzedna. Tradycyjny odbiorca staje si¢ de facto tworca, oczywiscie przy za-
ozeniu, ze wykaze gotowo$¢ nawigzania kontaktu interakcyjnego z zaprogramowanym
urzadzeniem i jest w stanie wej$¢ w zaproponowany dialog na odpowiednim poziomie,
stajac si¢ interaktorem. Z kolei dzieto sztuki, zjawisko o charakterze materialnym,
warunkujace dotychczas istnienie pojgcia ,,sztuka”, traci swdj sens. W sztuce medial-
nej, interaktywnej przedmiot nazywany dzietem znika. Chociaz nadal uzywa sig¢ tego
terminu na okreslenie fazy interaktywnej percepcji, to trudno nazwac dzietem sytuacjg,
w ktorej niemozliwe jest nawet wyodrgbnienie momentu, kiedy zwykte zaciekawienie
przeradza si¢ w aktywnos¢ o charakterze artystycznym. Pozostaje zatem interakcja,
lepsza lub gorsza. Reasumujac, zjawisko, o ktérym mowa, jest czyms catkowicie od-
miennym i wymaga zdefiniowania i zastosowania don adekwatnych pojec.

Ogromnie ciekawa i bardzo charakterystyczna dla sztuki nowych mediow jest
struktura projektow, zwana hipertekstem. Celowo uzytem okreslenia ,,projekt” zamiast
cze¢sto nadal uzywanego ,,dzieto”, aby utrzymac si¢ w logice uktadu, w ktérym odpo-
wiednik dziela wystgpuje raczej w fazie interakcji. W moim przekonaniu to wiasnie
pojawienie si¢ hipertekstu jest istotnym i prawdziwie rewolucyjnym elementem, jaki
w $wiat sztuki, informacji, komunikacji i szeroko pojetej kultury wprowadzita rewolucja
medialna. Sposob budowy konstrukcji myslowych, typowych dla sztucznej pamigci,
w odrdznieniu od linearnego modelu zapisywania, odczytywania i w koncu myslenia,
wynikajacego z charakteru tekstu jako takiego, daje prawdziwie odkrywczy impuls
do otwarcia nowych przestrzeni sztuki. Odnoszg nicodparte wrazenie, ze ten sztuczny,
komputerowy” sposob myslenia doskonale przystaje do naturalnego, wielowatkowego,
nieskrgpowanego i nieszablonowego sposobu myslenia twoérczego, ktore wymyka si¢
wiasnie linearnemu zdeterminowaniu. Z cata pewnoscia model ten sprzyja postawie
kreacyjnej i pozwala na wyobrazenie sobie jego kluczowej roli w rozwijajacej si¢
sztuce nowych mediow.

Media a edukacja

Rewolucja medialna ma niewatpliwie ogromny wptyw na rozwoj i poziom kultu-
ry spoteczenstw. Stanowi tez powazne wyzwanie dla wszystkich, ktérzy zajmuja si¢
szeroko pojeta edukacja i wychowaniem. Wobec glebokich i zasadniczych przemian
w niezwykle trudnej sytuacji staja osoby i instytucje zajmujace si¢ tym zagadnieniem.
Problemy pojawiaja si¢ migdzy innymi w zwiazku z aktualno$cia przekazywanej wiedzy
czy umiejgtnosci, co przy tak szybkim rozwoju niektoérych dziedzin stwarza bardzo
realne klopoty. Jednak prawdziwe wyzwania, gtownie dotyczace sfery wychowania,
widze w przemoznej, paracdukacyjnej roli, jaka odgrywaja pot¢zne przekazy medialne,
nastawione glownie na komercjg, a nie na budowanie pozytywnych, wartosciowych
spotecznie i osobowosciowo postaw. Ich glownym zadaniem jest wszak wywotywanie
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pozadanych przez sponsoréw zachowan konsumenckich. Mam $§wiadomos¢, ze takie
zarysowanie problemu zawiera obraz uproszczony i niekompletny. Wydaje mi sig
jednak, iz w swej zasadniczej tresci jest on prawdziwy.

Mtody cztowiek, uczen liceum, pytany podczas telewizyjnego talk-show o to, czy
oglada reklamy, stwierdzit, ze oglada je bardzo chetnie, bo reklama to przeciez sztuka.
Mysle, ze to wypowiedz znamienna. Dziatanie przekazow o charakterze reklamowym,
szczegodlnie mocno jest akceptowane i asymilowane przez dzieci i mtodziez. Fakt
ten wykorzystywany jest skrupulatnie przez organizacje marketingowo-reklamowe,
pomimo ze w wielu krajach, w tym 1 w Polsce, istnieje zakaz publikowania reklam
skierowanych bezposrednio do dzieci.

Trudno si¢ dziwi¢ tak zywemu zainteresowaniu fachowcow od marketingu tym
przedzialem wiekowym potencjalnych konsumentow, skoro — jak wynika z badan
— dzieci i mlodziez spedzaja przed telewizorem po kilka godzin dziennie, ogladajac
w tym czasie tysiace reklam w skali roku. Do tego trzeba doda¢ wszystko to, co ogla-
daja mimowolnie na ulicy w postaci plakatow, billboardéw, oraz reklamy w pismach
kolorowych. Dzieci chtona reklamy w szczegélnie intensywny i specyficzny sposob,
pozbawiony jakiegokolwiek krytycyzmu czy dystansu. Przypominaja w tym, uzywa-
jac poréwnania adekwatnego do $wiata komputerdw, czysty dysk, na ktorym mozna
zapisa¢ w sposob trwaty dowolna informacje. Jest to powazny problem wychowawczy
o glebokich i trudnych do przewidzenia konsekwencjach. Szczegodlnie zwraca sig
uwagg na takie zjawiska, jak wywotywanie i utrwalanie postaw konsumpcyjnych czy
bezbronno$¢ wobec manipulacji polegajacych migdzy innymi na nieustannym stymu-
lowaniu kreowanych przez marketing potrzeb. Na szczgscie prowadzone sa badania
i podejmuje si¢ proby pewnych dziatan (jak dotad gtownie za granica) pozwalajacych
na kontrolowanie czy uswiadamianie tych niepokojacych zjawisk.

Szczegdlnie interesujacy wydaje mi si¢ jednak inny aspekt tego problemu, wazny
z edukacyjnego punktu widzenia. Oto6z przewazajaca czgs$¢ przekazoéw reklamowych
stanowig obrazy. Wchlanianie ogromnych, sugestywnych obrazéw w duzych ilosciach
nie moze pozostac¢ bez wptywu na formowanie si¢ postaw estetycznych mtodych ludzi.
Z analiz przeprowadzonych przez instytucje zajmujace si¢ psychologia konsumpcji
wynika, ze wrazenia wizualne stanowia dominujacy czynnik decydujacy o skutecznosci
przekazow reklamowych. Profesjonalnie przygotowane, perfekcyjnie wydrukowane,
zaaranzowane wedtug naukowo opracowanych metod reklamy stanowia dla odbiorcy,
szczegolnie dla dziecka, mimowolng lekcje estetyki, tym silniej dziatajaca, ze przy-
swajana w znacznym stopniu pod$wiadomie.

Zjawisko nasycenia ikonosfery w tak znacznym stopniu obrazami reklamowymi
jest zjawiskiem stosunkowo nowym i przynalezy niewatpliwie do §wiata rewolucji
medialnej. Rewolucja ta umozliwita dotarcie z sugestywnym przekazem reklamowym
do praktycznie nieograniczonej liczby potencjalnych odbiorcow. Mysle, ze szansa na
aktywne przeciwdziatanie totalnemu zawlaszczeniu wyobrazni i wrazliwosci mtodych
ludzi przez $wiat reklamy wizualnej jest wykorzystanie kreacyjnych mozliwosci, tkwia-
cych wtasnie w nowych mediach, stworzenie okazji do osobistych, indywidualnych
dziatan tworczych przez dzieci i mtodziez, z wykorzystaniem szczegdlnie dla mtodych
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ludzi atrakcyjnych mediow elektronicznych. Madre stymulowanie takich dziatah moze
by¢ swoista odtrutka na presje¢ swiata reklamy, tak uniformizujaca wyobraznig.
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New media - new art

Abstract

The way of looking, seeing will never be the same as they were before photography was
discovered. A similar revolution with our way of thinking may happen: that would be because
of the hypertextual structure of the content present in new media. Through their specificity, at-
traction, submissiveness, the possibility of the simultaneous influence on different senses and
spheres of sensitivity, modern media technologies change the essence of transmission. They
interfere in the essense of the work. Of course, it does not happen without consequences. Win-
ning the undoubtedly attractive, artificial, “virtual” space, we lose irretrievably all the beauty of
the real object-work, its uniqueness and materiality. Art based on the specificity of new media
does not resemble art as it is understood traditionally. It is neither painting nor graphic art, music
or literature. Trying to achieve its own shape, it makes use of tools of communication with an
unprecedented scope and efficiency.

The media revolution has undoubtedly had a big impact on the development and the level
of the culture in societies. It has also been a challenge for the people occupied with education
in its broad sense. I see these challenges taking on a powerful, educational function played by
the commercially minded media transmission, geared mostly towards commerciality instead of
creating positive attitudes which would have a high quality social and personal impact.





