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Ojezyku pracownikow
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Jezyk zawodowy bada sie najczesciej na duzych populacjach, gwaran-
tuje to reprezentatywnos$¢ wynikéw. Czy mozna zatem moéwi¢ o jezyku
zawodowym uzywanym przez kilkanascie os6b? Czy jezyk, jaki ci ludzie
tworza i ktéorym sie komunikujg jest jezykiem fachowym (Fachsprache), czy
tez jest jeszcze jezykiem potocznym, wykorzystujagcym tylko oficjalng termi-
nologie stosowang w wielu polskich studiach nagraniowych?

Odpowiedz na to pytanie uzyskamy wtedy, gdy zbadamy stownictwo
i frazeologie pracownikéw Studia Nagran RMF FM.1

1. CHARAKTERYSTYKA STUDIA

Studio zatrudnia 8 os6b. Sg to ludzie miodzi, w wieku 25-30 lat ma-
jacy wyksztatcenie wyzsze humanistyczne (5 os6b), badz politechniczne
(3 osoby).

Gtébwnym zadaniem Studia jest produkcja reklam i zajawek przezna-
czonych do emisji w sieci RMF. Praca tego dziatu polega na kompleksowym
przygotowaniu reklamy dzwiekowej. Powstawanie reklamy jest wieloeta-
powe, stad tez - w kazdej fazie takiego procesu - pojawia sie inne stowni-
ctwo i inna frazeologia (tworzona najczesciej ad hoc i na state pozostajgca
w jezyku ludzi zwigzanych ze Studiem i radiem w ogéle). Najpetniejszy
obraz jezykowy otrzymamy woéwczas, gdy przesledzimy stownictwo zwigzane
z kazdym etapem cyklu powstawania reklamy dzwiekowe;.

Na poczatku musimy jasno okresli¢ o jaka reklame chodzi. Studio
produkuje a) spoty, b)jingle, c) zajawki, d) podktady.

a) Spot (ang. punkt, kropka) to informacja stowno-muzyczna o pro-
dukcie, ustudze, firmie bedgca ich promocjg. Studio produkuje spoty
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o réznych dtugosciach, najczesciej 30- i 20-sekundowe. TerminlSpPot pod-
lega polskiej fleksji: Spot, spota, spotowi (z wahaniem korcéwki D. l.p. -a
-u). W zdaniu petni funkcje podmiotu lub dopetnienia, np. Szukam spotu
Krakchemii, Ten spotJest do chrzanu. Termin ten zastepowany jest dwoma
synonimami: dZzwiekdwka (derywat od dZwiek z sufiksem -Owka) wskazuje
na zwigzek z gtdbwna cecha podstawy, tj. tworzenie czego$ z wykorzysta-
niem dzwieku: reklaméwka (derywat od reklamowac z sufiksem -Owka)Z3
Wszystkie trzy wyrazy uzywane sg zamiennie, nie ma miedzy nimi roznic
semantycznych.

b) Jingiel (ang. brzeczenie, dzwonienie) krétki materiat dzwiekowy prze-
znaczony do emisji na antenie, wprowadzajagcy program, np. Swigteczny,
zapowiadajacy wizyte specjalnego goscia w studiu itp. Termin jingiell po-
dobnie jak Spot, podlega polskiej fleksji, w D. l.p. zdecydowanie koricéwka
-3, w zdaniu peini funkcje podmiotu lub dopetnienia.

c) Zgjawka (derywat od zajawiac z sufiksem -ka) materiat dzwiekowy
wprowadzajgcy, a $cislej zapowiadajacy emisje danego programu, np. kon-
kursu. Zadaniem zajawki jest informowanie o sponsorze konkursu lub pro-
gramu.

d) Podkiad (derywat od podktadaC z 0 formantu) muzyka, ktéra sie
podktada pod konkretny tekst lektora. Tu bywa uzywany ang. termin bed
(z polska fleksjg), ktory posréd wielu ma takze znaczenie podkiad45

Wszystkie materiaty dzwiekowe produkowane w Studiu moga chodzi¢
z reki lub chodzi€ z komputra

Chodzi¢ z komputra - staty zwiazek frazeologiczny okre$lajacy sposéb
emisji spotu. Oznacza to, ze dany spot zostat wgrany w centralny kompu-
ter, przeznaczony wyitacznie do emisji reklam. Niezaleznie od sytuacji na
antenie o wyznaczonej godzinie centralny komputer kasuje (wylgcza) urzg-
dzenia emisyjne ze studia emisyjnego i emituje reklamy przeznaczone do
nadania o tej porze. Z przytoczonego zwigzku wynikajg dwa fakty jezykowe
- reklamy w jezyku Studia chodza,, a wyraz komputer ma swoistg odmiane:
komputer, komputra W takiej swoistej odmianie nazwy uzewnetrznia sie
emocjonalny stosunek cztowieka do maszyny'.

Chodzi¢ z reki - zwiazek frazeologiczny okres$lajacy réwniez sposéb
emisji spotu. Godzina emisji jest tu catkowicie dowolna, zalezy wytgcznie
od prowadzgcego programu, ktéry musi recznie wiozy¢ nosnik reklam do
odpowiedniego urzadzenia.

1Termin, bo tak okreslana jest reklama dzwigkowa w wielu innych studiach nagranio-
wych, co z kolei zostato przejete ze studiow amerykanskich.

2 O podwojnej rzeczoWhikowo-przyniiotnikowej motywacji derywatow z sufiksem -Owka
zob. R Grzegorczykowa, J. Puzynina, Stowotworstwo wspotczesnego jezyka polskiego. War-
szawa 1979, s. 144.

3Por. przyp. 1

47Z0ob. J. Stanistawski, Wielki stownik angielsko-polski, Warszawa 1968, s. 57.

5Wten sposob oficjalnos¢ nazwy traci na natezeniu.
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2. SLOWNICTWO ZWIAZANE Z TEKSTEM REKLAMY

Opracowaniem tekstéw reklamowych zajmuje sie w Studiu copy-
writer. Ze wzgledu na brak polskiego odpowiednika tego stowa, ludzi tych
nazywa sie tek$ciarzami Angielski copy writer ma oczywiscie polska fleksje
(D. l.p. -a). Polski teksciarz (derywat od rzeczownika tekst z sufiksem -arz
wilasciwym nomina agentis) jest odbierany jako pejorativum, mimo iz ani
podstawa, ani formant pejoratywne nie sg6. Teksciarz pisze tekst reklamy
po otrzymaniu informacji od klienta. Niektérych klientbw nazywa sie ba-
dziewiarzami. Badziewiarz to derywat od gw. badziewie ‘suche szczatki
roslin, $mieci pochodzenia roslinnego’7 utworzony sufiksem -arz. Ciekawe,
ze sufiks ten oznacza nosiciela cechy ‘lichy, Smie¢’ - a nie dziatacza8*Klient
badziewiarz to ten, kto zamawia kampanie reklamowg za sume najnizszg
z mozliwych. Specjalny typ klienta to upierdliwiec lub klient upierdliwySa
to klienci wybrzydzajacy, niezdecydowani, nudzacy itp. Niekiedy stosuje sie
nazwe klienctwo z sufiksem kollektywnym -twol0l Sufiks ten nadaje neu-
tralnej podstawie znaczenie pejoratywne. Obserwujemy tu ciekawy zabieg
nacechowania deiywatu nie tyle przez uzycie sufiksu, co poprzez dopaso-
wanie wyrazu do serii derywatéw juz istniejgcych, bedacych rzeczywistymi
pejorativami, hp. robactwo, soldactwo, prusactwoll Teksciarz kontaktujgcy
sie z klienctwem kosi teksty. Kosi¢ teksty to niewatpliwy eufemizm. Wyna-
grodzenie teksciarza uzaleznione jest od ilosci napisanych tekstow. W pol-
szczyznie potocznej od dawna funkcjonuje zwrot kosi¢ kase ‘zarabiac
pienigdze'. Nie nalezy sie dziwi¢, ze czasownik kosi¢ wykazuje laczliwosc
z kazdym innym wyrazem, ktéry i tak bedzie oznaczal pienigdze, np. kosié
teksty, reklamy, klientow.

3. SLOWNICTWO ZWIAZANE Z SESJA LEKTORSKA

Teksciarz jako tworca tekstu reklamowego obecny jest podczas sesji
lektorskiej, w trakcie ktorej nagrywa sie lektorow. Lektor - termin po-
wszechnie znany, nie wymaga eksplikacji. Niekiedy lektora nazywa sie
paszczaczem (deiywat od poszczy¢ z sufiksem -acz, mozliwa takze moty-

6 Podstawa tekst jest neutralna, sufiks -arz rowniez, a mimo to teksciarz to co$ gorsze-
go niz autor tekstu, pisarz itp. O sposobach tworzenia formacji ekspresywnych zob. S. Gra-
bias, Oekspresywnoscijezyka. Lublin 1981, s. 176 i nastepne.

7 Stownik Gwar Polskich PAN. Tom 1 z. 2, s. 266.

HObok badziewiarz istnieje takze badziewie ‘Zby tekst reklamowy’.

a Wyraz oparty na pie. rdzeniu perd pol. pierdzie¢ psu¢ powietrze’ z prefiksem
U- i przymiotnikowym sufiksem sktonnosciowym uwi;. Czyli dostownie ‘sktonny do pierdzenia’
dzi$ ze zmiang znaczenia ‘sktonny do nudzenia, wybrzydzania, itp.” Gdyby uzytkownicy jezyka
zdawali sobie sprawe, jaka jest etymologia tego przymiotnika, zapewne rzadziej by go uzywali.

100 sufiksie -two zob. R Grzegorczykowa, J. Puzynina, op. cit., s. 299.

N Tamze, s. 301.
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wacja od paszcza ‘ten kto pracuje paszczg’). Lektor jest paszczaczem, bo
pracuje paszczag - gltosem oraz aparatem artykulacyjnym. Paszczacz to for-
macja ekspresywna majgca w Studiu odcien pieszczotliwy (np. O moi uko-
chani paszczacze przyjechali). Samo czytanie tekstu reklamowego poprze-
dzone jest naczytaniem tekstu, czyli wstepnym jego przygotowaniem do na-
grania przez lektora. W jezyku Studia jest obecny taki szereg derywatéw:
poszczy¢ (czynnos$¢), paszczacz (wykonawca czynnosci), poszczenie (nazwa
czynnosci) oraz czasowniki dokonane zapaszczy¢, spaszczy¢, napaszczyd,
itp.

Mikrofon podczas sesji lektorskiej moze brumie¢ lub pierdzie¢. Oba te
deinteriekcyjne czasowniki méwig o niepozadanych efektach akustycznych,
jakie wydaje mikrofon w trakcie pracy (oczywiscie, gdy jest niesprawny).
Sygnatem rozpoczecia nagrania jest komenda wydana przez realizatora.
Rodzaj takiej komendy zalezy od pomystowosci realizatora. Dlatego poja-
wiajg sie tu sportowe 3,2,1 start, poszto, pac, idzie, jedziemy, itp. Dowol-
nos$¢ komend powoduje, ze nie wchodza one na stale do jezyka pracowni-
kow Studia.

Realizator i tek$ciarz omawiajg z lektorami sposéb interpretacji tekstu
reklamowego. W tej fazie w zasadzie nie wystepuje stownictwo specjalne,
a pojawiajace sie wyrazy zwigzane sg z mozliwosciami interpretacyjnymi
lektora, np. zafefloni¢ (derywat od onomatopeicznego fefia¢ ‘mowié niewy-
raznie, betkotac'), zapluwac (derywat od plué) ‘niewyrazna artykulacja spo-
wodowana duzg iloscig $liny’; z powerem (czyt. z patlerem) ang. power ‘moc,
sita’ - ‘czytanie tekstu dynamicznie z odpowiednig sita’. Obok pojedynczych
wyrazow pojawiajg sie zwigzki frazeologiczne ‘spadacie na koncu’ - czytacie
z niewtasciwg intonacja; wzigc to z dotu - przeczyta¢ bardzo niskim gtosem;
nachodzi¢ na siebie albo czyta¢ na zaktadke - lektor czytajgcy jako drugi
nie czeka az wybrzmi gtos lektora pierwszego itp. Stownictwo przedstawione
powyzej nie jest terminologia specjalistyczng, ale jako taka bywa odbierana
przez pracownikéw Studia. Uzywajac takiego stownictwa nadawca z goéry
zaktada, iz odbiorcajednoznacznie zrozumie informacje.

4. SLOWNICTWO ZWIAZANE Z REALIZACJA REKLAMY

Realizacja reklamy to nadanie jej ostatecznego ksztattu dzwiekowego.
Stownictwo wykorzystywane w tej fazie zwigzane jest bardzo $cisle z tech-
nicznym wyposazeniem Studia. Wyposazenie to nie jest przedmiotem roz-
wazan, ponadto stanowi tajemnice firmy; ograniczmy sie zatem do analizy
stownictwa nazywajgcego czynnosci konieczne przy realizacji reklamy.

Realizator to ten, kto hebluje lub posuwa heble. Hebel to jeden z wielu
potencjometréw umieszczonych w stole mikserskim, ksztattem zblizony do
narzedzia stolarskiego, tyle, ze w miniaturze. Najczesciej jednak realizato-
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rzy postugujg sie terminologig angielskg12 np. master ‘tasma archiwum’,
track $lad, tor’, DG-cart dyskietka do cyfrowego zapisu dzwieku’ itp.

Realizatorzy uzywajg takze stownictwa rodzimego, ktére nie jest stow-
nictwem terminologicznym, ale jako takie jest odbierane: paczki albo od-
stuchy ‘kolumny gtosnikowe stuzgce do odstuchiwania dzwieku’. Kolumny
sg prostopadtoscianami, wygladem moga kojarzy¢ sie z paczka, stad tez ich
nazwa. Mozliwe jest tu takze inne wyjasnienie. W jezyku realizatoréow
dzwieku oraz bywalcéw koncertéw rockowych znane jest przypakowac’
uzywane na okres$lenie duzego natezenia dzwieku. Czyli ‘to, co pakuje’ ina-
czej ‘daje duze natezenie dzwieku’ to paczka. Odstuchy natomiast to dery-
wat paradygmatyczny od czasownika odstuchaé, nalezacy do kategorii sto-
wotwoérczej nomina instrumenti. Odstuchy dzielg sie na bliskie (umiejsco-
wione blisko stotu mikserskiego) oraz dalekie - najcze$ciej zawieszone na
$cianie w odlegtosci zblizonej do odlegtosci umozliwiajgcej osiagniecie opty-
malnego efektu stereofonii.

Realizator moze przyspieszaé¢, zwalniaé, obniza¢ lub podwyzsza¢ gtos
lektora za pomocag urzadzen technicznych, ktérymi dysponuje. Wiekszos¢
operacji zwigzanych z obrdobka dzwieku dokonywana jest na stote. Stét
(nazwa fachowa - konsoleta) to urzadzenie o 24 kanatach dzwiekowych.
Konstrukcja Stotu i jego mozliwosci techniczne powodujg powstawanie
takich okreslen, jak: wrzuci¢ co$ na dwojke ‘skierowaé sygnat dzwiekowy
na odpowiedni $lad’; zlikwidowaé przestery ‘wyréwnaé¢ poziom dzwieku
wchodzacy na stét np. z mikrofonu’; zdjgé lektora ‘skasowaé¢ kanat, na kto-
rym zostat nagrany gtos lektora’, zbramkowaé¢ co$ ‘wilaczy¢ urzadzenie -
pot. bramke umozliwiajgce przejscie dzwieku z dowolnego zZrédia na stot
mikserski o z gory zalozonym poziomie, pozbawionego szumoéw'; sprzeg
‘niewtasciwe skonfigurowanie stotu powodujgce zapetlenie sygnatu, czego
skutkiem jest pisk jako niepozadany efekt akustyczny’.

Po dokonaniu obroébki nagranego materiatu realizator wgrywa koricowy
rezultat na tasme-archiwum czyli master. Kolaudacja reklamy, czyli za-
twierdzenie jej przez klienta odbywa sie przez przestuchanie zamoéwionego
materiatu dzwiekowego w studiu. Zaakceptowana reklama zostaje przezna-
czona do emisji na antenie wedle przygotowanego wczes$niej harmonogramu.

Jezyk pracownikéw Studia Nagran RMF mozna traktowac jako jezyk
zawodowy ‘stuzgcy do kontaktow zawodowych cztonkom jednej grupy spo-
tecznej, wyodrebniajacej sie z og6tu spoteczenstwa ze wzgledu na wykony-
wang prace’l3

Nazywanie jezykiem zawodowym odmianki jezyka bedacej w uzyciu
niewielkiej grupy moze wydawac sie pochopne. Upowazniaja nas do tego
jednak zaobserwowane fakty. Na podstawie kontaktéw z pracownikami

127To sg terminy, sprawdzitem w innych krakowskich studiach nagraniowych.
BZobh. Encyklopedia wiedzy 0Jezyku polskim, pod red. S. Urbanczyka, Wroctaw 1976,

s. 111.
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innych studiow nagraniowych w Katowicach, Krakowie i Warszawie moze-
my stwierdzi¢, ze:

1) stownictwo i frazeologia badanej grupy uzywane jest takze w innych
studiach w tym samym znaczeniu;

2) pracownicy Studia Nagran RMF doskonale rozumiejg sie z ludzmi
zatrudnionymi w tej samej branzy;

3) jezyki, ktérymi sie postuguja ulegaja pewnym modyfikacjom, ktére
sg odzwierciedleniem technicznego wyposazenia studia, czyli sprzetu, na
jakim ludzie ci pracuja;

4) niewielka liczbe profesjonalizméw w jezyku badanej grupy, przewage
stownictwa potocznego traktowanego jednak jako terminologie mozna tiu-
maczy¢ stosunkowo mitodym wiekiem tej dyscypliny, tzn. produkcji reklam
dzwiekowych.

Sumujgc, mozemy stwierdzi¢, iz tu i teraz powstaje jezyk zawodowy
ludzi zwigzanych z tworzeniem reklam dzwiekowych przeznaczonych do
emisji w rozgtos$niach radiowych. Mamy prawo sadzi¢, iz wraz z rozwojem
tej dyscypliny jezyk zawodowy ,reklamotwdércow” ustali wtasciwa sobie lek-
syke i frazeologie.



