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Stowo od Redaktor Tematyczne;j

Media w coraz wiekszym stopniu okreslaja kluczowe obszary codziennego zycia,
funkcjonujac jako przestrzenie i kanaly komunikacji. Relacje miedzy ludZmi maja
charakter zmediatyzowany, a w procesie tym uczestniczg zaréwno tradycyjne, jak
i nowe media. Ich udziat w zyciu spotecznym i politycznym wspoétczesnych pokolen
stat sie tak duzy, iz praktyki, dziatania i strategie medialne poddawane s3 coraz bar-
dziej szczeg6towej i rozlegtej konceptualizacji, i to nie tylko w obszarze nauk o ko-
munikacji spotecznej i mediach, ale takze w ramach nauk o sztuce (filmoznawstwo,
teatrologia), nauk humanistycznych (literaturoznawstwo, jezykoznawstwo) czy
nauk spotecznych (socjologia, antropologia, etnografia). Sieganie badaczy po ro6z-
ne metodologie umozliwia opisanie mediéw w procesie ich nieustannego rozwoju,
w odniesieniu do ich historii, ale takze w kontekscie prognozowanych i antycypo-
wanych trajektorii rozwoju.

Ta interdyscyplinarno$¢ w badaniach wspétczesnej sfery medialnej umozliwia
takze analize ztoZonych i wielokierunkowych wptywéw miedzy mediasfera, socjo-
sfera oraz biosfera. Przemiany spoteczne w duzym stopniu determinuja rozwdj,
transgresje i transformacje istniejgcych gatunkéw i formatéw medialnych; pojawiaja
sie takze catkowicie nowe konwencje obrazowania, strategie komunikowania, prze-
strzenie medialne oraz zupetnie nowe zawody medialne czy role komunikacyjne.

Trudno wyobrazi¢ sobie wspotczesnie badanie mediéw bez uwzglednienia
procesow komunikacji z nimi zwigzanych. ,Media i komunikacja”, badane w ro6z-
nych perspektywach (najczesciej socjologicznej, kulturoznawczej, psychologiczne;j,
jezykoznawczej czy etnograficznej), stanowig jedna calo$¢ wzajemnie przenikaja-
cych sie i warunkujacych zjawisk. Kazde bowiem medium wyznacza dominujaca
strategie komunikacyjng oraz umozliwia swoim uzytkownikom okreslone formy
obrazowania, przedstawienia, symulacji.

Artykuty naukowe zgromadzone w tym tomie oddaja specyfike tych zagadnien
w odniesieniu do konkretnych p6l badawczych, metod badania mediéw i komu-
nikacji oraz wtasnie strategii ich uzytkowania. Autorzy i autorki zwracajg w nich
uwage na analize bardzo wspétczesnych zjawisk kulturowych i medialnych, ale tak-
ze odnosza sie do historii i archeologii medidéw, ukazujac dzieki temu wage analiz
diachronicznych w rozumieniu wspétczesnej mediasfery.

Agnieszka Ogonowska
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A priori, racjomorfizm i sprawczos¢
we wspotczesnej komunikacji

Wstep!

Komunikacje mozna rozpatrywaé jako metode sprawczosci. W Swiecie ludz-
kim - jedynym, jaki znamy, do jakiego mamy i mozemy mie¢ poznawczy dostep -
sprawczo$¢ kieruje przede wszystkim ku komunikacji, bo komunikacja jest ,pierw-
sza”: wyprzedza polityke, ekonomie, technike, etyke, moralno$¢, teorie naukowe,
przekonania, wsp6lng wiedze itd. Tego typu spory o pierwszenstwo majg oczywi-
$cie wylacznie porzadkujgcy charakter: przestrzen intersubiektywnosci jest taka,
jaka komunikacja, a komunikacja taka, jaka przestrzen intersubiektywnoci. Zycie
spoteczne i jednostkowe jest nierozerwalnie sprzezone z komunikacja i vice versa.
Niemniej nie ma watpliwosci, ze w ludzkim $wiecie komunikacja i jej narzedzia -
media - odgrywaja pierwszoplanowg i fundamentalng role. Bez komunikacji i pod-
stawowego medium - jezyka, cztowiek bylby zupetnie innym gatunkiem: jest prze-
ciez nie tylko sapiens, ale tez socialis i communicans.

Mozna réwniez rozpatrywaé¢ komunikacje z perspektywy ontologicznej, jako
pewna ontyczno$¢, dziatajaca wedle okreslonych, cho¢ zmiennych regut i mechani-
zmoOw. Dziatajaca, bo zaktadam, Ze jest ontyczno$cia aktywna. Komunikacja jest wiec
nie tylko metoda sprawczosci, lecz takze ontycznos$cig obdarzona moca sprawcza.

W tym krétkim artykule tacze te dwie perspektywy: komunikacje traktuje jako
sprawcza ontyczno$¢, a zarazem jako metode sprawczosci — bo w wielu, cho¢ oczy-
wiscie nie wszystkich sytuacjach, za pomocg komunikacji najtatwiej wywota¢ zmia-
ne’ Zmiane takiego rodzaju, na jaki pozwalajg narzedzia komunikacji, wyznaczaja-
ce zakres jej mozliwych form. Skoro wspotczesna komunikacja w coraz wiekszym

1 Artykul ten wpisuje sie w moéj wiekszy zamiar, ktérego pierwsza cze$¢ juz zrealizo-
watem (Pleszczynski 2013). Obecnie pracuje nad jego dokonczeniem i mam nadzieje, ze
w 2021 roku uda mi sie go zamkna¢ nowa ksigzka. Niektére idee zaprezentowane przeze
mnie w tamtej monografii podjeli i rozwineli we wtasnych, oryginalnych koncepcjach Grazy-
na Osika (2016) i Ignacy S. Fiut (2018).

2 Przy obu ujeciach sprawczosci nalezy pamieta¢, ze mechanizmy komunikacji nie sa
niezmienne, ustalone raz na zawsze: ewolucja jest prawem uniwersalnym $wiata ozywio-
nego, obejmujacym takze spotecznosci i wszelkie ludzkie artefakty. Prawa ewolucji dotycza
rowniez komunikacji.
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stopniu zdominowana jest przez nowoczesne technologie medialne, to wywotuje
ona i pozwala na takie zmiany, na jakie pozwalaja mechanizmy technologii cyfrowe;j.

Niektore z determinant komunikacji maja charakter aprioryczny, dziataja na
zasadzie przymusow kulturowych i biologicznych. W artykule staram sie pokaza¢,
ze we wspotczesnej komunikacji ujawniajg sie, na niespotykang w epokach przed-
internetowych skale, mechanizmy racjomorficzne3.

Gtowna idee artykutu mozna stre$ci¢ nastepujaco: we wspodtczesnej epoce
komunikacyjno-medialnej obserwujemy redukcje i daleko posunieta eliminacje tra-
dycyjnych przymuséw kulturowych, ktére sg wypierane przez przymusy techno-
logiczne. Nowoczesne technologie cyfrowe zaré6wno wyzwalaja te procesy, jak i je
katalizuja. W efekcie sprawczoscia wspotczesnej komunikacji w coraz wiekszym
stopniu zarzadza racjomorfizm, ktéry ujawnia sie, takze na niespotykang wczesniej
skale, w catym Swiecie ludzkim: na poziomie makro, czyli w zyciu spotecznym, i na
poziomie mikro, w jednostkowym zyciu kazdego cztowieka. Innymi stowy, spraw-
czo$¢ wspoiczesnej komunikacji opiera sie innych niz dawniej mechanizmach.

Racjomorfizm i komunikacja: inspiracje i nawigzania

W drugiej potowie XX wieku termin ,racjomorfizm” spopularyzowat (ale nie
jest jego autorem) wybitny i obdarzony duza charyzma austriacki etolog i zoolog
Konrad Lorenz, twérca tak zwanej ewolucyjnej teorii poznania, laureat Nagrody
Nobla w dziedzinie fizjologii i medycyny z 1973 roku. Przez kilka dekad, szczegél-
nie w latach siedemdziesiatych i osiemdziesigtych ubiegtego stulecia, Lorenzowska
wersja ewolucyjnej epistemologii* cieszyta sie znacznym i zyczliwym zainteresowa-
niem, gtéwnie wsrdd filozofujacych biologédw i fizykéw, ale takze wzbudzata liczne
kontrowersje, a nierzadko zdecydowang krytyke. Ataki przychodzity gtéwnie ze
strony akademickich filozofow, przywigzanych do idei pelnej autonomii i niezalez-
nosci od science filozofii. Argumentowali oni, Ze ewolucyjna epistemologia Lorenza
jest po prostu teorig przyrodniczg, a nie filozoficzng (Vollmer 1985: 268-323)°.
Wspélczesnie te spory wygasty, bo takze w obszarze science zmalata atrakcyjnosc¢ tej
teorii, a stosowalnos$¢ kategorii racjomorfizmu i terminéw pokrewnych juz sie wy-
czerpata®. Niemniej jednak sadze, ze mozna ja, wraz z tkwigcym w niej potencjatem

3 Racjomorfizm” i inne pokrewne terminy, takie jak ,racjomorficznos¢”, wyjasnie w na-
stepnym fragmencie artykutu.

* Ewolucyjna epistemologia istnieje w wielu ujeciach. Ewolucyjnej teorii poznania
w wersji Lorenza (zob. np. Lorenz 1983 [pierwodruk 1941]; Lorenz 1997) nie nalezy na
przyktad utozsamiac z ewolucyjna epistemologia Karla Poppera (Popper 1992), cho¢ Popper
podzielat wiekszo$¢ pogladéw Lorenza, z ktérym zreszta bardzo sie przyjaznit i wielokro¢
dyskutowatl; napisali nawet wspoélna ksiazke (Popper, Lorenz 1985).

5 Niemiecki fizyk Gerhard Vollmer, obok austriackiego zoologa Ruperta Riedla, ktory
zmart w 2005 roku, nalezy do najbardziej znanych zwolennikdw i propagatoréw ewolucyjnej
teorii poznania.

¢ Miedzy innymi dzieki pracom Daniela Kahnemana, ktéry rozwinat teorie myslenia
szybkiego i wolnego (Kahneman 2012), oraz publikacjom Keitha Stanovicha i Richarda Westa
(2000) powstaty lepsze teorie i stowniki pojeciowe dla problematyki, ktéra Lorenz ujmowat
w kategoriach racjomorfizmu. Z pewnoscia na spadek popularnos$ci ewolucyjnej teorii pozna-
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teoretycznym, z pozytkiem zaadaptowac¢ w pewnych obszarach humanistyki i nauk
spotecznych - tych mianowicie, ktdre wigza sie z komunikacjg i nowoczesnymi tech-
nologiami medialnymi’. Co wiecej, uwazam, ze wspoétczes$nie racjomorfizm moze sie
sta¢ atrakcyjng kategorig onto-epistemologiczng (lub epistemo-ontologiczng, zalez-
nie od przyjetej perspektywy), a wiec - nieco paradoksalnie - zyska¢ uznanie tam,
gdzie kilka dekad temu byt zwykle uwazany za obcy i niepozadany wtret.

Racjomorfizm mozna definiowac na rézne sposoby. Ja konsekwentnie okreslam
go jako warunkowane genetycznie, nieSwiadome, ale teleonomicznie ukierunko-
wane nha przezycie zdolnosci poznawcze organizméw. Zawsze jednak podkreslam,
ze racjomorfizm ma wymiar nie tylko epistemologiczny, ale takze ontologiczny, bo
jest trwalym i nieusuwalnym elementem $wiata wszystkich organizméw zywych.
Nie mozna go tez redukowac wytacznie do sfery emocji (cho¢ emocje maja oczy-
wisScie charakter racjomorficzny), ani tym bardziej utozsamia¢ z irracjonalizmem.
Irracjonalizm wpisuje sie w porzadek epistemologiczny, natomiast racjomorfizm
w onto-epistemologiczny (lub epistemo-ontologiczny). Istota racjomorfizmu jest
automatyzm, narzucajgcy natychmiastowe, niebudzgce zadnych watpliwosci, zero-
-jedynkowe reakcje i oceny.

Racjomorfizm i mechanizmy racjomorficzne zawsze bylty i nadal pozostaja
obecne w $wiecie ludzkim, oczywiscie takze w obszarze komunikacji, ale we wczes-
niejszych epokach medialno-komunikacyjnych znacznie skuteczniej niz dzisiaj byty
ttumione przez mechanizmy i reguty kulturowe. Z ogromna mocg ujawnity sie do-
piero w ostatnich dwéch dekadach, dziatania bowiem nowoczesnych technologii
cyfrowych, zasadzajace sie na zero-jedynkowych algorytmach, okazujg sie analo-
giczne do mechanizméw racjomorficznych. Wspoétczesne technologie medialno-
-komunikacyjne sa $rodowiskiem wyjatkowo sprzyjajacym ujawnianiu sie racjo-
morfizmu - uwazam zresztg, ze w tym srodowisku racjomorfizm w formie technolo-
gicznej musiat sie ujawni¢ (co bytoby pewnym argumentem na rzecz determinizmu
technologicznego). W efekcie z obszaru intersubiektywnosci rugowane s3g reguty
i normy kulturowe, bo racjomorfizm, zaré6wno biologiczny, jak i technologiczny,
nie zna aksjologii: etyka i moralno$¢ sa w nim nieobecne. Oba dysponuja potezna
sprawczoscig, wymuszajac pewne reakcje i zachowania, tak wiec redukujg sfere wy-
boru - co zreszta w wielu sytuacjach zyciowych jest bardzo pozadane, czasem wrecz
konieczne, a najczeSciej po prostu wygodne.

Do kwestii technoracjomorfizmu jeszcze powrdce, a tutaj zasygnalizuje, dla-
czego eksplozja racjomorfizmu we wspéiczesnej komunikacji ma tak ogromne zna-
czenie dla ludzkiego swiata. Ot6z komunikacja jest kluczowa relacja wieziotworcza,
poznawczg i wiedzotwdrcza. Jak wspomniatem, komunikacja jest pierwsza, w tym

nia miata wptyw, dzieki swoim radykalnym i bulwersujacym tezom, socjobiologia w ujeciu
Edwarda O. Wilsona (Wilson 1998). Juz ponad trzydziesci lat temu Michael Ruse (Ruse 1985:
250) z pewnym zalem konstatowat, Ze ,epistemologia ewolucyjna stanowita piekna idee, ale
po prostu nie dziata”.

7 Gerhard Vollmer (1985: 44) podkreslat, ze odpowiedzi na problemy nalezy szuka¢
tam, gdzie mozna je odnaleZ¢. Dlatego sadze, ze wprowadzenie pojecia ,racjomorfizm” i wy-
korzystanie jego potencjatu w humanistyce i w naukach spotecznych nie powinno by¢ a priori
uznane za herezje.
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sensie, ze w praktykach komunikacyjnych ksztattujg sie formy wszelkich specy-
ficznie ludzkich aktywnosci, a przede wszystkim codzienne relacje miedzyludzkie
budujace tkanke spoteczna. Rzecz jasna nie oznacza to, ze wszystko mozna do ko-
munikacji redukowag, albo wszystko jest komunikacjg. Niemniej jednak komunika-
cja zarzadza wszystkimi procesami i zjawiskami spotecznymi, decyduje o miejscu
cztowieka w spoteczenstwie, o miedzyludzkich wieziach, ksztatcie kultury i wiedzy.
Dzieki komunikacji cztowiek ma dostep do kultury i wiedzy wspélnej, bez ktérych
niemozliwe bytoby zrozumienie rzeczywisto$ci ani miedzyludzkie porozumienie.

Uznanie komunikacji za relacje wymaga przyjecia ontologii relacjonistyczne;j.
Nalezy oczywiscie pamieta¢, Ze wybor jakiejkolwiek ontologii zawsze jest w pew-
nym stopniu arbitralny, niemniej jednak istnieje wiele mocnych argumentéw na
rzecz relacjonizmu, a przeciwko réznym odmianom substancjalizmu. Warto tez za-
uwazy¢, ze ,najtwardsze” nauki, takie jak fizyka i biologia, odwotujg sie do ontologii
relacjonistycznych. W relacjonizmie to wtasnie relacje sa pierwotnymi ontycznos-
ciami i to one decyduja, czym s3 obiekty, a nie na odwrot®.

Bardzo przystepnie, a zarazem przekonujgco relacjonizm wyjasnia wybitny
kosmolog Michat Heller (2006: 234):

W naszej zachodniej kulturze utrwalito sie ,myslenie rzeczownikowe”. Swiat jest zbio-
rem rzeczy; my sami jesteSmy ,rzecza” - jedng wséréd wielu innych. To jest ontologia
substancji. Ale istnieje inna mozliwos$¢: pierwotniejsze od rzeczy sa relacje miedzy rze-
czami. A moze nawet relacje tworza (konstytuuja) rzeczy. Na przyktad w fizyce dostep
do czastek elementarnych mamy tylko przez oddziatywania, w jakie one wchodza. Kaz-
dy akt pomiaru jest jedynie oddzialywaniem pomiedzy aparatem pomiarowym a tym,
z czym on oddziatuje (tym, co mierzy). A oddzialywania te sa wtasnie relacjami.

W takiej perspektywie ontologicznej komunikacje mozna potraktowac jako
aktywna, posiadajacg moc sprawcza relacje, elementarne lepiszcze $wiata ludzkie-
go’. Jego onto-epistemologiczny (epistemo-ontologiczny) model da sie przedstawic¢
w postaci trdjkata, ktérego wierzchotkami sg podmiot jednostkowy (cztowiek),
podmiot zbiorowy (kultura / spoteczenstwo) i ,$wiat” (w cudzystowie, bo nie cho-
dzi o jakis $wiat metafizyczny, do ktérego i tak nie mamy dostepu)'®. Wszystkie te
elementy sg realne, bo w relacjonizmie realnos¢ przystuguje temu, co dziata, co ma
moc sprawcza (Popper, Eccles 1983: 10).

Oczywi$cie natychmiast narzuca sie podobienstwo tego modelu do koncepcji
trzech swiatéw Karla Poppera. Rdznica jest jednak istotna: w modelu ,wedrujacego

8 W tym kontekscie trzeba jednak zauwazy¢, ze we wspotczesnej humanistyce mocno
ujawnia sie nurt postulujacy ,zwrot ku rzeczom”, ,ontologie zorientowana na przedmiot”
(zob. np. Olsen 2013; Harman 2013).

9 Istnieja relacje, ktdre nie sg aktywne, np. relacja pomiedzy obwodem kota a jego sred-
nica. Takie relacje czesto majg bardzo doniosta range epistemologiczng i tez sq niezwykle
istotne dla ewolucji ludzkiego Swiata.

10" Wyro6znienie podmiotu zbiorowego w tym teoretycznym konstrukcie ma charakter
analityczny i jest podyktowane wyjatkowa rola, jaka podmiot zbiorowy odgrywa w swiecie
ludzkim. W takim ujeciu mozna zapewne dostrzec pewne powinowactwa z ideami Fryderyka
Nietzschego (zob. np. Nietzsche 2004: 22).
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tréjkata” - bo tak go nazywam - wszystkie jego wierzchotki, a zatem caty troéjkat, sa
ruchome. To symbolizuje nieustanng ewolucje i ruch ludzkiego $wiata - analogie
do Heraklita s3 tu jak najbardziej na miejscu - oraz jego dynamike: gdy zmienia sie
jakikolwiek element trojkata, na przyktad cztowiek, zmienia sie kultura i ,Swiat”,
zmiany w kulturze uruchamiajg zmiany w ,Swiecie” i w cztowieku itd., gtbwnym zas
motorem zmian jest komunikacja, ktéra tak jak wszystko takze podlega nieustan-
nym zmianom.

Model wedrujacego tréjkata nalezy traktowaé jako onto-epistemologiczng
(epistemo-ontologiczng) catostke, ktorej elementy sa analitycznie rozréznialne, ale
nierozdzielne i wzajemnie sie warunkujg. Mozna przedstawic go tak:

komunikacja

Rys. 1. Onto-epistemologiczny (epistemo-ontologiczny) model ,,wedrujacego tréjkata” z zaznaczong
aktywna relacja — komunikacjg. P1 — podmiot jednostkowy (cztowiek), P2 — podmiot zbiorowy (kultura /
spoteczeristwo), $ — ,$wiat”. Opracowanie wtasne (Pleszczyriski 2013: 133)

Fundamentalna rola komunikacji w ludzkich procesach poznawczych zostata
dostrzezona po6zno. Ani Kartezjusz, od ktérego rozpoczeta sie nowozytna filozofia
podmiotu, ani nawet Kant, ktéry - na miare mozliwos$ci swoich czaséw - wykazat,
ze $wiat ludzki stanowi hybryde obiektywnosci i subiektywnosci, a do noumenow
nie mamy poznawczego dostepu, nie przyznawali ani komunikacji, ani nawet sferze
intersubiektywnosci zadnej epistemologicznej rangi'’. Kant, ktéry w stosunkowo
bliskich nam czasach genialnie rozpoznat range czynnikéw apriorycznych w proce-
sach poznawczych i ktérego idee w tym zakresie sg do dzi$ niezwykle inspirujace,
milczal nawet na temat jezyka'z

1 Wedtug Marka Siemka sfera intersubiektywnosci zostata tematyzowana, cho¢ jesz-
cze nie nazwana, dopiero w poczatkach XIX wieku w idealizmie niemieckim przez Johanna
Gottlieba Fichtego (Siemek 2012: 523-524; Siemek 2017: 163-180). Nalezy jednak pamieta¢
o sofistach i Sokratesie, starozytnych rzecznikach poznawczej roli komunikacji (zob. Plesz-
czynski 2013: 237-280).

12 Wtasnie w tym kontekscie méwi sie czasem o ,,milczeniu Kanta” (zob. np. Gawronski
1984: 159-163). Warto jednak dodac, ze idee Kanta, szczegélnie zawarte w ,trzeciej krytyce”
opublikowanej w 1790 roku (Kant 1986), sa wspoétczesnie bardzo atrakcyjne i inspirujace dla
badaczy sfery wizualnej. W pewnym sensie ,trzecia krytyka” Kanta dotyczy roli racjomor-
fizmu w ludzkich procesach poznawczych.
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Obaj nie dostrzegali tez (a moze dostrzegali, tylko nie akceptowali), ze wtasci-
wy model ludzkiego poznawania i poznania jest co najmniej tréjelementowy (a nie
dwu, jak podmiotowo-przedmiotowa kartezjanska diada) i cykliczny, a nie linearny.
Dopiero Karl Popper przekonujgco powigzat obiektywng wiedze ze sferg intersu-
biektywnosci i komunikacjg, chociaz komunikacja nie nalezata do gtéwnych tema-
tow jego zainteresowan (zob. np. Popper 1992: 40-41).

Skoro komunikacja jest kluczowa relacja ludzkiego $wiata, fundamentalna rola
przypada takze jej narzedziom - mediom. Media nadajg komunikacji forme, wyzna-
czaja jej ramy, mozliwosci i granice, i rzeczywiscie mediujg pomiedzy wszystkimi
elementami i obszarami ,wedrujacego tréjkata”. W duchu Lorenzowskiej ewolucyj-
nej teorii poznania media cyfrowe, ze wzgledu na ich poznawczg i epistemologiczna
range, mozna uznac za dominujgce aparaty Swiatoobrazu wspotczesnego homo sa-
piens socialis et communicans (Pleszczynski 2013: 64, 319)'3,

Przymusy w sSwiecie ludzkim

W ludzkim $wiecie istniejg co najmniej dwa rodzaje przymuséw: biologiczne
i kulturowe; oba ujawniaja sie i dziatajg z mocga apriorycznej koniecznosci. Jak pisa-
tem w innym miejscu (Pleszczynski 2013: 49):

[w]szelkie odbierane przez cztowieka dane, zanim stang sie informacjami i wiedza,
filtrowane s3 przez biologiczne i kulturowe okulary. Na pierwotne biologiczne a priori
naktada sie, i czesto z nim koliduje, a priori kulturowe. Kolizja ta oznacza pojawienie sie
niepewnosci i problematycznosci, i paradoksalnego pytania o to, ktérej koniecznosci
sie podporzadkowacé: uwierzy¢ innym - czyli kulturze, czy pozostac przy wiasnych wra-
zeniach i intuicjach - czyli wierzy¢ biologii.

W $wiecie ludzkim biologia i kultura czasem zgodnie ze soba wspétpracuja,
niemniej jednak konflikty sg nieuchronne, kultura bowiem jest tym, co intersubiek-
tywne, racjonalne, nasycone aksjologicznie, natomiast przymusy biologiczne, od-
sylajace do jednostkowych wrazen i intuicji, to domena racjomorfizmu. W sytuacji
konfliktu najpotezniejszym, cho¢ nie jedynym mediatorem miedzy tymi przymusa-
mi jest komunikacja'*.

Wedle Kanta poznanie a priori to takie, ,ktére dokonuje sie [nie tylko] nieza-
leznie od tego lub owego, lecz [réwniez] od wszelkiego doswiadczenia”, dokonuje
sie ,bez domieszki empirycznej” (Kant 1957: 62). Jednoczes$nie Kant podkreslat, ze
,wszelkie nasze poznanie zaczyna sie wraz z do$wiadczeniem, co do tego nie ma
zadnej watpliwo$ci” (Kant 1957: 59). Aprioryczne uwarunkowania do$wiadczenia
filozof z Krélewca zidentyfikowat jako przestrzen i czas i zdefiniowat jako formy

13 Ewolucyjna teoria poznania w wersji Lorenza jest mocno ugruntowana w niemiec-
kim obszarze jezykowym. Weltbild mozna ttumaczy¢ jako obraz, wyobrazenie $wiata albo
Swiatoobraz. W polskich ttumaczeniach prac Lorenza przyjat sie termin ,$wiatoobraz” i moim
zdaniem jest to bardzo trafne okres$lenie, oddajace mysl Lorenza, ktéry pisal o gatunkowo
swoistych aparatach Swiatoobrazu wszystkich organizméw zywych. W terminologii Poppera
aparaty Swiatoobrazu to perceiving apparatus (Lorenz 1997: 36-48).

* Nie jedynym, bo istnieja racjomorficzne mediatory - méwi sie czasem na przyktad
o intuicji moralnej (zob. np. Pleszczynski 2018).
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czystej naocznosci. Aprioryczne zdaniem Kanta sg takze pewne kategorie, takie jak
przyczynowos¢ i substancja, co w kontekscie komunikacji i sprawczosci wydaje sie
szczegblnie istotne!®. Dla mnie przede wszystkim dlatego, ze idee apriorycznych
form poznania mozna wykorzysta¢ do uchwycenia i opisu specyfiki wspotczesnej
komunikacji sprzezonej z nowoczesnymi technologiami.

Chociaz kultura jest tylko cienka warstwa na poktadach natury, jej aprioryczne
przymusy w warunkach ,normalnych” doréwnuja moca wrodzonym przymusom
biologicznym?®. O charakterze przymusow kulturowych decyduje forma podmiotu
zbiorowego. Nalezy jednak pamieta¢, ze tempo ewolucji kulturowej jest nieporéw-
nywalnie wieksze od tempa ewolucji biologicznej, a wraz z nowoczesnymi techno-
logiami dodatkowo nabrato niewyobrazalnego jeszcze niedawno przyspieszenia.
W ciggu zaledwie dwoch dekad rewolucja cyfrowa w komunikacji dramatycznie
uruchomita ,wedrujacy tréjkat”, dokonujac nie tylko radykalnych zmian w ontolo-
gii $wiata ludzkiego, ale tez w epistemologii i aksjologii. Zmiany s3 tak szybkie, ze
jesteSmy zawsze - i coraz bardziej - spoznieni z ich dostrzezeniem, zrozumieniem
i interpretacja.

Wspétczesny podmiot zbiorowy przestaje odgrywac role, jaka odgrywat w tak
nieodlegtej jeszcze przesztosci. W trwajacych wiele tysiecy lat przedinternetowych
epokach medialno-komunikacyjnych kultura posiadata wyraznie wyodrebnione
centrum, w ktérym zawierato sie wszystko to, co dla spoteczenistwa najistotniej-
sze, co nalezato zachowac i przekaza¢ kolejnym pokoleniom. Jadro kultury mozna
byto traktowac jako ,centralng site” zarzadzajaca dynamika wedrujacego trojkata.
Rewolucja cyfrowa wprowadzita w ten relatywnie stabilny uktad radykalne i jak sie
wydaje - nieodwracalne zmiany, przeksztatcajac podmiot zbiorowy w technokultu-
re. Wprawdzie termin ,technokultura” uzywany jest dzisiaj rzadko i méwi sie raczej
o cyberkulturze, tutaj chce jednak podkresli¢, ze nowym podmiotem zbiorowym

15 Wedle Kanta aprioryczno$ci przestrzeni i czasu dowodzi istnienie matematyki, za$
apriorycznosci kategorii - wyr6znit ich dwanascie - istnienie przyrodoznawstwa. Konrad Lo-
renz skorygowat ustalenia Kanta i wykazat, Ze to, co u Kanta aprioryczne, w istocie takze jest
uwarunkowane doswiadczeniem, tyle ze gatunkowym. Mozna za Kantem moéwic o a priori,
ale ontogenetycznym, czyli osobniczym; w perspektywie diachronicznej zas nalezy méwi¢
o filogenetycznym a posteriori. Wiedza wrodzona to skumulowane do$wiadczenie gatunku
(Lorenz 1983: 95-124). Kant nie mdgt jednak znac teorii ewolucji Darwina.

Jako ciekawostke mozna dodac¢, ze rdznice pomiedzy ontogenetycznym a priori i filoge-
netycznym a posteriori zauwazali nie tylko profesjonalni filozofowie i przyrodnicy. Na przy-
ktad Bruno Schulz w Sklepach cynamonowych o matym piesku Nemrodzie pisat tak: ,Nemrod
zaczyna rozumie¢, ze to, co mu sie tu podsuwa, mimo pozoréw nowosci jest w gruncie rzeczy
czyms, co juz byto - byto wiele razy - nieskoniczenie wiele razy. Jego ciato poznaje sytuacje,
wrazenia i przedmioty. W gruncie rzeczy to wszystko nie dziwi go zbytnio. W obliczu kazdej
innej sytuacji daje nura w swoja pamie¢, w gteboka pamiec ciata, i szuka omackiem, goraczko-
wo - i bywa, ze znajduje w sobie odpowiednig reakcje juz gotowa: madros¢ pokolen, ztozona
w jego plazmie, w jego nerwach. Znajduje jakie$ czyny, decyzje, o ktérych sam nie wiedziat, ze
juz w nim dojrzaty, ze czekaty na to, by wyskoczy¢” (Schulz 1989: 48-49). Te stowa mdgiby
napisa¢ Lorenz, ktéry postugiwat sie bardzo obrazowym stylem pisania.

16 Najbardziej poprawnie bytoby méwic o przymusach wrodzonych w przypadku przy-
muso6w biologicznych i o przymusach apriorycznych w przypadku przymuséw kulturowych.
Ja jednak uzywam tutaj gtéwnie okres$lenia a priori, bo nawiazuje do koncepcji Kanta.
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rzadzg mechanizmy i reguty technologiczne, natomiast mechanizmy i reguty kultu-
rowe sg coraz bardziej marginalizowane.

Wspétczesny cztowiek z koniecznosci scedowat na technologie takze racjonal-
nosc¢. Przez wieki wigzano ja ze stowem, mowa i pismem, z jego linearnoscig wy-
muszajacg logike wywoddw i sposoby myslenia. Wynalazek druku uczynit pismo
uniwersalnym medium racjonalnoéci. ,Druk - pisze Jan Pawet Hudzik (2017: 97) -
preferowat idealizacje, uczyt mysle¢ i rozumie¢ swiat wedtug modelowych rozwia-
zan sytuacji problemowych, ktére ksztattowaty postawy uniwersalizujace, wskazu-
jace na integralng jedno$¢ i jednorodnos$é rzeczywisto$ci”. W ponowoczesnej epoce
komunikacyjno-medialnej linearno$¢ odnajdujemy juz tylko w cyfrowych, niewi-
docznych i niezrozumiatych dla uzytkownikéw mediéw niekoniczacych sie ciagach
algorytmoéw, w przestrzeni komunikacji zas formy przekazow jezykowych sg redu-
kowane i limitowane przez restrykcyjne wymogi technologiczne, takie jak na przy-
ktad liczba dopuszczalnych znakéw na Twitterze.

Pozbawiony wsparcia ze strony kultury i jej przymuséw cztowiek musi - bo
nie ma innej mozliwosci - zaufa¢ wtasnym wrazeniom i intuicjom, czyli racjomor-
fizmowi, albo cyfrowej racjonalnosci technologicznej, odartej z regut kulturowych.
Brytyjska matematyczka Hannah Fry pisze, ze ,kalkulacje algorytmiczne przenik-
nety praktycznie do wszystkich dziedzin Zycia spotecznego” (Fry 2019: 68), i do-
wodzi, iZ bedace wspoétczesng emanacjg ludzkiej racjonalnosci i obiektywnosci
algorytmy pozbawiajg cztowieka znacznych obszaréw wolnosci, determinuja jego
dziatania i zachowania, sg ukrytymi nowymi formami apriorycznych przymuséw.
Kazimierz Krzysztofek w podobnym, cho¢ nie doktadnie takim samym kontekscie
pisze o ,technomorfizacji cztowieka” i ,,antropomorfizacji maszyny” (Krzysztofek
2018: 25).

Przybieranie przez podmiot zbiorowy formy technokultury stopniowo, ale
z nieubtagang konsekwencja prowadzi do restytucji podmiotowo-przedmiotowej
kartezjanskiej diady poznawczej: kultura nie jest juz filtrem, przez ktory cztowiek
postrzega i rozumie ,$wiat”, bo zastgpita ja technokultura, ktérg w coraz wiek-
szym stopniu mozna po prostu utozsamiac ze ,Swiatem” - innego juz prawie nie
ma. Wspétczesny model epistemo-ontologiczny (onto-epistemologiczny) ponownie
wiec przybiera posta¢ dwuelementowsq i liniowa, a nie tréjelementowsq i cykliczng,
a Kartezjusz znowu staje sie aktualny.

W cyfrowej technokulturze nie da sie wyrézni¢ zadnego centrum: w inter-
necie, a w zasadzie w internetach, bo kazdy uzytkownik sieci ma swoj ,wtasny”,
sprofilowany internet!’, wszystko jest tak samo wazne, czyli tak samo niewazne.
Wprawdzie niektérzy badacze uwazaja, ze wspoétczesnie stosunkowo tatwo jest
weryfikowa¢ internetowe informacje, lecz taki poglad wydaje sie oderwany od
codziennego doswiadczenia prawie kazdego z nas. Coraz bardziej wyrafinowane
formy fake newsow i deepfake’6w sg niezwykle trudne do zdemaskowania, wyma-
ga to wysokich kompetencji i czasu, a zupelnie nowe zjawiska okreslane jako hejt

17 Manuel Castells ukut dla tego zjawiska bardzo trafne okreslenie: ,,masowa komunika-
cja zindywidualizowana” (Castells 2013: 20).
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i postprawda nie s3 jedynie efektowna etykietg zjawisk znanych z poprzednich epok
medialno-komunikacyjnych.

Rewolucja cyfrowa w komunikacji sprawia, ze racjomorfizm ujawnia sie nie
tylko na poziomie jednostki, ktéra pozbawiona kulturowej busoli musi odnalez¢
jaka$ inna. Odnajduje ja we wiasnych intuicjach i wrazeniach. Ale racjomorfizm,
wzmocniony technologiami, dziatajacymi wedle zero-jedynkowych algorytmoéw,
zarzadza takze nowym podmiotem zbiorowym. JesteSmy wiec Swiadkami i zaanga-
zowanymi - czesto wbrew wtasnej woli - uczestnikami eksplozji racjomorfizmu na
poziomie mikro i technoracjomorfizmu na poziomie makro.

Mozna wymieni¢ bardzo wiele przyktadéw zjawisk i proceséw technoracjo-
morficznych. Najbanalniejszymi, ale wyjatkowo dewastujacymi sfere intersubiek-
tywnosci i zycie spoteczne sa fake newsy i hejt. Oba, jak sadze, mogty i musiaty
ujawni¢ sie w nowym Srodowisku komunikacyjnym, dlatego kategoria determiniz-
mu technologicznego - ktéra jak sie wydawato, nieodwracalnie odeszta do lamusa -
znowu staje sie istotna. We wspoétczesnym srodowisku komunikacyjnym zjawiska
te znalazty dla siebie idealng nisze. Fake newsy wykorzystujg racjomorficzng strate-
gie mimikry, udaja newsy, cho¢ nimi nie s3. Z kolei hejt niczego nie udaje, jest nowa,
nieznang wczes$niej forma czystej nienawisci, ktéra powstata tak, jak powstaja nowe
gatunki w sprzyjajacych warunkach srodowiskowych.

Duzo bardziej wyrafinowanym przyktadem technoracjomorfizmu - wykorzy-
stywatem go juz w innych publikacjach - jest zasada ,publikuj albo gin”, ktérej ak-
sjologiczny nakaz dzielenia sie wiedza zostat dopetniony Darwinowska zasadg prze-
zywania najlepiej dostosowanych. Wprawdzie ,gin” ma w tym wypadku wymiar
metaforyczny, lecz nie do korica, bo brak wysoko punktowanych publikacji zwykle
skutkuje, predzej czy pdzniej, wyeliminowaniem ze $rodowiska akademickiego.
Latwosc¢ i szybkos¢, z jaka uczeni na calym Swiecie zaakceptowali te zasade, mimo
dos¢ powszechnej opinii o jej szkodliwosci albo przynajmniej niejednoznacznosci,
Swiadczy o poteznej mocy mechanizmdéw racjomorficznych. Wydaje sie tez oczy-
wiste, ze takie zjawiska jak populizm czy nacjonalizm bazuja na racjomorfizmie,
a mechanizmy rzadzace nowoczesnymi technologiami bardzo sprzyjaja tym niezwy-
kle niebezpiecznym tendencjom, obserwowanym w skali globalnej'8. Racjomorfizm
i technoracjomorfizm staja sie dominujacymi przymusami we wspotczesnej komu-
nikacji, a zatem réwniez organizatorami zycia spotecznego i catej sfery intersubiek-
tywnosci. W technokulturowym $rodowisku eksplodowat ich potencjat sprawczy,
przez tysigclecia ttumiony i korygowany przez kulture.

Stare i nowe a priori

¥y

W szerokim rozumieniu ,sprawczo$¢” jest tym, co ma potencjat powodowania
zmiany, dziata i oddziatuje. Sprawczos¢ to pewnego rodzaju wtadza, ktéra dysponu-
je jakimi$ narzedziami przymusu. W obszarze intersubiektywno$ci takim potencja-
tem dysponuje komunikacja. Uruchomienie tego potencjatu zgodnie z zaktadanymi

18 Sadze, ze te sama problematyke, wykorzystujac inny aparat pojeciowy, podejmuja
w swoich nowych i szeroko dyskutowanych ksigzkach Jacek Dukaj (2019) i Michat Pawet
Markowski (2019).
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celami wymaga dobrego rozpoznania mechanizméw rzadzacych komunikacja i wtas-
ciwego wykorzystania mozliwo$ci medidow, w czym mistrzami sg specjalisci od pu-
blic relations, reklamy, komunikowania politycznego i réznych innych typéw ko-
munikacji, przybierajacych czesto formy zdegenerowane - bo nie stuza rozumie-
niu i porozumieniu. Warunkiem sine qua non trafnej komunikacji jest wtasciwie dla
epoki medialnej rozpoznanie komunikacyjnych a priori.

Aprioryzmy, ktore wskazat Immanuel Kant: przestrzen i czas, czyli formy na-
ocznosci, oraz kategorie takie jak przyczynowo$¢ i substancja, odpowiadaty ontolo-
gii $wiata, jaki krélewiecki filozof znat. Innymi stowy, byty dostosowane do rzeczy-
wistosci, ktéra zastat. W epoce cyfrowej ontologia i epistemologia ludzkiego $wiata
jest juz jednak zupeinie inna. Noumeny, czyli ,rzeczy same w sobie”, wedle Kanta
byly niepoznawalne, ale istniaty za zastong fenomenéw; wspoétczesnie nie majg ani
ontologicznego, ani epistemologicznego znaczenia. Te rewolucje doskonale przewi-
dzieli i zdiagnozowali, cho¢ przy okazji napisali mnéstwo ,modnych bzdur”, filozo-
ficzni modernisci*’.

Ontologie w epoce Kanta okreslata fizyka Newtona i jej aparat pojeciowy: sity,
masy, punkty w przestrzeni, liniowy czas. Przestrzen i czas miatly status apriorycz-
nych warunkéw wszelkiego mozliwego doswiadczenia. Aprioryczna przestrzen
Newtona i Kanta miata charakter absolutny i jednorodny, mozna ja byto traktowac
jako sensorium Boga, ktéry w kazdym momencie odbiera informacje z kazdego
jej zakatka. Tak rozumiana przestrzen stanowita scene do dziatan i oddziatywan.
Newtonowska fizyka i metafizyka Kanta opieraty sie na koncepcji sity centralnej,
posiadajgcej moc sprawcza i bedacej motorem zmian.

Przez cate tysigclecia funkcje sity centralnej petnita kultura: reguty kulturowe
i spoteczne, wspdlna wiedza, aksjologia, doswiadczenie zakumulowane w jadrze
kultury itd. Ksztattowany w procesach komunikacyjnych podmiot zbiorowy decy-
dowat, czym jest przestrzen, czas, przyczynowos¢, substancjalnos¢ itd. Cho¢ roz-
wdj nauki, przede wszystkim fizyki i geometrii, mocno zrewidowat newtonowsko-
-kantowski obraz $wiata, to model sily centralnej pozostat obecny nie tylko w bez-
refleksyjnej $wiadomosci potocznej, ale tez w wielu dyscyplinach naukowych, na
przyktad w réznorodnych teoriach i modelach komunikowania opartych na koncep-
cjach spoteczenstwa masowego.

W XXI wieku nowoczesne technologie staty sie jedna z najbardziej dominuja-
cych ontycznosci w $wiecie ludzkim, niezwykle komplikujac i potegujac problemy
zwigzane z zagadnieniami realnos$ci, rzeczywistosci, prawdy, ztudzen, obiektyw-
nosci, subiektywnosci itp. Takze z problematyka komunikacji, przestrzeni i cza-
su. Rewolucja cyfrowa w komunikacji sprawita, ze sita centralng stat sie internet,
przejmujac funkcje podmiotu zbiorowego, a wraz z nim, zupetnie nieoczekiwanie,
odzyty i staty sie inspirujace niektdre dawno zarzucone idee i koncepcje, generujac
przy okazji pewne paradoksy. Problematyka przestrzeni jest dobra ilustracja tego
typu zmian, wydaje sie bowiem, ze do wspoétczesnego obszaru intersubiektywnosci

19 Nawigzuje oczywiscie do znanej, cho¢ z pewnoscia w czesci bardzo niesprawiedli-
wej wobec filozofii postmodernistycznej ksigzki Alana Sokala i Jeana Bricmonta (2004, wyd.
oryg. 1998). Bardzo przejrzyscie i zarazem syntetycznie rewolucje te przedstawia Jan Pawet
Hudzik (2017).
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lepiej przystaje Arystotelesowskie ujecie przestrzeni niz to Newtona i Kanta.
U Arystotelesa, ktdrego historia uznata za genialnego biologa, ale nie fizyka, prze-
strzen nie miata absolutnego charakteru. Byta sumg usytuowanych w réznych
konfiguracjach bytéw, z ktorych kazdy poszukiwal swojego naturalnego miejsca.
Natychmiast narzuca sie analogia ze wspdtczesna przestrzenig komunikacji, w kto-
rej kazdy cztowiek, Swiadomie lub nie, zostaje ulokowany w jakim$ miejscu sieci
i w ten sposéb tworza sie internety; jestich tyle, ilu uzytkownikéw. W epoce nowych
mediéw Arystoteles redivivus.

Coraz mocniejszymi determinantami wspdtczesnej komunikacji sg cyfrowos¢
iinternet, ktéry mozna uznac za nowy, rozfragmentaryzowany na internety podmiot
zbiorowy. Skoro jednak nie istnieje juz zadne centrum takiego podmiotu, to jego
sprawczo$¢ wyraza raczej metafora pola, a nie sity centralnej. Z drugiej jednak stro-
ny mechanizmy cyfrowej przestrzeni komunikacyjnej, zero-jedynkowe algorytmy,
dziatajg analogicznie do biologicznych mechanizmoéw racjomorficznych, zas racjo-
morfizm to sita, a nie pole. Racjomorfizm odpowiada za aprioryczne zero-jedynko-
we podziaty na swoich i obcych, mezczyzn i kobiety, przyjaciét i wrogéw, mocnych
i stabych, technoracjomorfizm kieruje kazdego cztowieka do unikalnych przestrzeni
wirtualnych. Teleonomicznym celem obu jest wyznaczanie granic wedtug niebudza-
cych watpliwosci, bo apriorycznych regut biologicznych lub technologicznych.

Michael Fleischer przytacza interesujacy cytat zaczerpniety z ,Stiddeutsche
Zeitung”, dobrze ilustrujacy logike tych proceséw:

Juz w roku 2005 6wczesny szef Google Eric Schmidt powiedziat: ,Czy otrzymujq Pan-
stwo wiecej niz jedng odpowiedz, kiedy korzystacie z Google? Naturalnie. Wtasnie. I to
jest btad. My powinni$my wiedzie¢, co Panstwo mysla, i by¢ w stanie udzieli¢ Panstwu
tylko jednej precyzyjnie poprawnej odpowiedzi”. Pie¢ lat pézniej Schmidt przyznat, ze
nie wiadomo, jak bedzie wyglada¢ przysztos¢ szukania. ,Ale jednym z pomystow jest, ze
odcigzymy Panstwa od stawiania coraz wiekszej liczby zapytan, tak ze nawet nie beda
musieli Paiistwo ich wklepywac. Mysle, ze wiekszo$¢ ludzi nie chce, by Google odpowia-
datnaich pytania. Oni chcg, by Google im powiedziat, co majq robi¢” (Fleischer 2019: 10).

W tych stowach bardzo wyraznie ujawnia sie racjomorficzny charakter wspot-
czesnej komunikacji opartej na nowoczesnych technologiach. Kartezjanskie watpie-
nie traci status zelaznej zasady metodologicznej i epistemologicznej, bo cztowiek
pozbawiony dawnych przymuséw kulturowych zmuszony jest zaufa¢ wiasnym
wrazeniom i intuicjom, czyli racjomorfizmowi, a w efekcie wspdlna epistemologia
zostaje zastagpiona swoista gnozeologia - epistemologia podmiotu jednostkowego
(zob. Pleszczynski 2017).

W powigzaniu zakorzenionej w internecie technokultury z mechanizmami
racjomorficznymi kryje sie jednak pewien paradoks, ktérego rozwigzanie domaga
sie jakiego$ nowego spojrzenia i zapewne takze nowych, bardziej adekwatnych mo-
deli i aparatury pojeciowej. Chodzi mianowicie o to, Ze sprawczo$¢ internetu dobrze
oddaje koncepcja pola, natomiast sprawczos¢ technoracjomorfizmu - jako techno-
logicznego analogonu racjomorfizmu - koncepcja sity centralnej. Modele pola i sity
centralnej wymagaja wiec jakiej$ nowej syntezy.
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Nie ma tu miejsca narozpatrywanie wspdtczesnego statusu innych Kantowskich
apriorycznych form i kategorii?’, wiec tylko zasygnalizuje, ze w epoce nowych me-
di6w czas przestat by¢ jednostajny i liniowy. Jak pisze Bruno Latour (2011: 106),
,zamiast gtadkiego, laminarnego uptywania [czasu - ].P.] dostajemy przeptyw
z turbulencjami, wirazami i przyspieszeniami. Czas z nieodwracalnego staje sie
odwracalny”?!.

Wydaje sie, ze wspotcze$nie nie do utrzymania jest takze apriorycznos¢ wy-
réznionych przez Kanta kategorii takich jak substancja i przyczynowos¢. Ontologia
relacjonistyczna wyklucza pierwotno$¢ jakichkolwiek substancji, we wspdtczesnym
Swiecie nie ma miejsca na substancjalne rzeczy same w sobie. Obiekty sa wtérne
wobec relacji, nie posiadaja trwatej tozsamosci i to musi stanowi¢ podstawe nowe-
go myslenia o przyczynowosci. W przyspieszajacym czasie nie potrafimy wydoby¢
przyczyn ze splatanej sieci relacji konstytuujacych wspotczesny swiat ludzki.

Tego rodzaju trudnosci, spietrzajace sie przed badaczami wspdtczesnych me-
diéw i komunikacji, sprawiajg, ze wcigz jesteSmy dalecy od zadowalajacego opisu
i zrozumienia - nie tylko komunikacji, ale i ontologii ludzkiego Swiata - i zawsze
jesteSmy w swoich wysitkach sp6znieni.

Podsumowanie

W artykule staratem sie zasygnalizowac¢, ze we wspotczesnym Swiecie ludzkim
zanikaja, albo przynajmniej dramatycznie traca na znaczeniu, aprioryzmy znane
z wcze$niejszych, przedinternetowych epok komunikacyjno-medialnych. Jedyne,
co pozostaje z koncepcji apriorycznosci Kanta, to przekonanie - a i tak niejasne
i chwiejne - Ze co$ ma charakter aprioryczny. Argumentowatem, ze we wspét-
czesnym $wiecie ludzkim aprioryczno$¢ mozna przypisa¢ prawdopodobnie tylko
racjomorfizmowi, w jego pierwotnej, biologicznej formie oraz w formie technolo-
gicznej. Mysle, ze mozna mdéwic o zwrocie racjomorficznym - przynajmniej w sferze
intersubiektywnosci.

Rzecz jasna dobrodziejstwa zwigzane z nowoczesnymi technologiami, nie tylko
i nie przede wszystkim komunikacyjnymi, sa bezdyskusyjne - bardzo nie chciatbym
wiec zostac¢ uznany za technofoba (tym bardziej, Ze nim nie jestem). Niemniej jednak
sadze, ze spojrzenie na wspoétczesng komunikacje w perspektywie racjomorfizmu
moze by¢ interesujaca propozycja badawcza, zaré6wno na poziomie opisowym, jak
i teoretycznym. Pozwala tez dostrzec, Ze nowe technologie medialno-komunikacyj-
ne z jednej strony bardzo wzmacniajg sprawczo$¢ komunikacji, lecz z drugiej bar-
dzo jg ostabiaja, bo uwalniaja poktady racjomorfizmu, wcze$niej do$¢ skutecznie
ttumione i korygowane przez kulturowe a priori?%.

20 Sproébuje to zrobi¢ w przygotowywanej ksigzce.

21 Bardzo interesujace ujecia problematyki czasu w jego wymiarze indywidualnym
i spotecznym zaproponowali cieszacy sie dzi$ duzym autorytetem badacze wspoétczesnej ko-
munikacji i mediéw Nick Couldry i Andreas Hepp (Couldry, Hepp 2017: 101-121).

22 Z7daje sobie oczywiscie sprawe z tego, ze proponowana przeze mnie perspektywa
z bardzo wielu powoddow (nie ma tu miejsca, zeby je wymieniac) nie moze, a nawet nie powin-
na zaja¢ eksponowanego miejsca w teoriach mediéw i komunikacji. Niemniej jednak uwazam,
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Streszczenie

W artykule argumentuje, Ze we wspotczesnej komunikacji, zdominowanej przez nowoczesne
technologie medialne, Kantowskie formy czystej naocznosci (takie jak przestrzen) oraz kate-
gorie (takie jak przyczynowos$¢) tracg swoéj aprioryczny charakter. Proces zanikania starych
aprioryzmoéw i zastepowania ich jednym nowym - racjomorfizmem, wiaze sie z radykalna
modyfikacja sprawczosci komunikacji. Jest to swoisty paradoks wspotczesnej komunikacji:
z jednej strony nowoczesne technologie medialne bardzo wzmacniaja sprawczos$¢ komunika-
¢ji, z drugiej - bardzo ja ostabiaja, bo poddaja przymusom racjomorficznym.

A priori, ratiomorphism and agency in contemporary communication

Abstract

In my paper, I argue that in contemporary communicaton, which is dominated by modern
media technologies, Kant’s forms of pure visibility (such as space), as well as categories (like
causality), lose their a priori character. The process of the disappearance of old apriorisms
and substituting them with one new - ratiomorphism, is connected with a radical modification
in communicative agency. It is a kind of paradox of contemporary communication: on the
one hand, modern media technologies significantly strengthen the agency of communication,
on the other hand, they weaken it substantially - because they subject it to ratiomorphic
constraints.

Stowa kluczowe: komunikacja medialna, internet, sprawczos¢, epistemologia, racjomorfizm

Key words: media communication, Internet, agency, epistemology, ratiomorphism
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Necromarketing as Advertising Strategy in American Television

Introduction

“The idea of death, the fear of it, haunts the human animal like nothing else: it is
the mainspring of human activity—activity designed largely to avoid the fatality of
death, to overcome it by denying it in some way that is the final destiny for man”
(Becker 1973: ix). There is much about death to fear: whether by accident, disease,
or intentional infliction by another human, the path to death for most is accompa-
nied by pain. Thus, death is the ultimate form of fear, and most human action is
taken to ignore the inevitability of death (Becker 1973). It has long been recognized
that emotional appeals are a great motivator for the human race. Companies looking
to stand out from the competition and effectively promote their products and ser-
vices to consumers seek to find new methods to evoke emotions in consumers. Since
2009, there has been a definite increase in the number of advertisements and public
service announcements featuring death, tragedies, and illnesses ultimately positing
a product or service to prolong or avoid death (Wojciechowski 2010). In addition,
autopsy violence is the most prevalent form of violence shown in American prime-
time television programming (Shelton 2007).

Necromarketing (the marketing of death) is a construct of marketing which uses
various established persuasive communication methods, but features situations and
objects explicitly or implicated connected to death or parasites on death or tragedy
in order to elicit an emotional attachment to the product, service, or cause being
propagated (Wojciechowski, Shelton 2014). While many studies have explored the
impact fear appeals have on consumers, few studies have explored directly into
the topic of necromarketing. The goal of this study was to describe the forms, con-
tent and functioning of necromarketing in American television advertising.

Fear, Death and Society

There are a number of fears that are attributed to the idea of death, and re-
searchers have suggested that the fear of death is actually a multi-dimensional con-
cept. Hoelter and Hoelter (1978) distinguish eight dimensions of the death fear:
1) fear of the dying process, 2) fear of premature death, 3) fear for significant others,
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4) phobic fear of death, 5) fear of being destroyed, 6) fear of the body after death,
7) fear of the unknown, and 8) fear of the dead. Similarly, Florian and Mikulincer
(1993) suggest three components for the fear of death: 1) intrapersonal components
related to the impact of death on the mind and body, which include fears of loss of
fulfillment of personal goals and fear of the body’s annihilation, 2) an interperson-
al component that is related to the effect of death on inter-personal relationships,
and 3) a transpersonal component that concerns fears about the transcendental self,
composed of fears about the hereafter and punishment after death. Due to the com-
plexity of the fear of death, some authors suggest using the term “death anxiety” to
describe the amorphous set of feelings that thinking about death can arouse (Schultz
1979). The complexity around death, and the number of fears it produces have
scholars debating that such fears are natural or whether they are social constructs.
Historically speaking, the most common view is that the fear of death is innate,
that all of life tends to avoid death, and that the underlying terror of death is what
drives most of the human endeavor (Moore, Williamson 2003). Given all the at-
tempts of biological organisms to preserve life, the general conclusion is that fear
of death is a natural and universal response to death (Moore, Williamson 2003).
Human emotion of fear evolved as a mechanism to protect humans from
life-threatening situations. As such, for human kind, nothing is more important than
survival and that is reflected in the evolutionary primacy of the brain’s reasoning fa-
cilities. The brain structure that processes perceptions and thoughts and tags them
with “fear” is the amygdala. Located near the brain’s center, this almond-shaped
bundle of neurons evolved long before the neocortex, the seat of conscious aware-
ness. Fear evolved because it promotes survival by triggering an individual to re-
spond instantly to a threat. Thus, the emptions elicited by the dual process of nec-
romarketing motivate consumers to behave in ways that are ultimately in their
self interest and the interest of those within our sphere of care or concern (Begley
2007). The emotions of fear lead us to protect our family and ourselves. Overall, the
evolutionary primacy of the brain’s fear circuitry makes it more powerful than
the brain’s reasoning faculties. Consequently, fear can be easily sparked in such
a way that is irrational and not subject to reason (Maren 2008). Furthermore, the
relationship between a brand and a person actually improves during a scary expe-
rience. When people feel scared, they look for affiliation and attachment and brands
provide that link (Dunn, Hoegg 2014). While studies also reveal that participants
who saw advertisements with morality reminders had more negative attitudes to-
wards the advertisements, they had increased purchase intent of the product ad-
vertised (Das, Duiven, Arendsen, Vermeulen 2014). These finding aligns with Dar-
Nimrod’s (2012) findings that when consumers are faced with the inevitability of
their own death, they experience a fear, mostly unconscious fear, that they suppress
by pursuing wealth and buying products to reinforce a materialistic worldview (Das,
Duiven, Arendsen, Vermeulen 2014). Similar to this finding, Cooper, Goldenberg and
Arndt (2014) found that those who were primed with messages specifically using
death as a fear appeal reported that they were more likely to change their behavior
than those who were exposed to messages with a general fear appeal, but not sug-
gesting death. Therefore, there is an established body of research supporting the use
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of mortality reminders in fear appeals, as there is a significant increase in intended
behavioral change and purchasing habits.

Fear has further effects on consumers than just encouraging materialism. Dunn
and Hoegg (2014) found that fear appeals have the ability to facilitate emotional
brand attachment. When consumers view fearful advertisements, they seek out af-
filiation with others to help cope through the uncomfortable experience, and in the
case of advertisements, viewers seek affiliation with brands (Dunn, Hoegg 2014).
This finding suggests that consumers could become emotionally attached to prod-
ucts that are advertised to them in a fearful way. Therefore, the myriad of market-
ing communications efforts in an array of product categories (political candidates,
health care, non-profit, consumer products) is strategically produced to play on
these human fears. With this strategy, communicators are creating a perpetuate
state of fear in consumers to keep them submissive to advertising messages (Becker
1974: 14).

Necromarketing

Necromarketing is a viable marketing construct, as death depictions are
used paradoxically as death scares and attract people at the same time (Walter,
Littlewood, Pickering 1995). Wojciechowski and Shelton (2014) defined necro-
marketing as a dual process construct involving two routes of persuasion, similar
to both the Heuristic-Systematic Model of Information Processing (HSM) and the
Elaboration Likelihood Model (ELM). As with the HSM and ELM models, which ex-
amine heuristic and systematics processing and central peripheral route processing
respectively.

Necromarketing discusses explicit and implicit processing (Scheme 1). Where
necromarketing differs from both ELM and HSM is the level of processing. With both
of these established models, the argument (or persuasive message) is evaluated,
and a determination must be made if the argument is strong or weak in order to
classify the method into the appropriate process. Necromarketing affects consu-
mers on a more basic level, causing a block on conscious and rational thinking when
evaluating brands, because nothing is more uncomfortable than fear, and mankind
has many items to fear: fear of pain, disease, injury, and failure to be remembered
when we die, to name a few (Wojciechowski, Shelton 2014).

Regardless of the level of processing (explicit or implicit) used in necromar-
keting, the idea of death causes fear. “Fear of death is one of the inclinations people
have that lead them towards death defying behavior” and most of human inclina-
tions people have that lead them towards death defying behavior do not stem from
calculations (Becker 1973: 11).

Explicit necromarketing deals with displaying catastrophes, misfortunes and
deaths in their pure, direct form. A direct death reference or display includes the
depiction of corpses, autopsy, death, illness, or bad luck and undertaking service.
This direct form of necromarketing is in fact a main necromarketing presupposi-
tion (Solewski 2014). The explicit form of necromarketing is a valued and heavily
used method in marketing communications because of the inevitability of death for



Necromarketing as Advertising Strategy in American Television [21]

exposure to necromarketing
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Scheme 1: Implicit and explicit exposure to necromarketing. Source: own processing, 2016

mankind. Perhaps it is for this reason alone, that the idea of death fascinates the
human race. Explicit necromarketing creates an immediate connection between
the brand and the consumer, in part because emotions dictate that connection.
Feelings lead to emotions and emotions connect people; tragedy touches people,
creating greater sensitivity at that moment. Thus, the explicit form of necromarket-
ing has a profound effect on the human conscious.

The primitive nature of fear means that it can be triggered most powerfully
not by wordy arguments but by images of death that make a beeline for the brain’s
emotion regions. Words that evoke images of death rather than abstractions are
powerful triggers of fear too. When consumers are reminded of the inevitability of
death even by something as seemingly innocuous as passing a funeral procession,
people “go to ground” psychologically (Begley 2007). That is, they become more
committed to and identify more strongly with something that will endure long after
they are gone. When consumers are confronted explicitly of their own inevitable
death, they express greater support for the products that confronted death other
than those that did not bring up morality (Begley 2007).

Explicit processing often uses direct fear appeals. Fear appeals are composed
of three main concepts: fear, threat, and perceived efficacy. “Fear is an emotion that
is usually accompanied by heightened physiological arousal. Threat is an external
stimulus that creates a perception in message receivers that they are susceptible
to some negative situation or outcome. And, perceived efficacy is a person’s belief
that message recommendations can be implemented and will effectively reduce the
threat depicted in the message” (Gore, Madhavan, Curry, McClurg 1998: 36). Explicit
forms of necromarketing are effective because they contain direct portrayal of death
as well as high levels of threat and efficacy. That is, the message contains a mean-
ingful threat or important problem as well as the specific directed actions that
an individual can take to reduce the threat or problem (Witte, Allen 2000).
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Implicit necromarketing, on the other hand, is the indirect presentation of
death, working with symbols and pictures relating to death. The indirect presenta-
tion, however, does not limit the impact on the consumer. The implicit route works
by attaching to already present human fears and insecurities about the inevitability
of death. Working on the subconscious, the implicit route of necromarketing could
be thought of as a “softer” sell than the explicit route, but no less effective. Greenberg,
Koole and Pyszczynski (2004) found subliminal reminders of death were effective
in branding. An example of indirect fear appeals could be on the advertisements that
focus on motivating people to help others in danger.

While fear is a motivator for people, fear resides, however, in the individual,
rather than in message content (Danzin 1984). “Fear arousal is less important in
motivating precautionary action than perceptions of action effectiveness and self-ef-
ficacy. Moreover, perceived personal relevance may be critical to the emotional and
cognitive impact of threat information” (Ruiter, Abraham, Kok 2001: 613). The pre-
cautionary information or reassurance in the message rather than the overt images
of death to arouse fear is likely to have the greatest impact on behavior, especially
given the fact that fear may inhibit the establishment of precautionary motivation
through the instigation of fear control processes. Thus, the implicit rout of necro-
marketing is showing death with a degree of finesse. Studies have shown that the
use of fear is most effective “when used as a scalpel rather than a cudgel” by stok-
ing audiences anxieties instead of inflaming them (Begley 2007: 4). Implicit necro-
marketing also serves up death by showing symbols identified with death, such as
a skeleton, gravestone, or a coffin.

Theoretical Underpinnings

Overall fear appeals are used heavily in necromarketing, either through the
explicit or implicit route. Fear often evokes the fight or flight response, and more
often than not a human'’s first reaction is to flee back to a comfort zone. When
we don’t know the way back to this comfort zone, we are likely to follow whoev-
er shows us a path. This is why, in part, marketers use fear as often as they can.
They present a scenario they hope will evoke a sense of fear, and then they provide
a solution—a path back to a comfort zone—that entails using specific products or
services. Therefore, messages concerning death are salient to consumers, and can
precipitate forms of materialism (Urien, Kilbourne 2008).

Modern western society is characterized as death defying (Barry, Yuill 2012).
Therefore, the concept of death defying implies that modern society silences any
discussion of death, forbids the topic of death or dying in everyday conversation.
Thus, when messages are disseminated concerning the topic of death, people are
confronted with cognitive dissonance, and seek consistency in their beliefs and
attitudes in the situation. The use of fear appeals inherent in necromarketing is
built from foundation of various communication, marketing and psychological
theories, providing a reason why usage is so widespread. Most notably, the Terror
Management Theory (TMT) and the Protection Motivation Theory (PMT) under-
score death-marketing efforts.
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Terror Management Theory (TMT) shows that humans are instinctively pro-
grammed to self-preserve, and they have the cognitive capacity to be self-aware.
With the awareness of self and non-self, humans are able to be aware of death. TMT
posits that this understanding of death combined with the instinctive drive for
self-preservation engenders a vast potential for terror. The resulting terror from
realizing our own morality is paralyzing. To quell the terror that comes from death,
humans invest in cultural belief systems (or worldviews) that imbue life with mean-
ing. Therefore, advertising efforts depict common views as a strategy to engage con-
sumers with a brand in order to provide meaning to individual lives, “Regarding
materialism as an adaptive behavior, Arndt et al. (2004) concluded that, after the
terrorist attacks of September 11, 2001, Americans started buying more houses,
cars, electrical appliances, furniture, etc. This resulted in an increase in annual con-
sumer spending of 6% between October and December of 2001” (Urien, Kilbourne
2008: 410). After the World Trade Center tragedy, “Americans had to come to terms
with death saliency that was subtly present in the fringes of their consciousness. To
do this, they needed to increase their social standing within their own culture by
behaving in agreement with cultural values such as materialism” (Urien, Kilbourne
2008:410).

Another theory, the Protection Motivation Theory (PMT) proposes that man-
kind protects themselves based on four factors: the perceived severity of a threaten-
ing event, the perceived probability of the occurrence, or vulnerability, the efficacy
of the recommended preventive behavior, and the perceived self-efficacy (Rogers
1983). Protection motivation stems from both the threat appraisal and the coping
appraisal. The threat appraisal assesses the severity of the situation and examines
how serious the situation is. The coping appraisal is how one responds to the sit-
uation. This strategy is employed in advertising efforts by providing an answer to
the situation at hand. While there are many goals of marketing efforts, the ultimate
goal of any marketing effort is to increase desired behavior and to “own” the market
(McKenna 1990). Therefore, consumerism is on the minds of marketers during all
efforts.

Based on earlier findings regarding fear appeals in advertisements, the current
study investigated advertisements (paid space) in American television, and investi-
gated the following hypothesis:

H1: Implicit necromarketing is more commonly used in American television
advertisements than explicit necromarketing.

This hypothesis is based on Greenburg (2004) research into subliminal adver-
tising and predicts that reminders of death are considered effective by brands, and
incorporated into adverts in American television.

H2: Advertisements for insurance companies will feature necromarketing ap-
peals more so than other industries in American television.

Insurance is a means of protection from financial loss, and is primarily used
to hedge against the risk of a contingent or uncertain loss. Uncertainty causes fear,
thus the nature of the insurance industry proposals that mankind protests itself,
which aligns clearly with the Protection Motivation Theory (PMT).
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H3: Advertisements promoting upcoming film and television series on
American television will use necromarketing appeals more often than consumer
product categories.

Following the Terror Management Theory (TMT), advertisements for future
television programming and newscasts will illuminate the anxieties that lie below
the surface of Americans’ collective cultural norms.

Specifically, this study serves to observe and answer the following research
questions:

Q1: What forms of necromarketing appeals are found in advertisements
in American television?

Q2: Which type of necromarketing is used more in advertisements?

Q3: What industries use necromarketing the most?

Q4: Who do advertisers target with necromarketing?

Methodology

This study takes a quantitative approach to measuring necromarketing efforts
in American primetime television programming. The method of content analysis
was determined prudent as it allows researcher to collect a wide variety of data
throughout any range of time, and is non-intrusive (Macnamara 2006). Therefore
researchers were able to examine a large sample of shows for multiple periods of
time. Further support for the method of content analysis stems from the Cognitive
Social Learning Theory (Bandura 1986), which states that mass media (in particular
television) has the power to reflect behavior and social attitudes that viewers ob-
serve, retain, and learn from (e.g. about issue in video games see more Mago 2016).
Thus, the Cognitive Social Learning Theory underpins any discussion about the im-
pact the television content, including advertising, has on society.
¢ The design of the research has as its underpinnings the idea of message system

analysis, as introduced by George Gerbner. Message system analysis, as defined
for this study, comes from Gerbner’s Violence Profile (Gerbner 1980). Gerbners’
approach was content analyses. For his studies, Gerbner created specific defi-
nitions of violence to determine whether an act was counted. To accurately code
necromarketing, categories were created that mirror the dual process construct
involving two routes of persuasion: explicit and implicit. This study was carried
out on convenience sample of American television advertisements. Implicit ne-
cromarketing was coded when researchers saw indirect presentation of death,
specifically regarding symbols and pictures referring to death. Examples of impli-
cit necromarketing would be a cemetery, coffin, or angel; whereas explicit necro-
marketing displayed catastrophes, misfortunes and deaths in their pure, direct
form. A direct death reference or display includes the depiction of corpses, au-
topsy, or death. Other coded variables included: the network, the time the show
aired, and product category of the advertisement.
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¢ Regarding network, four broadcast networks were determined to be prudent to
investigate (ABC, CBS, NBC, and Fox). These four represent the largest broadcast
television networks in the United States. While ABC, CBS and NBC traditional-
ly are considered the Big Three (due to ratings, time on the air, programming
hours), Fox has just about the same household reach percentage as the Big Three,
and is therefore often considered a peer to ABC, NBC, and CBS since it has also
achieved equal or better ratings since the late 1990s. Most media outlets now in-
clude Fox in what they refer to as the Big Four television networks. Times varied
across day-parts, and chose using a convenience sampling method.

e The product category was determined by investing the top product categories
by spending in the United States. This list is populated quarterly by the highest
levels of ad spending in various media. The top product categories across multi-
ple quarters (with equal variance assumed) were as follows:

¢ Food (fast food, grocery stories, etc.) ¢ Insurance

¢ Baby/Children ¢ Automobiles

¢ Department Stores ¢ Motion Pictures
¢ Drinks ¢ Network Promos
o Technology ¢ Beauty

¢ Pharmaceutical o Other

In addition, coders noted the mode of persuasion used in the advertisement.
These modes of persuasion (often referred to as rhetorical strategies or rhetorical
appeals) are used to classify the speaker’s appeal to the audience. To this end, logos
(appeals to reason), ethos (appeals to consumer’s character) and pathos (using
emotion) were coded for each advertisement that used necromarketing as a strategy
in the message.

The unit of analysis for this study was necromarketing and the vehicle of in-
spection was television advertisements airing during composite week of November
10 through November 16, 2015. The universe of this study consisted of any adver-
tisement that aired during the television show.

Encoder Reliability

Multiple coders analyzed each advertisement. To increase reliability, these cod-
ers were trained in order to accurately understand and code each instance of visual
and verbal depictions of civic virtue as defined by the researcher. A pilot test was
conducted to establish encoder reliability prior to the start of the study. The range
of reliability coefficients ranged from .75 to .97, with the overall reliability score .90
using Cohen’s Kappa.

Each coder used a video monitor to view each advertisement and had the cod-
ing sheet in front of them. Coders used a remote control to pause the program while
marking the coding sheet. In some cases, a DVR was used to record the programming
for a specific time slot during the day. Each show resulted in a new coding sheet.
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Findings

After collecting data, and coding it into SPSS, we were able to run simple statis-
tical tests to describe the results. Over all we coded 40 television shows, resulting
in 1012 television advertisements for a total of 125 instances of necromarketing.

Advertisements were sampled from a variety of product categories. As re-
searchers first coded each commercial based on product category, and secondarily
by type of necromarketing, this study has wide appeal to anyone investigating the
product type advertised in American television, by day, time and network. Figure 1
shows the distribution of advertising by product category. Only the seven most pop-
ulated categories were reported.

15% 15% 14%
10% 9%
0,
. " I I
Food Automobiles Films TV News Stores Technology Other

Figure 1. Primary product categories. Source: own research

As shown in Figure 2, both types of necromarketing were found as market-
ing strategies in American advertising, although implicit necromarketing was
used more often (9 percent) as compared to explicit necromarketing (2 percent).
Only 1 percent of advertisements (N = 1012) portrayed both implicit and explicit
necromarketing.

M Explicit mNone MImplicit mBoth

10% 1% 2%

Figure 2. Types of necromarketing. Source: own research

An independent samples t-test was conducted to compare the product
category mean scores to the advertisements that used implicit necromarketing
as a strategy and those that did not. There was a statistical significance found
(M =8.47,SD = 3.78; M 6.39, SD = 3.78). While this analysis showed us what was
already intuitively known by looking at the frequency breakdown (Figure 1) it
allowed researchers to create a new variable by combining the categories of implicit
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and explicit necromarketing, enabling us to pinpoint which product categories had
the statistical difference by conducting a one-way anova. A new variable was coded,
which included the presence of both types of necromarketing.

To investigate if the type of necromarketing used by communicators differed
based on product category/industry, we ran non-parametric statistics, specifically
in the form of a Chi-Square test of independence. The test (with Yates Continuity
Correction) indicated a statically significant association between product category
and necromarketing, X?(33, n = 1009) = .26, p =.000, phi = .4. The effect size is im-
portant to note. Using the Cramer’s V, which takes into account degrees of freedom
for tables larger than a 2 x 2 (in this case it was a 4 x 12), we removed one case from
each the row (12-1) and column (5-1). Using the smaller value of three (C-1 =3), we
determined that the effect size was moderate to large (Cramer’s V = .26).

After running a cross tabulation of data, the results provided evidence con-
cerning what industry used necromarketing most often in the advertising efforts.
Advertisements in the product categories of insurance, films, television network
show and news promotions were found to have the greatest number of necromar-
keting appeals. Out of 281 advertisements in these five categories, there were 98
necromarketing appeals (3 percent). Figure 3 shows the percentages of explicit and
implicit found in each product category. However, important to note is that three of
the four product categories featured both implicit and explicit appeals in television
advertisements.

80
60
Explicit
40 -
Implicit
20 None
0

Insurance Film News Promos Show Promos

Figure 3. Necromarketing per product category. Source: own research

A one-way between subject analysis of variance was conducted to explore
the type of necromarketing used in advertising and the product category, as
measured by Nielsen. Subjects were divided into four categories according to
the type of necromarketing (Group 1: Explicit, Group 2: None, Group 3: Implicit,
Group 4: both). After running the test, statistical differences were found at the
p < .05 level in necromarketing scores for the four categories F= (10.1, p = .000)
showing that the advertisements in the product category of insurance (M= 5.91,
SD = 3.74) and motion pictures (M= 8.34, SD = 2.47). While both categories had
had instances of necromarketing, they were significantly different in the type of
necromarketing used. Implicit necromarketing was found to be the most prevalent
in these product categories. Cross tabulations also reveal that the evening hours of
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20:00, 20:30, 21:00, 22:00 had the most necromarketing featured. Six percent of all
advertisements in these time slots (n = 441) were necromarketing, with 99 percent
using implicit necromarketing tactics. Furthermore, the late morning/afternoon
time slots of 10:30, 11:00, 11:30, and 2:00 featured more necromarketing than
other timeslot in that day part. Five percent of all advertisements coded were found
to contain necromarketing appeals (n = 198), with 13 percent of all necromarketing
advertisements being implicit. Figures 4 and 5 illustrate the total advertisements
coded, and the percentage of advertisements found to be necromarketing.
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60 Implicit
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40

20

20:00 20:30 21:00 22:00

Figure 4. Necromarketing in evening ads. Source: own research
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10:30 11:00 11:30 14:30

Figure 5. Necromarketing in daytime ads. Source: own research
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When investigating which American television network featured necromarket-
ing, we ran cross tabulation, which revealed that while all networks had advertising
with necromarketing, NBC had 82 (17 percent) explicit and implicit appeals in ad-
vertisements (n =496), 71 percent (n = 58) of which were implicit appeals. However,
while the ABC network had fewer advertisements coded in this study than other net-
works, the advertisements collected revealed that 20 percent of all ads (n = 135)
featured necromarketing. To investigate if the television network differed regard-
ing type of advertisements purchased by marketing departments, we ran a one-way
between groups anova. We found a statistically significant difference at the p <.05
level between the networks CBS and NBC (F = 3.4, df = 3, p =.016). Despite reaching
statistical significance, the actual difference in mean score between the groups was
quite small. The effect size, calculated using eta squared was .01. Post Hoc compari-
sons using the Tukey HSD test indicated that the mean score for ABC was (M = 2.86,
SD =.65), CBS was (M = 3.14, DS =.93) and NBC was (M = 2.87, SD = 1.01), and Fox
(M = 2.7, SD = 1.25). ABC and Fox did not differ significantly from the other two
(Figure 6).
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Figure 6. Necromarketing by top network. Source: own research
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Figure 7. Necromarketing per day. Source: own research
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In order to determine whom advertisers target with necromarketing, we con-
ducted cross-tabulations to reveal which day of the week advertisers use necromar-
keting appeals. We found that Sundays, Tuesdays, and Fridays had a significantly
higher amount of necromarketing appeals than Mondays, Wednesdays or Thursdays
(Figure 7).

Discussion

The proliferation of death in a myriad of marketing efforts can be attributed in
some part to the proliferation of media channels and information sources, and due
to modern death defying attitudes. To get consumers attention, advertising must be
shocking and provoking. In fact, attention is so necessary in effective advertising,
and the market is so competitive that attention is now often regarded as currency
(Teixeira 2014).

While previous studies have investigated fear appeals and their effect on con-
sumers, very little research has been done on how advertisers market death. While
only 13 percent of advertisements were considered necromarketing, we still were
able to show that consumers are exposed to it in American television advertise-
ments. Of the two methods of necromarketing, implicit necromarketing is used most
often. This indirect approach means that advertisers tend to prefer to appeal to the
subconscious than to use a shock approach.

Advertisements in the product categories of insurance, films, television net-
work show and news promotions were found to have the greatest number of nec-
romarketing appeals. Based on the amount of advertising expenditures by product
category, insurance and films fall in the top five according to Kantar Media. Thus,
if necromarketing is a strategy in these categories, the viewers have a greater like-
lihood of being exposed either through the explicit or implicit route. The findings
regarding product categories support the prediction that the industries of insurance
companies and entertainment promotions will use necromarketing appeals more
often than others. However, an interesting finding was that television shows promo-
tions and news/station promotions rated higher than another category. This was an
interesting finding, as network promotions of its own content were not considered
when investigating advertising expenditures. However, the use of necromarket-
ing to promote primetime shows and newscasts is not surprising considering the
amount of violence shown in American television shows (Shelton 2007).

Our assumption was that implicit necromarketing would be a more commonly
used marketing tactic than explicit necromarketing was proven to be valid. Further
research should explore the effects of necromarketing on consumers, and specif-
ically explicit necromarketing is considered in the creative process in advertising
planning. Our assumptions that more necromarketing appeals would be found in
primetime television was also found to be valid. While there were a greater number
of necromarketing appeals found in primetime, the daytime programmes had nearly
6 percent of all ads having a necromarketing premise. Furthermore, we were able
to pinpoint which time slots in primetime had the highest occurrences of necromar-
keting, which was 20:00-21:00. This finding was important, as one of the goals of
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this research project was to determine who is targeted by necromarketing appeals.
To make this determination, in addition to the time necromarketing was found in,
we investigated which American television network aired more necromarketing
advertisements, and what day they aired. Our findings revealed that while all net-
works had advertising with necromarketing, NBC and ABC advertisements featured
necromarketing more often. The days of Sundays, Tuesdays, and Fridays had a sig-
nificantly higher amount of necromarketing appeals than Tuesdays, Wednesdays or
Thursdays. These findings, combined with ratings information from Nielsen, show
us that necromarketing is widely disseminated, exposing viewers from aged 18-65.
The number of death-related advertisements shown on NBC supports this state-
ment, as NBC is the number one network with adults aged 18-49. Furthermore,
6 of the top 15 primetime shows air between 20:00-21:00, and 4 of the top 15 prime-
time shows air on NBC. Further support comes a Pew research report last year that
cited women aged 18-49 are the viewer most sought by advertisers during daytime
TV. Thus we can say that necromarketing appeals in advertising are broadly, not
narrowly targeted.

Overall these findings indicate that necromarketing is still a developing con-
struct that isn’t widely used by advertisers as of yet. Necromarketing should be fur-
ther explored by future research to help develop the construct so that advertisers
are more comfortable using it as a marketing tactic. It would be interesting to see if
there is a difference in necromarketing use in traditional media versus new media.
This study combined with future research could aid advertisers in new tactics to
persuade consumers to buy their products or services, create attachment to their
brand and to stand out from competitors.
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Abstract

Thanks to the analysis of 1012 American TV commercials, we determined the form, contents
and functioning of necromarketing in American TV advertising. Our conclusions demonstrate
that implicit necromarketing is a more frequently used strategy than explicit necromarketing.
In particular, insurance and entertainment sectors, before programmes or news, more often
resort to necromarketing on TV in prime-time than other branches during the day.

Nekromarketing jako strategia reklamowa w amerykanskiej telewizji

Streszczenie

Dzieki analizie tre$ci 1012 amerykanskich reklam telewizyjnych ustalilismy formy, tres¢
i funkcjonowanie nekromarketingu w amerykanskiej reklamie telewizyjnej. Ustalenia poka-
Zuja, Ze niejawny nekromarketing jest czesciej stosowang taktyka marketingowa niz jawny
nekromarketing w medium. W szczegdlnosci branze ubezpieczen i rozrywki przed progra-
mami czy wiadomos$ciami czesciej korzystaja z odwotan do nekromarketingu w telewiz;ji
w prime timie niz inne branze w ciggu dnia.

Key words: Necromarketing, Television, Terror, Protection, Death, Media, Rating TV

Stowa kluczowe: nekromarketing, telewizja, terror, ochrona, $mier¢, media, rating TV
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dan i nauczania oraz jest akredytowana w Public Relations przez Public Relations Society
of America. Czesto publikuje w interdyscyplinarnych czasopismach recenzowanych. Jej
badania koncentrujg sie na praktycznych rozwigzanych w obszarze PR, wplywie stresu na
sektor ustug w europejskich programach PR oraz potrzebie rozszerzenia edukacji PR, jed-
nak jej gtdéwnym celem jest rozwdj uczniéw. W tym celu regularnie przedstawia studentéow
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na konferencjach naukowych, publikuje artykuty ze studentami w czasopismach recenzo-
wanych oraz podrézuje ze studentami w ramach programéw krajowych i zagranicznych.
Dr Shelton jest powszechnie doceniana za podejscie skoncentrowane na studentach, byta
wielokrotnie nominowana do nagrody za doskonate wyniki w nauczaniu na uniwersytecie,
otrzymata tez Nagrode Marka Goulda za doskonate wyniki w nauczaniu. Jest cztonkiem PRSA,
IPRA, CIPR, AEJMC; byta radng w dziale nauk humanistycznych Rady ds. Badan Licencjackich.

Lukasz P. Wojciechowski - doc. prof,, zajmuje sie zagadnieniami nekromarketingu, semio-
tyki, historii kina i fotografii, marketingu partyzanckiego oraz nowych trendéw w komuni-
kacji i marketingu w $rodkach masowego przekazu. Ma praktyczne doswiadczenie w pro-
dukgji filmowej jako asystent rezysera i fotograf w projektach miedzynarodowych. Ukonczyt
Instytut Komunikacji Literackiej i Artystycznej Uniwersytetu w Nitrze oraz Instytut Fotografii
Twoérczej Uniwersytetu Slaskiego w Opawie. Obecnie jest wyktadowcg w Departamencie
Komunikacji Medialnej na Wydziale Komunikacji Medialnej Uniwersytetu Swietych Cyryla
i Metodego w Trnawie.
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Problemy wspotczesnej genologii medialnej

Refleksje teoretyczne na temat gatunkéw medialnych wymagaja doprecyzowania
samego przedmiotu badan, a przede wszystkim zdystansowania sie od genologii
literaturoznawczej i lingwistycznej. Nie mozna bowiem analizowa¢ takich gatun-
kéw bez uwzglednienia specyfiki kontekstu kulturowego, ktéry decyduje o ich
przeobrazeniach i modyfikacjach. Moim zdaniem wymaga to przede wszystkim wy-
eksponowania znaczacej roli odbiorcéow jako uczestnikow komunikacji medialnej,
wspéttworzacych wspdélnotowy charakter funkcjonujacych w obiegu tresci popu-
laryzujacych okreslong wizje $wiata. Zrédto pojawienia sie takiej refleksji dostrze-
gam w opracowaniach Zbigniewa Bauera i podazajac wyznaczong przez niego dro-
ga zamierzam okresli¢ / doprecyzowac przedmiot takich badan skoncentrowanych
przede wszystkim na tworzeniu, ale i odbieraniu informacji we wspoélnotowej prze-
strzeni kultury newsow. Doprowadzi to wprost do refleksji nad rolg i znaczeniem
dziennikarza we wspoétczesnym Swiecie.

Wprowadzenie

Znaczacy wktad w rozwdj teoretycznej refleksji nad genologia dziennikarska
ma moim zdaniem Stefania Skwarczynska - i to nie tylko dlatego, Ze wprowadzita do
nauki polskiej samo pojecie genologii. Blisko dziewie¢dziesiat lat temu zwrdécita ona
juz uwage na konieczno$¢ wyeksponowania w badaniach literaturoznawczych ka-
tegorii literatury stosowanej, czyli ,pi$miennictwa o celach praktycznych”. Wedtug
badaczki petni ono, w przeciwienstwie do literatury o celach ,czysto estetycznych”,
funkcje ,pouczajgco-informacyjng” i zaliczyta do niego miedzy innymi artykuty
dziennikarskie (Skwarczynska 1931), wskazujgc tym samym przestrzen, z analizy
ktorej rozwinetly sie badania aktywnos$ci dziennikarskiej. Poczatkowo analizy ge-
nologiczne koncentrowaty sie jednak przede wszystkim na gatunkach prasowych.
Z czasem, a byly to juz lata osiemdziesigte ubieglego wieku, rozwinety sie takze
badania nad gatunkami medialnymi, ale nadal powotywaty sie one przede wszyst-
kim na teoretyczne ustalenia literaturoznawcéw i jezykoznawcéw. W Stowniku
terminologii medialnej opublikowanym w roku 2006 podano wprost, Ze genologia
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dziennikarska ,jest mtoda gatezig nauki, wywodzaca sie z teorii literatury i geno-
logii literackiej” (Wolny-Zmorzynski 2006: 68). Trudno jednak poprzestac¢ na tym
ustaleniu, analizujgc wspdtczesne gatunki medialne, bez uwzglednienia kulturo-
wego kontekstu funkcjonowania aktywnosci dziennikarskiej (por. Latocha 2012),
co na przyktad sktonito Grzegorza Ptaszka do stwierdzenia, Ze gatunek medialny
to ,specyficzna forma poznawcza, organizujaca nasze doswiadczenie medialne
i wiedze o $wiecie” (Ptaszek 2015: 36). A swoja droga Michat Gltowinski juz dawno
stwierdzit, ze ,gatunek literacki staje sie przydatny woéwczas, gdy nauke o literatu-
rze pojmuje sie nie jako opis odseparowanych od siebie faktéw, ale jako opis pro-
cesOw, proceséw przebiegajacych zarowno w ptaszczyznie historycznej, jak i wtedy
gdy chce sie opisac¢ zjawiska zachodzace wewnatrz pewnego zespotu wypowiedzi”
(Gtowinski 1976: 110).

Kulturowy kontekst genologii medialnej

Gatunki dziennikarskie od lat byly przedmiotem zainteresowania Zbigniewa
Bauera, ktéry od poczatku wyraznie dystansowat sie od genologii literaturoznaw-
czej i lingwistycznej. Uznat on bowiem, ze gatunki dziennikarskie to ,,skonwencjo-
nalizowane, spetryfikowane modele sytuacji komunikacyjnych” (Bauer 2004: 144).
Tym samym, jak sadze, podstawg do okreslenia medialnej formy gatunkowej (istot-
nej z typologicznego punktu widzenia) byto dla niego uwzglednienie catego kon-
tekstu sytuacji, w jakiej dochodzi do realizacji przekazu, zaréwno z perspektywy
nadawcy (dziennikarza), jak i odbiorcy (czytelnika, stuchacza czy widza). Tym sa-
mym, jak stusznie zauwazyt, nieprzydatne sg wszelkie dotychczasowe systematyki
gatunkowe. Pojecie gatunku nalezy bowiem analizowa¢ przede wszystkim jako mo-
del okreslonej sytuacji komunikacyjnej, w ktérej zdecydowana rola przypada inten-
cjom nadawcy. Sytuacje taka uznat Bauer za swoisty ,pakt faktograficzny” zawarty
pomiedzy nadawca a odbiorcg; ,by byta to umowa wazna - dopowiadat - nadawca
musi dochowa¢ kilku warunkéw, wsrod ktérych najwazniejsze to: wiernos$¢ przed-
stawionemu faktowi lub stanowi rzeczy, a takze szczegétowos¢ i zwieztos¢” (Bauer
2004: 147). Tym samym zaktadatl, Ze dziennikarze podporzadkowuja sie tym wyma-
ganiom, chociaz jednoczesnie zdawat sobie sprawe ze specyfiki usytuowania dzien-
nikarza w zespole nadawcéw medialnych, zwrécit bowiem uwage na to, ze

[...] nie zawsze wypowiadane przez dziennikarzy poglady sa bezposrednio ich wtasno-
$cig - bywa, ze niekiedy rozmijajg sie z ich wlasnym zdaniem, [...] Ze opinie czy stanowi-
ska, z ktérymi dziennikarze niezupetnie sie zgadzaja, prezentuja jako wtasne. Bywa, ze
jest odwrotnie: opinia publiczna, zdajac sobie sprawe z uwarunkowan, w jakich dziata
dziennikarz, kazdy wypowiedziany przezen poglad identyfikuje jako nie jego wtasny
(Bauer 2006: 148).

Ostatecznie, co wazne, Bauer uznat , pakt faktograficzny” tylko za jedno z kry-
teriow wyroézniajacych przekazy prasowe. Z czasem zdat sobie bowiem sprawe, co
szczegdlnie podkreslit w swojej Dygresji o gatunkach, opublikowanej w 2009 roku
w monografii Dziennikarstwo wobec nowych mediow, ze bezpodstawny jest po-
dziat wypowiedzi dziennikarskich na ,informacje” i ,,publicystyke” (pisze te pojecia
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w cudzystowie): ,teksty »informacyjne« i »publicystyczne« klasyfikuje sie tak nie ze
wzgledu na ich szczegoélne cechy strukturalne, lecz dominujaca funkcje (faktogra-
fia lub interpretacja rzeczywistosci)”, a sama ,identyfikacja funkcji dominujacej jest
uzalezniona od przyzwyczajen czytelniczych i wyuczonych poniekad zachowan lek-
turowych, a wiec jest czym$ uprzednim w stosunku do kontaktu z konkretnym prze-
kazem” (Bauer 2009: 331). Owe wzory - jak to okreslit ,zachowan lekturowych” -
ulegaja istotnym przeobrazeniom, decydujac o zmianach konwencji komunikacyj-
nej we wspotczesnych mediach. Tradycyjne (dawne) gatunki podlegaja oczywiscie
daleko idacym modyfikacjom, czasami stajgc sie juz nowymi gatunkami, nadal jed-
nak - o czym warto pamietaé - pozostajg powigzane z prostymi (prymitywnymi)
formami wypowiedzi (nowiny, plotki, legendy spiskowe, aktualne komunikaty), co
bez watpienie wynika z naturalnej specyfiki porozumiewania sie za pomoca typo-
wych form wypowiedzi, nazwanych przez Michaita Bachtina ,prymarnymi gatunka-
mi mowy” (Bachtin 1986: 356), charakteryzujacymi sie dialogowym nachyleniem
ku Innemu.

Przeanalizowanie tych przeobrazen (modyfikacje gatunkdéw, mieszanie sty-
lu, konwencji informacyjnej, publicystycznej) wymaga, o czym juz wspomniatam,
uwzglednienia kontekstu kulturowego, w jakim funkcjonujg wypowiedzi dzienni-
karskie. Nie jest to nowa koncepcja badawcza, wszak juz Jane Feuer w 1998 roku
uznata, ze ,badania gatunku sa badaniami kultury”, do czego odwotat sie p6Zniej
Wiestaw Godzic, stwierdzajac jednoznacznie, ze:

Badanie gatunkoéw telewizyjnych to w istocie badanie kultury i tworzacego ja spoteczen-
stwa (1), wiec musi by¢ ono badaniem zorientowanym na zmienno$¢ i ciggtos¢ (2); musi
by¢ takim ponadto, ktére uzna, zZe gatunek jest interpretacyjnym filtrem, przez ktory
(a nigdy - poza nim i bez niego) telewidz moze wyprodukowa¢ znaczenie danego frag-
mentu tekstu telewizyjnego (3) (Godzic 2004: 25).

Oczywiscie nie dotyczy to tylko gatunkéw telewizyjnych, ale przede wszystkim
uzasadnia konieczno$¢ méwienia juz o gatunkach medialnych, a nie tylko dzienni-
karskich. Sadze, ze Zygmunt Bauer zdawat sobie z tego sprawe, wszak w przywo-
tanym tu teks$cie - Dygresje o gatunkach - nie tylko uznat, Ze medium wptywa na
sposéb dekodowania przekazu, ale rowniez stwierdzit, ze definiowanie gatunku
medialnego ,musi dokonywac sie niejako »od strony« nadawcy, odbiorcy, a nie sa-
mego przekazu” (Bauer 2009: 338). Uzasadnia to dodatkowo konieczno$¢ uwzgled-
nienia kontekstu kulturowego w badaniach genologicznych (por. Sendyka 2012).

Wspdlnotowy wymiar wspotczesnej przestrzeni komunikacyjnej

Przede wszystkim, co mocno podkresla Emanuel Kuczynski, ,,nie mozemy pa-
trze¢ na komunikacje jako »zwykte« przekazywanie informacji. Kazda nasza ak-
tywno$¢ komunikacyjna jest bowiem elementem nieustajgcego procesu wytwa-
rzania naszych $wiatéw spotecznych” (Kulczycki 2015: 51). Przywotujac Jamesa
Careya, powtarza za nim dwa pytania dotyczace specyfiki komunikacji medialne;j:
»czy efektem takiej komunikacji jest rozjasnianie czy zaciemnianie wiedzy o Swie-
cie, jakie sg funkcje wiadomosci i czasopism oraz gazet, czy stuza one integrowaniu
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czy dezintegracji spoteczenstwa” (Carey 2009: 16, cyt. za: Kulczycki 2015: 49).
Z drugiej strony (z perspektywy rytualnej) zdaniem Careya kontakt z prasg (wy-
sytanie i odbieranie informacji) mozemy (a moze powinni$my?) postrzegac jako
,Sytuacje, w ktérej nic nowego nie jest nauczane, lecz w ktdrej konkretny obraz
Swiata jest przedstawiany i potwierdzany. [...] To, co jest wystawiane przed czytel-
nikiem, nie jest czystg informacja, lecz portretem zwalczajacych sie sit w Swiecie.
Dodatkowo, wraz z lektura tekstu, czytelnicy angazuja sie w nieustajaca zmiane
rél lub centrum zainteresowania” (Carey 2009: 17, cyt. za: Kulczycki 2015: 50),
co zdaniem Kulczyckiego oznacza, Ze komunikacja ,nie tyle jest aktem przekazy-
wania informacji, [ile] stuzy reprezentowaniu wspélnych przekonan” (Kulczycki
2015: 50). Przyjecie takiego stanowiska oznacza konieczno$¢ wyeksponowania
wspolnotowego charakteru tworzenia i odbierania informacji oraz uznania audy-
torium konkretnych mediéw nie tylko za wspdélnote komunikacyjng, ale réwno-
cze$nie za wspdlnote wyobrazni.

Musimy sobie bowiem u$wiadomi¢, ze nowym paradygmatem kultury stata
sie wspoétczesnie informacja zdominowana przez media. Jak wiadomo, sktonito to
Stuarta Allana do wprowadzenia pojecia ,kultury news6w” jako swoistej formy wie-
dzy powszechnej, ksztattujacej sie zgodnie z zasadami czy tez konwencjami danej
kultury, definiujacymi $wiat zewnetrzny. Jego zdaniem:

Oznacza to, ze chociaz dziennikarze czesto okreslajg serwisy informacyjne jako ,obiek-
tywne” lub ,nietendencyjne” przetozenierzeczywistosci, bardziej trafne moze by¢
postrzeganie wiadomosci jako konstrukcji ideologicznej, zawierajacej twier-
dzenia na temat rzeczywistosci, ktore bywaja sprzeczne i rywalizuja miedzy soba,
pretendujac do miana prawdziwych. Wynika stad, Ze serwis informacyjny to co$ znacz-
nie wiecej niz zwykle odzwierciedlenie rzeczywistych wydarzen - przekazuje on réw-
niez ustalong definicje rzeczywistosci jako takiej. Ten staty, dynamiczny proces mediacji
zachodzi gtéwnie w warstwie ideologicznej, nie tylko na poziomie samych wiadomosci.
W krytycznym podejsciu do kultury wiadomosci nalezy bowiem wzia¢ pod uwage trud-
ne do sprecyzowania, ztozone warunki, w ktérych serwis informacyjny jest tworzony
i odbierany czy tez odczytywany (Allan 2006: 4; podkr. J.H.N.).

Wspotczesna przestrzen kultury newséw rozszerza zatem zakres informacji
wspdlnych, stale aktualizowanych. Samo opowiadanie i komentowanie ich przez
odbiorcow (nosicieli owej wspélnotowej wiedzy) zdominowane jest wtasnie przez
informowanie. Kazda bowiem nowa wiadomos$¢ (jako nowe zdarzenie komunika-
cyjne) z miejsca wchodzi w relacje z innymi, obecnymi juz w obiegu. Co wiecej, nie
tylko odbior informacji zalezy od znajomosci catego zbioru wiadomosci wchodza-
cych juz w sktad dyskursu informacyjnego (a moze raczej wspéttworzacych go), ale
od niego zalezy réwniez tworzenie nowych informacji. ,Dyskurs wiadomosci jest
zatem wspo6lng dla nadawcy i odbiorcy przestrzenia tworzenia senséw - twierdzi
Tomasz Piekot - a o skutecznosci tej interakcji decyduje repertuar strategii utatwia-
jacych interpretacje przekazéw i orientacje w §wiecie” (Piekot 2006: 39).

Zwracat zreszta juz na to uwage Stuart Hall, ktéry doglebnie przeanalizowat
kulturowy kontekst procesu kodowania tre$ci (wydarzen) w dzienniku telewi-
zyjnym, uznajac go za ,moment determinujacy” pdzniejszy proces dekodowania
(odbioru):
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Nie mozna przekaza¢ wydarzenia w jego formie ,surowej”. Wydarzenia muszg zosta¢
przeksztatcone w wizualno-audialne znaki dyskursu telewizyjnego. W momencie gdy
wydarzenie staje sie znakiem dyskursu, podporzadkowuje sie wszystkim ztozonym ,re-
gutom” formalnym, dzieki ktérym jezyk znaczy. Paradoks polega na tym, ze wydarzenie

musi przeksztalci¢ sie w ,,opowies¢”, aby sta¢ sie wydarzeniem komunikacyjnym
(Hall 1987: 59; podkr. J.H.N.).

0dbiér takich komunikatéw jest silnie kulturowo zdeterminowany, a wiele ko-
dow - jak dowodzi Stuart Hall - jest ,gteboko zinternalizowanych” i dlatego , uzyski-
wana dzieki nim wiedza przyjmowana jest jako naturalna i oczywista” (Hall 1987:
63), dajgca poczucie swojskosci i bezpieczenstwa w znanym i akceptowanym przez
odbiorce $wiecie. Zauwazmy wiec, ze sposéb kodowania nie tylko narzuca sposéb
dekodowania, ale inspiruje jednoczesnie proces specyficznej ,obrébki” samej narra-
cji. Pierre Sorlin na przyktad dowodzi, iz

[...] kazdy fakt relacjonowany przez $rodki masowego przekazu jest rekonstrukcja, kté-
rej komunikatywnos$¢ tworzona jest przez medium wedtug istniejacych modeli sposo-
bu opowiadania. Ci, ktérzy brali udziat w wydarzeniu, ci, ktérzy byli jego $wiadkami,
i ci, ktérzy maja prawo do rozpowszechniania oficjalnych informacji na jego temat, chet-
nie tworza swoje wersje wydarzen. Kiedy juz ich wersja zostata szeroko rozpowszech-
niona, kiedy juz zostata wydrukowana albo ukazata sie w telewizji, zyskuje pewien ro-
dzaj oczywistosci. Staje sie niejako standardowym ujeciem wydarzenia (Sorlin 2002:
124-125; podkr. J.H.N.).

Wszystko bowiem tak naprawde zalezy od $rodka, za pomoca ktérego dochodzi
do umasowienia okres$lonej wersji wydarzen. A poniewaz ciagle jeszcze telewizja
jest uznawana za gwaranta wiarygodno$ci, dziennikarze korzystaja z okre$lonych
jej modeli (wzoréw) opowiadania. Pewnie dlatego Zbigniew Bauer uznatl, iz tra-
dycyjny gatunek moze by¢ tylko sposobem ,opakowania” relacji z wydarzenia, co
sprzyja zacieraniu granic miedzy ,faktami »twardymi« i »miekkimi«, miedzy fakta-
mi i faktoidami” (Bauer 2009: 331).

Oczywiscie moze owo ujecie zosta¢ poddane krytyce, zwtaszcza jesli zdaniem
Swiadkdw lub autorytetéw lokalnych stoi w jawnej sprzecznosci z ,prawdziwym”
przebiegiem wydarzenia. Media przeciez nie tylko dostarczaja tematyki do rozmoéw,
ale takze czesto te rozmowy utatwiaja, zwtaszcza jesli niosa one ze soba tresci zro-
zumiate w kontekscie doswiadczenia zyciowego odbiorcéw. Odbidr przekazéw me-
dialnych jest bowiem procesem, ,czynnoscig usytuowang” - jak to nazywa John B.
Thompson - w kontekscie kulturowym i wymagajaca od odbiorcy poswiecenia uwa-
gi i podjecia dziatan interpretacyjnych, czyli ,przyswojenia” przekazu, co zdaniem
Thompsona oznacza

[...] uchwycenie jego znaczenia i przyjecie jako wtasnego [...]. W ten sposoéb przekazy
medialne sg przenoszone poza oryginalny kontekst ich odbioru oraz moga ulega¢
zmianom w ciaggtym procesie opowiadania i powtarzania, interpretacji i reinterpretacji,
komentowania, wy$miewania i krytyki. [...] Wraz z powtarzaniem przekazu medialnego
i zwigzanych z nim reakcji do gtosu moze dochodzi¢ narracja, w ktérej ludzie moga przy-
wotywac swoje mysli, odczucia, doswiadczenia i wiazace sie z danym tematem aspekty
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wtlasnego zycia. [...] Odbierajac i przyswajajac przekazy medialne, ludzie angazuja sie
w proces samotworzenia i samozrozumienia - chociaz czesto tego wcale nie zauwazaja
(Thompson 1998: 47-48; podkr. ].H.N.).

Ow proces, analizowany przez medioznawce, nie jest przeciez niczym innym
jak ,tworzeniem” (nadawaniem) sensu odbieranym przekazom medialnym, co
w konsekwencji prowadzi do powstawania przekazéw potocznych, ktore z inspi-
racji mediéw dominujg we wspodtczesnym bezposrednim obiegu. Przekazy medial-
ne po prostu pobudzaja zainteresowanie informacjami o konkretnym wydarzeniu,
wspomagaja ich funkcjonowanie zaré6wno w obiegu potocznym (bezpos$rednim), jak
i na forach internetowych, cho¢by za sprawa dziennikarzy, ktérzy traktujac przero6z-
ne niezwykte opowiesci jako wiarygodne relacje, przekazuja je w mediach i wspét-
tworza lub inspirujg ich nowe wersje. W praktyce mozemy zatem obserwowac
efekty funkcjonowania tak zwanego dwustopniowego przeptywu tresci przekazy-
wanych przez srodki masowego przekazu (two-step-flow), co wptywa na populary-
zacje okreslonych watkow i stereotypéw oraz znacznie poszerza tak zwang dome-
ne publiczng (to znaczy wiedze o konkretnym wydarzeniu, ktora jest powszechnie
znana, oczywista i nie trzeba juz niczego dodatkowo udowadniac). Ponadto 6w po-
toczny obieg tresci decyduje o powstawaniu wspomnianych juz wspolnot informa-
cyjnych i wspolnot wyobrazni, co ma oczywiscie niebagatelne znaczenie spoteczne
i polityczne.

Proces odbioru tresci medialnych za posrednictwem internetu

Dominujaca wspétczesnie tendencja do mieszania gatunkéw i konwencji pod-
waza zasadno$¢ traktowania dziennikarstwa jako gwarancji realnosci i wiarygodno-
$ci. W dobie konwergencji mediéw obserwujemy, podkres$lane juz przez Zygmunta
Bauera, postepujace zacieranie sie granicy pomiedzy informacjami a publicystyka,
narastajaca tabloidyzacje mediow ,zawtaszczanych” przez info-rozrywke, co w kon-
sekwencji zmienia wspodtczesng konwencje komunikacyjna. Prowadzi to niestety
czesto do degradacji serwiséw informacyjnych, a takze podwaza zasadno$¢ stoso-
wania ,tradycyjnych” wyznacznikéw gatunkéw medialnych, a , czytelnicza praktyka
rozpoznawania gatunku jest nieostra, dynamiczna, zmienna, tymczasowa [...] By¢
moze nalezy wiec zaakceptowac fakt, iz nie ma w ogoéle tekstow rzadzacych sie pra-
wami wyltacznie jednego gatunku, co w konsekwencji nakazywatoby rozumie¢ ge-
nologiczna posta¢ utworu jako miejsce zbiegania sie r6znych konwencji” (Sendyka
2012: 259, 263).

Sytuacje dodatkowo komplikuje pojawienie sie $wiatéw wirtualnych, co zda-
niem Krystyny Wilkoszewskiej - ,nie oznacza po prostu »dodatku« do rzeczywisto-
$ci, lecz jej przeksztatcenie; jest to proces dynamiczny, gdy wirtualne modyfikuje
realne, a to, co realne, ksztattuje to, co wirtualne. Realno$¢ i wirtualno$¢ przenikaja
sie i w naszych do$wiadczeniach, ich granice pozostajg ptynne, a niekiedy nawet
zacierajg sie catkowicie” (Wilkoszewska 2005: 9). Ta refleksja filozofa z catg moca
uswiadamia nam, ze takze genologia medialna musi uwzglednia¢ kontekst komu-
nikacyjny. Skorzystanie z mozliwosci, jakie daje internet, do wymiany informacji
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i komentarzy na temat waznych i pasjonujgcych odbiorcéw tresci docierajacych
z przekazéw medialnych lub konkretnych wydarzen staje sie wspdtczesnie po pro-
stu czyms$ naturalnym. Internet umozliwia ludziom uczestnictwo w przer6znych fo-
rach dyskusyjnych, wyzwala potrzebe przytaczenia sie do grup zainteresowanych
konkretng tematyka. Sprzyja to powstawaniu silnie zintegrowanych emocjonalnie
wirtualnych grup spotecznych, ktérych cztonkowie za posrednictwem komputera
podejmuja konwersacje umozliwiajaca nie tylko zachowanie anonimowosci, ale po-
zwalajaca réwniez na sterowanie ujawnianiem wtasnego ja. Po prostu - ,wirtualne
wspdlnoty wygenerowaty wiele nowych modeli komunikacyjnych sprzyjajacych no-
wym sytuacjom folklorotwérczym” (Burszta 2012: 5) (tak Wojciech Burszta i Adam
Pomiecinski nazywajg owe specyficzne sytuacje obecne w przestrzeni wirtualnej,
ktére wyzwalajg potoczne refleksje i komentarze uzytkownikéw internetu). Te
nowe sytuacje, bazujace jednak na wspomnianych juz tradycyjnych, ustnych prze-
kazach informacji, stajg sie jednoczesnie nowa przestrzenia tworzenia senséow
tekstow funkcjonujacych w obiegu. Ponadto internet, inspirujgc potrzebe aktyw-
nego uczestniczenia w snuciu réznorodnych opowiesci, w gawedzeniu, w dzieleniu
sie przemysleniami, prowadzi takze do , przemiany rytualé6w konwersacyjnych”
(Sulima 2007: 209).

Zmiana owej konwencji komunikacyjnej decyduje oczywiscie o sposobach
tworzenia (kodowania) przekazéw i sposobach odbierania (dekodowania) tresci
medialnych, ujawnia mechanizm perswazji (takze manipulacji) stosowany przez
nadawce oraz nasilajgca sie jednocze$nie konwergencje oddolna, rozumiang jako
Jhieformalny, a czasem tez nieautoryzowany przeptyw tresci medialnych, ktéry na-
stepuje w sytuacji, gdy konsumenci fatwo mogg archiwizowaé, komentowac, przej-
mowac i redystrybuowac tresci medialne” (Jenkins 2007: 256). Owa konwergencja
oddolna przejawia sie w sposobach nadawania (tworzenia) przez odbiorcow sen-
su docierajgcym do nich tresciom. Prowadzi to w konsekwencji do powstawania
przekazow potocznych, dominujgcych we wspotczesnym obiegu gtéwnie za posred-
nictwem internetu, ktéry kreuje wspdtczesng przestrzen newsow popularyzuja-
ca okre$lony obraz $§wiata. Warto przypomnie¢ tu refleksje Edwarda Balcerzana:
»,Media nie sg urzadzeniami emocjonalnie obojetnymi dla uzytkownikéw, przekaz-
nik bywa [...] utozsamiany [...] z - warto$ciowanym dodatnio lub ujemnie - typem
wiezi miedzyludzkiej” (Balcerzan 2000: 92). Sytuacja ta wymaga od medioznawcy
dodatkowo poglebionej refleksji genologicznej i podjecia proby zredefiniowania
pojecia gatunku medialnego. Sadze, ze warto ponownie przywota¢ w tym miejscu
teorie gatunkéw mowy Michaita Bachtina, ktéra bez watpienia wzbogaca wspoét-
czesng refleksje genologiczna. Ot6z jego zdaniem gatunki jako typowe formy wy-
powiedzi ,odpowiadaja pewnym charakterystycznym systemom obcowania jezyko-
wego i charakterystycznym tematom” - i co wazne: ,,ujawniajg aktywng role innego
w procesie porozumiewania sie”; dlatego tez:

Kazda wypowiedz petna jest ech i pogtoséw innych wypowiedzi, z ktérymi uczestniczy
we wspoélnocie obcowania jezykowego w danej sferze. Kazda nalezy traktowac przede
wszystkim jako odpowiedz na wypowiedzi, ktore ja poprzedzaty. [...] wypowiedz de-
mentuje je, podtrzymuje, dopetnia, opiera sie na nich, zaktada wiedze o nich, w jaki$
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sposéb liczy sie z nimi. [...] kazda wypowiedz wypetnia sie réznego rodzaju reakcjami
odpowiadajacymi na inne wypowiedzi (Bachtin 1986: 391).

Okazuje sie zatem, ze nadal aktualny jest postulat Stefanii Skwarczynskiej
o podjeciu interdyscyplinarnych badan nad spoteczng swiadomoscig genologiczna
(Skwarczynska 1970: 177).

Jeszcze jeden kontekst relacji z internetem trzeba wzia¢ pod uwage. Wejscie do
internetu tradycyjnych mediéw (a w $lad za nimi reklam) doprowadzito do gwat-
townych zawirowan na rynku medialnym i do rozpadu ,,wspélnej sceny publicznej”,
co zdaniem Bernarda Pouleta grozi upadkiem prasy. Nadmiar informacji w inter-
necie, czesto pochodzacych z tych samych zrédet, a eksponowanych gtéwnie przez
niezliczong ilo$¢ amatorskich blogéw, wynika w opinii francuskiego medioznawcy
z braku zaufania do ,oficjalnych” mediow.

Moze sie okaza¢, ze pogtebiona, przemys$lana i zaprezentowana z odpowiedniej per-
spektywy informacja bedzie wytacznie domena ,elit”, podczas gdy wiekszos¢ odbiorcow
bedzie dokonywata ,zakupéw” (lub nie) w licznych, bardziej lub mniej powaznych me-
diach, kierujac sie swoimi zainteresowaniami i przekonaniami. [...] wspdlna przestrzen
publiczna, ktérej media stanowia jedno z ostatnich wcielen, moze juz wtedy prze-
stac istnie¢ (Poulet 2011: 133; podkr. J.H.N.).

Jesli nawet ten scenariusz sie nie spelni, to fakt aktywnos$ci uzytkownikow
internetu wywotuje zupetnie nowe zjawiska w kulturze, ktére maja takze wptyw
na sytuacje dziennikarzy, odnajdujacych dla siebie miejsce w przestrzeni wirtual-
nej. Przede wszystkim powstajg blogi dziennikarskie, najczesciej koncentrujace sie
wokot statego kregu tematycznego, eksponujace wiedze i zainteresowania autora;
blogi, ktére zyskuja popularnos¢ wsrdd internautéw dzieki przemyslanej analizie
i pogtebionym komentarzom. I tak oto dziennikarz komentator, ktory stawat sie
juz ,nielubianym i wymierajacym gatunkiem”, odzyskuje dzieki internetowi prze-
strzen do swojej dziatalnos$ci. Najczesciej rozszerza i rozwija, nie unikajac osobi-
stych ocen i komentarzy, wtasne wypowiedzi publikowane juz w tradycyjnej for-
mie. Natomiast , W wersji online jesteSmy Swiadkami triumfu komentarza [twierdzi
Bernard Poulet]. Huffington Post, portal informacyjny zatoZzony w maju 2005 . [...],
przeksztatcit sie w modny salon, w ktérym rozmawia sie gtdwnie o polityce amery-
kanskiej; blog, gdzie nalezy sie pojawic i zabra¢ glos. Jest to witryna public intellec-
tuals - mozna by rzec: »intelektualistow medialnych«” (Poulet 2011: 99).

Nowe technologie nie tylko umozliwily profesjonalistom ,wyrwanie sie”
z ograniczajgcych ich spektakularnych regut wspoétczesnego dziennikarstwa, ale
stworzyly takze szanse dla odbiorcéw, ktérzy moga ujawni¢ swdj sprzeciw wobec
adresowanych do nich tresci oraz aktywnie zaistnie¢ w przestrzeni obiegu informa-
cji. Sytuacja ta doprowadzita do powstania nowego typu dziennikarstwa wspol-
notowego, ktére zdaniem Agnieszki Zwiefki-Chwatek ,wiecej czerpie z dawnych
ustnych tradycji przekazywania informacji niz z ugruntowanej w naszym spote-
czenstwie w minionych dekadach linearnej tradycji narracji, jego struktura przy-
pomina strukture rozmowy: bardziej elastyczng, otwarta, momentami chaotyczna”
(Zwiefka-Chwatek 2009: 20). Jak zatem widac¢, teoria Bachtina ponownie ujawnia
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swg aktualnos¢, tym bardziej ze otwartos¢ profesjonalnych dziennikarzy na uwa-
gi internautéw zaangazowanych w poruszang problematyke, korzystanie z pod-
suwanych przez nich pomystéw i interpretacji wspomaga tak naprawde przede
wszystkim aktywnos$¢ dziennikarzy amatordéw, ktérych nowe media pobudzity do
samotworzenia i zainspirowaly pomystami. W nowych realiach tradycyjne formy
tworzenia, co sugeruja réwniez przywotani przed chwilg badacze, z powodzeniem
odnajduja sie w zaoferowanych cztowiekowi nowych mozliwos$ciach. Odbiorcy
dzieki temu moga uczestniczy¢ w konstruowaniu przekazéw medialnych, co z po-
wodzeniem realizowane jest na przyktad na serwisie Salon24.pl (Zwiefka-Chwatek
2009: 150). Ale jednocze$nie - w internecie powstaje wiele samodzielnych serwi-
soéw tak zwanego dziennikarstwa obywatelskiego. Warto przypomnie¢ w tym miej-
scu teze Zbigniewa Bauera, ktéry uznat, ze internet

nie jest medium, lecz Srodowiskiem komunikacyjnym, umozliwiajgcym formowanie sie
spoteczenstw (spotecznosci) i ich kultur. Jest - méwiac nieco metaforycznie i niejako na
wyrost - ,zyciem”. W jakim stopniu ,zycie” to zechcemy uporzadkowac na obraz i podo-
bienstwo ,zycia”, jakie ludzko$¢ znata dotad, a w jakim bedzie ono przybierato ksztatty
odrebne, sobie tylko wtasciwe - zalezy wytgcznie od nas samych (Bauer 2010: 26).

Jak bedzie wygladat w przysztosci zawdd dziennikarza - trudno prorokowac,
jednak sadze, ze poczucie réwnosci i demokracji wytworzone przez dziennikarstwo
wspdélnotowe wymusi na profesjonalnych dziennikarzach koniecznos¢ podjecia me-
rytorycznej dyskusji z komentarzami i ocenami dziennikarzy amatoréw. Sadze, ze
warto przywotac¢ refleksje Henry’ego Jenkinsa:

Sitg oddolnych mediéw jest urozmaicanie; sita mediéw nadawczych - nagtasnianie. Dla-
tego powinni$my interesowac sie przeptywem pomiedzy tymi dwoma o$rodkami: roz-
szerzenie potencjatu uczestnictwa to najwieksza okazja do wprowadzenia kulturowej
réznorodnosci. Odrzuccie site mediéw nadawczych i zostaje tylko fragmentacja kultury.
Sita uczestnictwa pochodzi nie z niszczenia kultury komercyjnej, ale z nadpisywania jej,
modyfikowania, poprawiania, rozszerzania, dodawania wiekszej réznorodnosci rozwia-
zan i pdézniejszego wprowadzania ich w obieg, przekazywania ponownie do mediéw
mainstreamowych (Jenkins 2007: 248).

Podsumowanie

Badanie gatunkéw medialnych w szerokim konteks$cie kulturowym ujawnia
wazna role wspotczesnej konwencji komunikacyjnej, ktéra wyznacza przestrzen do
tworzenia sensow tekstow (rozumianych semiotycznie) funkcjonujgcych w obiegu.
W efekcie wptywa to nie tylko na proces powstawania spotecznej wspdlnoty komu-
nikacyjnej i wspo6lnoty wyobrazni, przesadzajacych o sposobach opowiadania o za-
istniatych wydarzeniach w przestrzeni kultury newsdéw, ale decyduje jednocze$nie
o przeobrazeniach i modyfikacjach wspoétczesnych gatunkéw medialnych, ktére wy-
raznie splatajg sie z prymarnymi gatunkami mowy. Ponadto w dobie konwergencji
mediéw obserwujemy postepujace zacieranie sie granicy pomiedzy informacjami
a publicystyka, co podwaza zasadno$¢ stosowania wyznacznikéw ,tradycyjnych”
gatunkéw medialnych. Z kolei mieszanie gatunkéw i konwencji sktania czesto do
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podwazania wiarygodnosci profesjonalnego dziennikarstwa, wspomagajgc tym
samym aktywnos$¢ dziennikarstwa obywatelskiego. Obie te przestrzenie decyduja
o przeobrazeniach wspétczesnych gatunkéw medialnych, ktére powinny by¢ anali-
zowane w kontekscie spotecznej Swiadomosci genologiczne;.
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Streszczenie

W artykule podjeto probe doprecyzowania przedmiotu badan genologii medialnej, dystan-
sujac sie od genologii literaturoznawczej. W dobie konwergencji mediéw obserwujemy po-
stepujace zacieranie sie granicy pomiedzy informacjami a publicystyka, co w konsekwencji
zmienia wspotczesng konwencje komunikacyjna. Prowadzi to czesto do degradacji serwiséw
informacyjnych, a takze podwaza zasadno$¢ stosowania wyznacznikéw ,tradycyjnych” ga-
tunkéw medialnych. Zmiana konwencji komunikacyjnej we wspétczesnych mediach wyma-
ga przede wszystkim wykorzystania do jej analizy kontekstu kulturowego, ktory decyduje
o sposobach tworzenia przekazéw i sposobach odbierania tresci medialnych, ujawnia me-
chanizm perswazji stosowany przez nadawce oraz nasilajaca sie jednocze$nie konwergencje
oddolng, przejawiajaca sie w sposobach nadawania przez odbiorcéw sensu docierajagcym do
nich tresciom.

The problems of contemporary media genology

Abstract

The paper is an attempt at clarifying the object of research into media genology, distancing
itself from literary studies genology. In the era of convergence of mass media, we can
observe a progress in the blurring of the border between information and journalism, which
consequently changes the contemporary communicative convention. As a result, information
services are often degraded and the sense of implementing ‘traditional’ indicators of mass
media genres is questioned. The change of communicative convention in contemporary
mass media requires, above all, the use of cultural context for its analysis, as it determines the
methods of creating messages and means of receiving them. It also reveals the mechanism
of persuasion, which is used by the broadcaster, as well as the simultaneous strengthening of
bottom-up convergence, which is visible in the ways in which recipients broadcast the sense
of messages they get.

Stowa kluczowe: gatunek medialny, sytuacja komunikacyjna, konwergencja oddolna,
wspoélnota komunikacyjna

Key words: mass media genre, communicative situation, bottom-up convergence,
communicative community
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Problem terminologii dodatku ksigzkowego
i ksigzki uzupetniajacej

Wstep

Obserwujac rynek ksiagzki dla dzieci i mtodziezy, nie sposo6b nie natrafi¢ na specyficz-
ny rodzaj ksigzek, mianowicie na dodatki ksigzkowe. Chociaz liczne sg juz badania
dotyczace samych ksigzek nalezacych do produktéow typu ,tie-in”, same towarzysza-
ce cyklom literackim publikacje, ktore sa powigzane z macierzystym cyklem, cho¢
pod wzgledem formalnym do niego nie przynaleza, pozostajg jak dotad zjawiskiem
niszowym zaréwno w polskim, jak i w anglojezycznym $rodowisku naukowym.

Dodatki naukowe zostaty przeanalizowane przez autorke tego artykutu, ktéra
zamieScita swoje badania naukowe na ten temat w swojej pracy Ksigzka uzupetnia-
jqca dla dzieci i mtodziezy na polskim rynku wydawniczym (Orzech 2019), gdzie za-
jeto sie dogtebnie jednym z najwazniejszych rodzajow dodatku ksigzkowego, mia-
nowicie ksigzka uzupetniajgca. Artykut ten jest jednym z rozdziatéw wspomnianej
pracy. Opublikowanie go ma na celu nie tylko przedstawienie doboru wtasciwej ter-
minologii dla tego jak dotad niezbadanego rodzaju ksiazek, ale takze wyodrebnienie
dodatkoéw ksigzkowych jako szczegdlnego rodzaju ksigzek typu ,tie-in” i ukazanie
nowego zjawiska, czyli ksiazki uzupetniajgcej: wyznaczenie jej zakresu i cech cha-
rakterystycznych oraz jej popularyzacje w srodowisku naukowym.

Ze wzgledu na zakres badanych ksigzek w artykule omawiane sg wydane na
rynku polskim dodatki ksigzkowe zwigzane z seriami dla dzieci i mtodziezy wyda-
nymi w XXI wieku. Wybdr takiego przedziatu czasowego wydaje sie oczywisty ze
wzgledu na aktualno$¢ tematyki, z kolei zakres geograficzny dobrano ze wzgledu
na dostepnos$¢ materiatu. Wreszcie nieprzypadkowa jest decyzja, by zawezi¢ bada-
nia do ksigzek zwiagzanych z seriami dla dzieci i mtodziezy. Wraz z szeroko pojeta
fantastyka literatura dla dzieci i mtodziezy stanowi jedno z najwazniejszych zrodet
dodatkéw ksigzkowych, szczegdlnie na rynku zachodnim.

Dodatek ksigzkowy w kontekscie serii ksigzkowej

[stotng kwestig przed opisem terminu dodatku ksigzkowego i ksigzki uzu-
pelniajacej, jako ze odwotujg sie one bezposrednio do cykléw i serii ksigzkowych,
jest omoOwienie tego, czym jest ksigzkowa seria dla dzieci. W Stowniku literatury
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popularnej mozna odnalez¢ informacje, iz cykl literacki jest zbiorem utworéw ce-
chujacych sie ,tozsamoscig form gatunkowych i §wiata fabularnego (tych samych
bohateréw, srodowisk etc.)” (Dunin 2016: 91). Termin ten pojawit sie w jezyku
polskim juz w XIX wieku, w tym samym czasie, jak zauwaza Victor Watson, kiedy
pojawily sie Leather-Stocking Tales (1823), pierwsze przyktady serii w literaturze
dla dzieci (Watson 2006: 437). Nastepujacy pdzniej rozwo6j kontynuacji w literatu-
rze spowodowany byt duza popularnoscia podobnych ksiazek wsréd czytelnikow
i trudno nie przyznac racji Januszowi Duninowi, ktéry zauwaza, iz cykle literackie
czesto byly wynikiem namawiania do stworzenia kolejnych ksigzek z lubianym bo-
haterem przez wydawcow liczacych na dobre zyski (Dunin 2016: 92), ,odbiorcy
bowiem przywigzujg sie do formy utworu i jego bohateréw; czytelnik, trafiajac na
znajome i lubiane postacie, nie przezywa »szoku nowosci«: schemat fabularny, re-
alia, osoby i sposob ich dziatania s3 mu juz wiadome” (Dunin 2016: 92). Nic zatem
dziwnego, ze obecnie, jak stwierdza Dunin, nastepuje zjawisko rozkwitu kolejnych
kontynuacji, zwtaszcza w dziedzinie filmu czy telewizji.

Ogromne znaczenie serii ksigzkowych dla dzieci podkresla Victor Watson, kto-
ry zauwaza, iz niejednokrotnie zdarza sie, Ze pisarze uzywaja mozliwosci cyklow, by
osiagna¢ dzieki temu nieraz ztoZzone artystyczne efekty (Watson 2006: 438). Dzieli
on serie dla dzieci na progresywne (progressive series) i sukcesywne (succesive
series). W cyklach progresywnych kolejne czesci sa tylko fragmentami og6lnej narra-
cji, przez co musza by¢ czytane w odpowiedniej kolejnosci, a ich gtéwnym tematem
jest najczesciej dojrzewanie badz rozwdj bohatera. Cykle sukcesywne z kolei moga
by¢ czytane w kolejnos$ci dowolnej; chronologia cyklu nie wymaga odpowiedniej ko-
lejnosci czytania, a rozwoéj bohatera zazwyczaj jest zminimalizowany. Nalezy jednak
zaznaczy¢, iz spotykane sg serie, w ktorych kolejne tomy zajmuja sie poszczegdlny-
mi, odrebnymi postaciami, za$ ksigzki poswiecone jednemu bohaterowi stanowia
podcykle samej serii. Z podobng sytuacja mamy do czynienia miedzy innymi w cyklu
fantasy Swiat Dysku Terry’ego Pratchetta, w ktérym ksiazki o Tiffany Obolatej?, skie-
rowane do mtodziezy, sa w zasadzie podcyklem. Z kolei Dunin wspomina, iZ ,naj-
czestszg forma kontynuacji jest cykl nowelistyczny lub powie$ciowy poswiecony
jednemu bohaterowi” (Dunin 2016: 92).

Badacza dodatku ksigzkowego interesuja przede wszystkim cykle powiescio-
we, bedace ,szeregami powie$ci powigzanych mniej lub bardziej $cisle w nadrzedna
catos$¢” (Stawinski 1988: 79), w przeciwienstwie do cykléw nowelistycznych, zto-
zonych z nowel (Stawinski 1988: 79). Ich popularnos¢ na rynku ksigzki dzieciecej
i mtodziezowej jest duzo mniejsza, w zwigzku z czym zjawisko dodatku ksigzko-
wego praktycznie nie wystepuje. Z badan nalezy takze wytaczy¢ serie wydawnicze,
ktore Barbara Tylicka okresla jako ,ciag ksigzek w zamierzeniu wydawcy celowo
powiazanych z sobg przemyslang koncepcja tematyczng i problemowa” (Tylicka,
Leszczynski 2002), gdzie rdwniez dodatek ksigzkowy sie nie pojawia.

Dodatek ksigzkowy zatem towarzyszy najczesciej cyklowi powiesciowemu, nie
ma znaczenia, czy cykl ten jest progresywny czy sukcesywny, cho¢ poniewaz cze-
$ciej wydawane sa cykle progresywne, to do nich najchetniej tworzone sg dodatki

1 W ttumaczeniu Doroty Malinowskiej-Grupinskiej - Akwili Dokuczliwe;.
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ksigzkowe. Warto przywotac¢ stwierdzenie Dunina, ktéry podkresla role wydawcow
w powstawaniu cyklow ksigzkowych i wptyw popularnosci oraz ewentualnego zy-
sku na pojawianie sie kolejnych kontynuacji. Podobny mechanizm dotyczy takze do-
datkow ksigzkowych, a powyzsze czynniki s3 niejednokrotnie jedynym powodem
wydawania podobnych ksigzek.

0 ile kolejne tomy cyklu stanowig kontynuacje badZ rozwiniecie fabuty kon-
kretnej serii, dodatek ksigzkowy ma na celu raczej rozszerzenie wiedzy czytelnika
o danym $wiecie i jego bohaterach badz dostarczenie czytelnikowi dodatkowej roz-
rywki, niezwiazanej bezposrednio z wrazeniami czytelniczymi. Z tego powodu jego
konstrukcja i forma gatunkowa sa zazwyczaj inne, czesto jest to forma przewodnika
badz luznego zbioru, zupeinie rézna od powie$ciowej formy cyklu. Przez to dodatek
ksigzkowy nie moze by¢ rozpatrywany jako kolejna czes$¢ cyklu, niemniej jego przy-
nalezno$¢ do samej serii jest niewatpliwa, o czym przesadza ten sam $wiat przedsta-
wiony oraz bohaterowie, do ktérych odwotuje sie autor.

Dodatek ksigzkowy jako rodzaj ksigzki typu ,tie-in”

Jako ze dodatki ksigzkowe sg w duzej mierze produktem powigzanym z dang
serig, mozna je przyporzadkowac do pozycji, ktére przynaleza do ksigzek typu
,tie-in”. Wprawdzie pierwotnie ,tie-in” miato znaczenie Scisle powigzane z ekono-
mig (sprzedaz warunkowa), obecnie jednak znaczenie to rozszerzono i oznacza ono

[...] licencje na autoryzowane produkty powigzane tematycznie z filmem, ksigzka czy
innym dzietem artystycznym. Moga one wykorzystywac strategie transmedialnego sto-
rytellingu, a wiec dostarcza¢ narracyjnych wariacji lub formalnych wariacji na temat
jej przedstawien lub po prostu nawigzywaé do motywu, bohateréw, nazw czy stylistyki
wyj$ciowego utworu, nie oferujac zadnych dodatkowych narracji (Okulska 2016).

Szczegolnie wazne jest, by spojrzec tutaj na kwestie transmedialno$ci: w wiek-
szosci przypadkow produkty typu ,tie-in” sg zwigzane witasnie z tym zjawiskiem.
Same stownikowe definicje zwigzane s3 z transmedialnoscia: wedtug interneto-
wego stownika oksfordzkiego, tie in to ,a book, film, or other product produced to
take advantage of a related work in another medium”?, z kolei Cambridge Dictionary
okresla tie-in jako ,a product such as a toy or book that is related to a film, televi-
sion programme”3. Warto zauwazy¢, ze w przypadku drugiej definicji znaczenie jest
wrecz zawezane do najbardziej popularnych mediéw typu film czy serial.

Na podobnym zakresie znaczeniowym skupia sie tez wiekszo$¢ badan nauko-
wych dotyczacych witasnie ksigzek typu ,tie-in”. Przyktadowo Patrycja Wtodek za-
znacza, iz ,tie-in novels” to autoryzowane, ale relatywnie niezalezne od oryginatow
powiesci oparte na postaciach / fabutach etc. nalezacych do firmy wprowadzajacej
film / serial telewizyjny na rynek” (Wtodek 2015). Jesli rozpatrzymy w ten sposéb

2 Ksiazka, film badz inny produkt stworzony, by wyciagna¢ korzysSci z powigzanego
dzieta z innego medium”.

3 Produkt taki jak zabawka badz ksiazka, ktory jest powiazany z filmem, programem
telewizyjnym”.
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Ltie-in novels”, musimy je uznac za rzecz zupeinie odrebng od dodatkéw ksigzko-
wych, ktore sg powigzane wlasnie z innymi ksigzkami.

Dodatki ksigzkowe jako ,tie-in” mozemy uznac dopiero, kiedy przyjmiemy po-
dejscie Inez Okulskiej, ktora stwierdzita, iz ,w konteks$cie marketingowych strategii
transmedialnego storytellingu, w ktérym za medium uznamy kazda zmiane no$nika -
cho¢by w skali mikro, czyli gatunku tekstu, jesli ten niesie ze sobg istotne zmiany
narracyjne i pozostaje w zaleznosci do oryginatu takiej jak produkty na licencji
»tie-in« wzgledem swoich produktéw nadrzednych” (Okulska 2016). ,Tie-in” be-
dziemy wtedy postrzegaé bardziej w kontekscie tekstu kulturowego niz produktu
jako takiego. Jednakze dodatki ksigzkowe wyro6zniajg sie sposréd pozostatych ksig-
zek typu ,tie-in”. Zmiana no$nika, o ktérej wspomina tutaj Okulska, jest zupelnie
inna w przypadku dodatkow ksigzkowych, przy ktérych zmieniony jest raptem ga-
tunek tekstu, niz w przypadku innych ksigzek typu ,tie-in”, gdzie nastepuje prze-
skok z jednego medium do drugiego. W przypadku dodatkdw ksigzkowych oznacza
to, ze oryginat i dodatek ksigzkowy (a w szczegdlnosci ksigzke uzupetniajaca) moga
taczy¢ nie tylko $wiat przedstawiony, ale takze znacznie subtelniejsze zjawiska
zwigzane z literackos$cig obu ksiazek czy wreszcie z samg ich budowa*.

Terminologia dodatku ksigzkowego

Jednoczesna odrebno$¢ formy oraz przynalezno$¢ do catosSci samej serii prze-
sadzita o wyborze stowa ,dodatek” jako terminu opisujacego przedstawiony wy-
zej rodzaj ksiazek. W Wielkim stowniku jezyka polskiego dodatek jest definiowany
nastepujaco: ,to, co zostato dodane ponad norme, ponad okreslong ilo$¢ itp., ele-
ment uzupetniajgcy” (Deren, Polanski 2012: 155). Podobnie zostato opisane to
stowo w Innym stowniku jezyka polskiego: ,rzecz, ktéra zostata dodana do innych
rzeczy, ale nie jest ich koniecznym uzupetnieniem” (Barniko 2000: 281). Podkres$lona
zostala w tych definicjach funkcja uzupetniajagca dodatku, ktéra rzeczywiscie jest
podstawowa w dodatku ksigzkowym. Warto tu tez zwrdci¢ uwage na wspomniany
w drugiej definicji brak koniecznosci wystapienia dodatku: podobna pozycja nie jest
potrzebna, by zrozumie¢ fabute catego cykluy, i jej istnienie jest w gtdwnej mierze
podyktowane checig zwiekszenia zysku wydawnictwa.

Wreszcie wydaje sie, Ze definicja dodatku zawarta w Encyklopedii wiedzy
o ksigzce doskonale przedstawia funkcje, jaka tego typu ksiazki petnia, jako iz
stwierdza wprost, ze dodatek to ,uzupetnienie do ksigzki luzno z nig zwigzane”
(Birkenmajer i in. 1971: 526). Parafrazujgc zatem, dodatek ksigzkowy to ,uzupet-
nienie do serii luzno z nig zwigzane”. W Encyklopedii wiedzy o ksigzce zawarte sa
dalsze cechy dodatku, ktére mozna réwniez powigza¢ z dodatkiem ksigzkowym:
edytorska i autorska autonomiczno$¢ dodatku i ogélny badz szczegotowy zwigzek
z ksigzka w zakresie tresci i funkcji. Dodatkowo wspomniano, iz dodatek ,przygo-
towany jest najczesciej jako oddzielna jednostka bibliologiczna (w postaci ksigzki,

* Przyktadowo wyjatkowo interesujace (szczegélnie z punktu widzenia badan nad
ksiazka) sa zalezno$ci pomiedzy wygladem a budowa oryginalnej serii ksiazkowej i odpo-
wiadajacych jej dodatkéw ksigzkowych. Obszerniej ten temat oméwiono w pracy autorki:
Ksiqgzka uzupetniajqca dla dzieci i mtodziezy na polskim rynku wydawniczym.
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zeszytu, planszy)” (Birkenmajer i in. 1971: 526). Mozna zatem wrecz uznac, ze do-
datek ksigzkowy jest tylko rodzajem samego dodatku jako takiego, ktérego gtéwna
cecha jest odrebna forma w postaci oddzielnej ksigzki.

Termin ,,companion book”

Na polskim rynku wydawcy raczej rzadko uzywajg okreslenia ,dodatek”.
Pojawia sie ono tylko przy opisie dwoch takich pozycji, mianowicie przy Niezbedniku
maga z Domu Brooklynskiego Ricka Riordana wydawnictwa Galeria Ksigzki oraz
Bestiariuszu Stracharza Josepha Delaneya Wydawnictwa Jaguar. NajczeSciej po-
jawiajacym sie okresleniem podobnego rodzaju ksigzki jest stowo ,przewodnik”,
wystepujace az w o$miu analizowanych przypadkach, ktéry to termin nieraz sta-
nowi takze czton nazwy, tak jak w przypadku Basnioboru. Przewodnika opiekuna
Brandona Mulla czy Solilandii. Bajkowego przewodnika Beaty Kotodziej. Mniej
popularne jest okreslenie ,zbior” (sze$¢ analizowanych opiséw), w tym luznych
tekstéw, opowiadan, dokumentoéw czy korespondencji. Wreszcie wydawcy czesto
po prostu pomijajg klasyfikacje danej ksigzki. Ponadto pojawia sie wiele pomniej-
szych okreslen, stosowanych do jednej badZz dwdch ksigzek, takich jak ,album”,
sleksykon”, ,tezaurus”, ,poradnik”, . kompendium”i,autobiografia”. Tak jak w przy-
padku okreslenia ,przewodnik” wiele z nich jest zawartych w tytutach ksigzek
i wszystkie odnosza sie w konkretny sposéb do zawartos$ci danej ksiazki, uscislajac
ja tak, ze dane wyrazenia mozna odnie$¢ do niej samej, ale nie sposéb ich uzy¢ wo-
bec wszystkich dodatkéw ksigzkowych.

Niemalze wszystkie wydane w Polsce dodatki ksigzkowe sg ttumaczeniami®,
warto zatem poréwnac odnoszace sie do nich terminy obcojezyczne z terminami
polskimi. Sg to przede wszystkim terminy angielskie, ktorych liczba stanowczo
przewaza: zaledwie cztery badane pozycje nie zostaty napisane oryginalnie w jezy-
ku angielskim, w tym tylko jedna z tych pozycji nie jest pozycja polska, lecz francu-
ska. Por6wnanie terminologii zagranicznej i polskiej uzywanej na stronach interne-
towych wydawnictw oraz na oktadkach badanych pozycji widoczne jest w Tabeli 1.

Tabela 1. Pordwnanie terminologii zagranicznej i polskiej

Autor Tytut Terrr!in‘zagraniczny T?m.lin polski
okreslajacy gatunek | okreslajacy gatunek
George Beahm Mugole i magia: J.K. Rowling i feno- | guide podrecznik, prze-
men Harry’ego Pottera wodnik
British Library Harry Potter. Podroz przez historie brak album
magii
Eoin Colfer Kartoteka Artemisa Fowla brak na stronie brak
autora

5 Wsréd badanych przypadkow dzieciecej ksigzki uzupetniajacej znajduje sie tylko jed-
na autorska pozycja dodatku ksigzkowego (Solilandia. Bajkowy przewodnik) oraz dwa Tezau-
rusy Andrzeja Polkowskiego i Joanny Lipinskiej napisane do serii Harry Potter.
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Melissa de la Cruz

Klucze do repozytorium

series of short sto-
ries, journal entries
and never-be-
fore-seen letters

zbidr luznych teks-
téw, opowiadan,
korespondencji

i dokumentéw

Joseph Delaney

Bestiariusz Stracharza

companion book

dodatek, kompen-
dium

Tony DiTerlizzi, Holly Kroniki Spiderwick. Poradnik hodow- | brak poradnik

Black cy chochlikéw

Tony DiTerlizzi, Holly Kroniki Spiderwick. Wielka podrdz po | brak album, ksigzka

Black fantastycznym Swiecie z Naparstkiem interaktywna
w roli przewodnika

Tony DiTerlizzi, Holly Przewodnik terenowy po fantastycz- | compendium przewodnik

Black nym Swiecie wokét nas

Karen Farrington, Lewis | Potterowa Myslodsiewnia: Tajemnice | brak informacji brak

Constable

Swiata magii Harry’ego Pottera

Antoine Guillemain

MGdj przyjaciel Harry Potter

un guide, un vade-
mecum du Moldu
de base

vademecum /
analiza

Mary-Jane Knight

Przewodnik po Swiecie heroséw

companion to the
series

przewodnik po
Swiecie

Beata Kotodziej Solilandia: Bajkowy przewodnik brak przewodnik
Allan Zola Kronzek, Ksiega wiedzy czarodziejskiej. Prze- | companion przewodnik
Elizabeth Kronzek wodnik po zaczarowanym swiecie
Harry‘ego Pottera
Brandon Mull Basniobdr. Przewodnik opiekuna guidebook przewodnik
Andrzej Polkowski, Tezaurus czyli Skarbiec wiedzy nie tezaurus
Joanna Lipiriska o czarodziejach, duchach, mugolach,
zwierzetach, roslinach, miejscach,
przedmiotach, zakleciach, instytu-
cjach i ideach w ksigzkach ,,Harry
Potteri...” (od | do IV tomu)
Andrzej Polkowski, Tezaurus Harry Potter I-VII nie tezaurus
Joanna Lipinska
Rick Riordan Archiwum Herosow supplement przewodnik po serii
Rick Riordan Greccy bogowie wedfug Percy’ego brak zbidr opowiesci
Jacksona
Rick Riordan Greccy herosi wedfug Percy’ego brak zbidr opowiesci
Jacksona
Rick Riordan Hotel Walhalla. Przewodnik po guide przewodnik
swiatach nordyckich. Wprowadzenie
w swiat bogdw, mitycznych stworzer
i fantastycznych istot
Rick Riordan Niezbednik maga z Domu Brooklyn- | primer, guide oficjalny dodatek
skiego do ksigzek
Rick Riordan Tajne akta Obozu Herosow. Jedyny guidebook przewodnik

prawdziwy przewodnik po obozie
treningowym dla pétbogow
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Rick Riordan, Haley Pamietniki potbogéw collection of short | zbior

Riordan stories

J.K. Rowling Fantastyczne zwierzeta i jak je companion leksykon
znalezé

J.K. Rowling Quidditch przez wieki guide brak

J.K. Rowling Basnie Barda Beedle’a: Z kanonu tales / fairytales zbior
czarodziejskich lektur

Francesca Simon Wszystkie koszmary Koszmarnego encyclopaedia zbidr
Karolka

Lemony Snicket (Daniel | Lemony Snicket: Nieautoryzowana (brak) autobiografia | (brak) autobiografia

Handler) autobiografia

Zrédto: opracowanie wiasne

Pierwsza kwestia, ktéra sie nasuwa podczas analizy tej tabeli, jest dostowne
ttumaczenie terminu danej pozycji badz trzymanie sie przez ttumacza terminu uzy-
tego w tytule. Warto takze zauwazy¢, ze podobnie jak na gruncie polskim takze na
gruncie angielskojezycznym nie ma jednego terminu uzywanego przez wydawcow
na dodatek ksigzkowy, ale publikujacy uzywaja réznych okreslen wedle swojego
upodobania, dobierajac je mniej lub bardziej Scisle do tresci. Sprawia to, Ze na grun-
cie amerykanskim czy angielskim - tak jak w Polsce - badacz napotyka chaos termi-
nologiczny, wynikajacy z braku jednego okreslenia dla tego rodzaju ksiazek.

Najbardziej uderzajacym przypadkiem sa dodatki do ksigzek Ricka Riordana,
ktérych w Polsce wydano az osiem. Pisarz ten jest autorem kilku mtodziezowych
cyklow fantasy opartych na réznych mitologiach (grecka, rzymska, egipska, nor-
dycka), a mimo to osadzonych w tym samym uniwersum. Jednakze cho¢ dodatki
te maja wspoélny swiat przedstawiony, bohateréw, a nawet w kilku przypadkach
ujednolicong oprawe edytorska, stosowane sg rézne opisy zaréwno w wydaniach
polskich, jak i na stronach amerykanskich wydawnictw i samego autora. Na stronie
Ricka Riordana jego ksigzki opisywane sg jako ,guide” (Niezbednik maga z Domu
Brooklynskiego i Hotel Walhalla. Przewodnik po swiatach nordyckich. Wprowadzenie
w Swiat bogow, mitycznych stworzen i fantastycznych istot) badz ,guidebook” (Tajne
akta Obozu Heroséw. Jedyny prawdziwy przewodnik po obozie treningowym dla pot-
bogow), ,supplement” (Archiwum heroséw), ,collection of short stories” (Pamietniki
p6thogdéw), ,companion to the series” (Przewodnik po $wiecie heroséw) badz tez, jak
w przypadku Greckich bogéw wedtug Percy’ego Jacksona i Greckich heroséw wedtug
Percy’ego Jacksona, taki termin nie pojawia sie w ogole. W polskich edycjach poja-
wiaja sie trzy terminy: dodatek, zbidr oraz przewodnik, ktére sa dopasowywane do
ksigzki w zalezno$ci od jej tresci i angielskiego terminu.

Najczes$ciej spotykanym wyrazeniem w wydaniach angielskojezycznych sg sto-
wa ,guide”, z dwoma przypadkami podobnego semantycznie stowa ,guidebook”.
Nalezy tu zaznaczy¢, ze mimo iz stowa te stanowia bezposrednie odpowiedniki
polskiego stowa ,przewodnik”, nie sg one catkowicie swoimi synonimami. Wedtug
The Concise Oxford Dictionary jedno ze znaczen stowa ,guide” to ,a book providing
information on a subject”¢, ,guidebook” za$ to ,a book of information about a place

¢ ,Ksigzka zapewniajaca informacje na dany temat”.
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for visitors or tourists”” (Thompson 1999: 632). Réznice te jeszcze bardziej pod-
kresla Longman Dictionary of Contemporary English, w ktéorym znaczenie ,guide-
book” zostato zawezone do ksigzki o miescie badz kraju (Summers 2003: 720).
Mimo réznic znaczeniowych terminy te s3 jednak stosowane do tego samego typu
ksiazek; wprawdzie dwa przyktady ,guidebook” rzeczywiscie odnosza sie do fanta-
stycznych miejsc Swiata przedstawionego w danej serii, jednakze podobne ksigzki
mimo to czesto okreslane s stowem ,guide”. Dodatkowo o nazewnictwie danej po-
zycji mégt zadecydowac fakt, iz w wiekszo$ci przypadkéw, podobnie jak w polskich
wydaniach, stowo ,guide” czy ,guidebook” pojawiato sie w tytule danego dodatku.

Dos¢ czesto tez wydawcy zagraniczni pomijaja okreslenie typu ksigzki, rozwig-
zujac w ten sposob problem terminologii. Co ciekawe, nie zawsze przektada sie to
na podobng praktyke w polskich wydaniach; wspomniane wcze$niej ksigzki Greccy
bogowie wedtug Percy’ego Jacksona i Greccy herosi wedtug Percy’ego Jacksona Ricka
Riordana zostaty okreslone przez wydawnictwo Galeria Ksigzki jako ,zbidr opowie-
$ci”. Inne okreslenia, ktérymi postuguja sie wydawcy anglojezyczni, to ,compen-
dium”, ,collection of short stories”, ,encyclopaedia”, ,tales and fairytales”, ,primer”,
»,suplement”, a takze ,series of short stories, journal entries and never-before-seen
letters”. Tak jak w Polsce s3 to terminy stosowane pojedynczo i odnoszace sie bez-
posrednio do tresci ksigzki.

Dos$¢ popularne i czesto spotykane w opisach dodatkéw ksigzkowych s3 ter-
miny ,companion” i ,companion book”. O ile na stowo ,companion” mozna natra-
fi¢ w stownikach, a nawet znalez¢ je w znaczeniu relewantnym dla badacza (The
Concise Oxford Dictionary wymienia wprawdzie to stowo, nie ma ono jednak de-
finicji, ktéra odnositaby sie do ksigzki badz tekstu, dopiero DK Illustrated Oxford
Dictionary definiuje wyrazenie ,companion” m.in. jako ,a handbook or a reference
book” [Kindersley 1998: 170]), o tyle stowo ,companion book” zdaje sie jeszcze nie
doczekato sie opracowania w stownikach. Nawet kwerenda przeprowadzona wsrdod
stownikow internetowych nie daje rezultatow; wyszukiwanie na stronie Cambridge
Dictionary wyrazenia companion book nie daje zadnych wynikéw, podobnie jest
z Macmillan Dictionary, z kolei Oxford Dictionaries przekierowuje internaute na sto-
wo ,companion”. Podobnie jest w przypadku ksiazek Encyclopedia of Library and
Information Sciences (McDonald, Levine-Clark 2010) i Glaister’s Glossary of the Book
(Glaister 1979), gdzie termin ten nie jest odnotowany.

Termin ten jednakze nie jest tak nowy, jak mozna bytoby z powyzszych wy-
niko6w wnioskowac. Juz Carol Shields postulowata wprowadzenie podobnego ter-
minu; jak zauwaza Wendy Roy, autorka uwazata sie za tworczynie gatunku ,,com-
panion novel” (uzywanego przez niag zamiennie z terminem ,companion book”),
cho¢ juz wczesniej pojawialy sie ksigzki, ktére Roy uznaje za przyktady tego typu
ksiazek (Roy 2014: 66). Nalezy tu jednak zaznaczy¢, ze cho¢ Roy i wydawcy ame-
rykanscy uzywaja identycznego terminu, praktycznie rzecz biorac, opisuja oni dwa
zupelnie odrebne zjawiska wystepujace odpowiednio w zakresie literatury i rynku
ksigzki. Wendy Roy za ,companion book” uznaje ksigzki, ktére rozwijaja fabute z in-
nej perspektywy (poprzez punkt widzenia innej postaci) i ktérych akcja rozgrywa

7, Ksiazka dla zwiedzajgcych badz turystéw z informacjami na temat [danego] miejsca”.
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sie symultanicznie do ich odpowiednikéw. Jak stwierdza, nie sg to kolejne czesci
(,sequels”), lecz odrebny gatunek, ktory ,najlepiej jest opisac zgodnie z terminolo-
gig Shields” (Roy 2014: 66), czyli uzywajgc stowa ,,companion novel”. Odwotujgc sie
takze do znaczenia stowa ,,companion”?, zwraca uwage na wspotrzednos$c¢ obu ksig-
zek, petnigcych wzajemnie wobec siebie funkcje uzupetnienia. Jak p6zniej stwierdza,
moga by¢ one czytane w dowolnej kolejnosci, jako Ze nie wptywa to negatywnie na
wrazenia czytelnika (Roy 2014: 66). Podobne podejscie z kolei bytoby nie do pomy-
$lenia w odniesieniu do ksigzek, ktére wydawcy amerykanscy okreslaja jako ,com-
panion book” badZ ,,companion”. Nie mialoby sensu przeczytanie Fantastycznych
zwierzqt i jak je znaleZ¢ ].K. Rowling bez zapoznania sie wpierw z samg serig Harry
Potter, do ktorej 6w dodatek sie odnosi. Podobnie jest z Bestiariuszem Stracharza
Josepha Delaneya czy z Przewodnikiem po $wiecie heroséw Ricka Riordana, do
ktoérych petnego zrozumienia niezbedna jest znajomo$¢ samej serii; sa one zatem
podrzedne wobec pozostatych ksigzek. Przede wszystkim ksigzki okreslane przez
Shields mianem ,,companion books” stanowig wraz z poprzednikami catos¢, pod-
czas gdy ,companion books” uzyte przez wydawcow zazwyczaj stoja na uboczu serii
badz cyklu, oferujac uzupetnienie doswiadczen czytelnika, a nie ich swoistg konty-
nuacje, niezaleznie od tego, jak jest ona zalezna od oryginatu.

Dodatek ksigzkowy bywa okres$lany mianem ,companion book” nie tylko przez
wydawcow, ale takze przez fanéw, a nawet przez samych autoréw ksigzek. Andrzej
Polkowski w ten sposob okresla swoj Tezaurus czyli Skarbiec wiedzy o czarodzie-
jach, duchach, mugolach, zwierzetach, roslinach, miejscach, przedmiotach, zakleciach,
instytucjach i ideach w ksigzkach ,Harry Potteri...” (od I do IV tomu). ,Tezaurus zostat
pomyslany jako podreczna pomoc dla zagorzatych czytelnikéw ksigzek o Harrym
Potterze. Jest to wiec co$, co Anglicy nazywaja zwykle »companion« (towarzysz),
a Rosjanie »nastolnaja kniga« (ksiazka, ktérg sie trzyma na biurku, bo czesto sie
do niej siega), a nie encyklopedia wiedzy wszelakiej” (Polkowski, Lipinska 2004).
Tak samo Melissa de la Cruz okresla swojg ksiazke Klucze do repozytorium, co zo-
stato przettumaczone w polskim wydaniu jako ,ksigzka towarzyszaca” (de la Cruz
2010), sama za$ ].K. Rowling na swojej oryginalnej stronie jkrowling.com’ odniosta
sie do tworzonej przez fanéw encyklopedii wtasnie jako do pozycji typu ,compa-
nion book”*. Rdwniez w internecie sSrodowisko fanowskie korzysta wtasnie z tego
terminu; na tak zwanej péice okreslonej mianem ,companion book” na stronie
Goodreads.com mozna znalez¢ wiekszo$¢ badanych tytutéw, a dobor ksigzek zdaje

8 Roy przywotuje dwie definicje z internetowego stownika: ,,one who associates with or
accompanies another” (,,co$ / ktos, co / kto wspotistnieje badZ akompaniuje czemus$) i ,,a col-
legue, partner, etc.” (kolega, partner etc.).

9 Chociaz oryginalna wersja tej strony zostata usunieta w 2004 roku, jej fanom udato
sie ja zrekonstruowac dzieki starannej dokumentacji uzytkownika Roonwit oraz Wayback
Machine. Projekt ten jest dostepny na stronie The Rowling Library.

10 Rowling w wiadomosci z 31.10.2007 roku oznajmita fanom, iz wytoczyta proces sa-
dowy przeciwko twércom strony The Harry Potter Lexicon, ktérzy zdecydowali sie opubliko-
wac encyklopedie $wiata Harry’ego Pottera. Rowling uznata te ksigzke za wtasnie ,,compa-
nion book”. Autorka nie omieszkata przy tym wyrazic¢ swojej niecheci do tego typu ksiazek,
wydawanych przez inne osoby niz oryginalny autor.



[56] Natalia Orzech

sie potwierdza¢ nie tylko istnienie tego zjawiska, ale i popularno$¢ oraz adekwat-
nos$¢ terminu ,companion book”, ktéry na polskim gruncie jak dotad byt uzywany
zaréwno w niespolszczonej wersji, jak i przettumaczony.

Ksigzka uzupetniajaca jako rodzaj dodatku ksigzkowego

Zarowno okreslenia ,dodatek ksigzkowy”, jak i ,companion book” czy ,ksigzka
towarzyszaca” zdajg sie jak najbardziej wtasciwe, przez co wybdr tego, ktéry z nich
jest odpowiedniejszy terminologicznie, moze sie wydawac trudny. Jednakze moze
by¢ to rozwiazane poprzez przebadanie i ustalenie zakresu znaczeniowego tych
terminow.

Dodatek ksigzkowy nalezy uznac za termin o najszerszym zakresie znaczenio-
wym. Jest to produkt powigzany z seria, ale wystarczajaco luzno, by nie stanowi¢
jednego z tomoéw cyklu, miedzy innymi przez to, zZe nie wykazuje wspomnianych
wczesniej cech charakteryzujacych ksigzki nalezace do serii. Dodatek ksigzkowy
jest zatem rodzajem ksigzek typu ,tie-in”, ktory jest powigzany wytacznie z seriami
badz z cyklami ksigzkowymi, co sprawia, ze jego zalezno$¢ jest $cislejsza pod wzgle-
dem formalnym niz w przypadku pozostatych pozycji typu , tie-in”.

W kategorii dodatku miesci¢ sie wiec beda nie tylko badane tutaj ksigzki, od-
grywajace role przewodnikéw po serii, bestiariuszy czy zbioréw réznych tekstow
i dokumentéw uzupetiajacych fabute gtéwnego cyklu, ale takze innego rodzaju
ksigzki petniace odrebne funkcje, mianowicie ksiazki kucharskie czy ksiazeczki
z tamigtéwkami. Mozna takze zaliczy¢ do niego zbiory opowiadan, ktére nie wcho-
dza w samg chronologie cyklu i tak jak pozostate graja role podrzedng w stosunku
do serii.

Zakres terminu ,companion book” wydaje sie dos¢ podobny do zakresu dodat-
ku ksigzkowego; na stronie goodreads czytelnicy przypisuja do tego wyrazenia za-
réwno przewodniki po serii, jak i zbiory opowiadan, a stowo ,companion” pojawia
sie w tytutach takich pozycji jak ksigzki kucharskie'!. Nalezy jednak zauwazy¢, iz
ttumaczenie tego terminu, mianowicie ,ksigzka uzupetniajgca” czy ,ksigzka towa-
rzyszaca”, pojawia sie gldbwnie w zawezonym znaczeniu tego stowa'?, jako dodatek
ksigzkowy o okreslonym celu (nie jest to bowiem na przyktad ksigzka kucharska
czy zbidr tamigtéwek powigzany z danym cyklem literackim). ,Ksigzke uzupetniaja-
c3” czy ,ksiazke towarzyszaca” (wyrazenia te mozna stosowaé wymiennie) mozna
zatem uznac za terminy odnoszace sie do jednego z rodzajow dodatku ksigzkowe-
go. W przeciwienistwie do innych dodatkéw ksigzkowych ma on bowiem przede
wszystkim klasyfikowa¢, objasnia¢ i uzupetnia¢ fabute serii. Jak stwierdzita Beata
Kotodziej, autorka serii Solilandia i dodatku ksigzkowego Solilandia. Bajkowy prze-
wodnik: ,Bajkowy przewodnik utatwia dziecku zorientowanie sie w najwazniejszych
postaciach i zwigzkach pomiedzy nimi, a to z pewno$cig utatwia czytanie [I tomu

11 Przyktadem moze by¢ A Feast of Ice and Fire. The Official Companion Cookbook napisa-
na przez Chelsea Monroe-Cassel i Sariann Lehrer.

12 Tak jak w przypadku Tezauruséw Polkowskiego i Lipinskiej oraz Kluczéw do repozy-
torium Melissy de la Cruz.
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serii]”*3. Ponownie warto sie tu odwota¢ do Polkowskiego, ktory okresla ksigzke to-
warzyszaca ,podreczng pomoca dla zagorzatych czytelnikow” (Polkowski, Lipinska
2004). Zalezno$¢ pomiedzy proponowanymi terminami pokazano na rys. 1.

Ksigzki typu
tie-in”

Dodatki
ksiazkowe

Ksigzki uzupetniajace

towarzyszace

Rys. 1. Proponowana terminologia dodatkéw ksigzkowych

Zrédto: Opracowanie wtasne

Ksigzka uzupetniajgca oraz powigzane z cyklem opowiadania sg rodzajami do-
datku ksigzkowego bardziej zaleznego od serii niz pozostate, takie jak ksigzki ku-
charskie czy tamigtowki. Z tego wzgledu niejednokrotnie trudne jest wytyczenie
wyraznej granicy miedzy tymi dwiema grupami ksigzek. Archiwum heroséw Ricka
Riordana czy Kartoteka Artemisa Fowla Eoina Colfera pozornie powinny by¢ za-
kwalifikowane raczej do kategorii zbioréw opowiadan niz dodatku ksigzkowego ze
wzgledu na to, Ze przewazaja w nich wlasnie opowiadania. Jednakze obecnosc¢ gier
i zabaw, map i infografik, wywiadéw z postaciami i zbioréw ciekawostek, a takze
mistyfikacja literacka stosowana przez autoréw i inne zabiegi znacznie czestsze
w przypadku ksigzki uzupetniajgcej niz dla zbioru opowiadan sprawiaja, ze blizej
jest im do gatunku ksiazki towarzyszacej. Takie ksigzki, cho¢ zaliczone w tej pracy
w poczet ksigzek uzupetniajacych w celach badawczych, stoja blisko granicy miedzy
ksigzka uzupetniajgca a zbiorem opowiadan bedacym dodatkiem ksigzkowym. Ze
wzgledu na swoj cel ksigzka uzupetniajgca musi by¢ szczegélnym rodzajem dodat-
ku ksigzkowego. R6znorodnos$c podejs$¢ autorow do rozszerzania wiedzy czytelnika
o cyklu sprawia, Ze jest to znacznie bardziej niejednolity, a przy tym o wiele bogat-
szy rodzaj ksigzki.

Whioski

Dodatki ksigzkowe sa zatem specyficznym rodzajem ,tie-ins”, do ktérego naleza
ksigzki zwigzane z cyklami ksigzkowymi (najcze$ciej nalezacymi do typu progre-
sywnego). S to ksigzki, ktére wprawdzie nie kontynuuja fabuty serii, jednakze prze-
dtuzaja one kontakt czytelnika ze Swiatem przedstawionym poprzez dostarczanie

13 Z prywatnej korespondenc;ji z Beata Kotodziej, 29.03.2019.
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nowych informacji o uniwersum cyklu lub dostarczenie innego rodzaju rozrywki.
Ich forma jest zatem odrebna od kolejnych toméw samego cyklu, w przeciwienstwie
jednak do pozostatych przypadkow ksigzkowych ,tie-ins” dodatek ksigzkowy bar-
dziej powiazany jest z oryginatem, nie nastepuje bowiem znaczacy przeskok pomie-
dzy medium oryginatu a ksigzki ,tie-in”.

Réznorodno$¢ termindéw stosowanych wobec tego rodzaju ksigzek sprawia,
iz potrzebne jest wprowadzenie terminologii, ktéra pozwolitaby rozwing¢ badania
w tym kierunku. W artykule oméwiono zaréwno polskie, jak i angielskie terminy
stosowane wobec badanych ksigzek zaliczonych przez autorke do ksigzek uzupet-
niajacych, bedacych rodzajem dodatkéw ksigzkowych. Wiekszo$¢ z tych terminow
stosowana byta przez wydawcéw dos$¢ swobodnie, bez §wiadomos$ci wyjatkowo-
$ci tego typu ksigzek. Mimo to zaréwno wsrod czytelnikéw, jak i samych twdrcow
dodatkoéw ksigzkowych przejawia sie tendencja do nazywania tego typu pozycji
mianem ,companion books”, cho¢ tym mianem okreslany jest takze w literaturze
angielskojezycznej typ ksiazek, ktorych akcja dzieje sie symultanicznie. Ostatecznie
autorka zdecydowata sie na wprowadzenie terminu , dodatek ksigzkowy” jako pol-
skiego odpowiednika tego rodzaju ksiazek. Jednoczesnie zdecydowata sie ona wyod-
rebni¢ osobny rodzaj dodatkéw zajmujacych sie obja$nianiem $wiata przedstawio-
nego i poszerzaniem wiedzy czytelnika o uniwersum cyklu i samej serii, ktory zostat
okreslony jako ksigzka uzupetniajaca badz - zamiennie - ksigzka towarzyszaca.

W artykule przedstawiono jedynie propozycje terminologii dla tych dwéch ro-
dzajéw ksigzek. Dalsze badania dotyczace zaréwno samych ksigzek uzupeiniajgcych
i dodatkéw ksigzkowych, jak i ,tie-ins” mogg wprowadzi¢ alternatywne rozwigzania
nie tylko w kwestii nazewnictwa, ale takze samego podziatu tego rodzaju ksigzek.
Niezaleznie od tego dodatki ksigzkowe, a w szczegolnosci ksigzki uzupetniajace sa
wyjatkowymi pozycjami, wartymi szczegélnie dogtebnej analizy.
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Problem terminologii dodatku ksigzkowego i ksigzki uzupetniajacej [61]

Streszczenie

W artykule wyodrebniono dodatki ksigzkowe jako osobny rodzaj ksiazek nalezacych do gru-
py ,tie-in” i zajeto sie problemem jego terminologii. Nazewnictwo tego typu publikacji stoso-
wane przez wydawnictwa zaréwno polskie, jak i zagraniczne (amerykanskie i angielskie) jest
dobierane samowolnie, bez wzgledu na odrebno$¢ tego rodzaju ksiazek, przez co badacz na-
trafia na chaos terminologiczny. Dzieki starannemu przegladowi okreslen uzywanych przez
wydawnictwa polskie i zagraniczne oraz samych autoréw i czytelnikéw, a takze analizie cha-
rakteru badanych pozycji udato sie wyodrebni¢ termin ,dodatek ksigzkowy” jako wtasciwe
okreslenie tego zjawiska. Jednoczes$nie postuzono sie terminem ,ksigzki uzupetniajacej”,
by nazwac jeden z rodzajéw dodatku ksigzkowego.

The issue of terminology: book supplement and supplementary book
Abstract

In the paper, book supplements have been distinguished as a separate type of books,
belonging to the "tie-in” genre, and the problem of terminology has been discussed.
Nomenclature of these publications, which is used by both Polish and foreign publishing
houses (American and British) is selected independently, regardless of the distinctiveness of
this kind of books, which leads to terminological chaos, encountered by researchers. Thanks
to a careful overview of notions used by Polish and foreign publishing houses, as well as the
authors and readers themselves, and the analysis of the type of chosen works, it was possible
to distinguish the notion of book supplements as an appropriate word for this phenomenon.
At the same time, the notion of supplementary book has been applied to denote one variety
of a book supplement.

Stowa kluczowe: dodatek ksigzkowy, ksigzka uzupetniajaca, serie dla dzieci i mtodziezy,
terminologia

Key words: book supplement, supplementary book, series for children and young adults,
terminology
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Wstep

W niniejszym artykule przedmiotem rozwazan jest wizerunek komunikowany
przez youtubera oraz spodziewana zalezno$¢ cech wizerunkowych przypisywa-
nych wlogerowi od dyskursu popularnonaukowego, jakim postuje sie prezenter
w zamieszczonych na swoim kanale filmach. Do weryfikacji tak postawionego pro-
blemu wykorzystano formute eksperymentu, to jest respondenci po zapoznaniu sie
z materiatem wideo wypisywali cechy, jakie widzieli w wypowiadajacym sie histo-
ryku. Zebrane odpowiedzi pozwolity okresli¢ wizerunki youtuberéw, a poréwnanie
uzyskanych wynikéw z ustaleniami na temat cech dyskursu popularnonaukowego
dato mozliwos$¢ zdefiniowania zalezno$ci miedzy image’em a typem dyskursu. Ana-
lizie poddano wizerunek Wojciecha Drewniaka (Historia Bez Cenzury) oraz Jakuba
Czerwinskiego (Irytujacy Historyk).

Wizerunek jest wspotczesnie jedng z kluczowych kwestii w komunikacji spo-
tecznej, jednak mimo wielu opracowan na jego temat nie weryfikowano do tej pory
wizerunku youtubera. Wsr6d olbrzymiej liczby prac poswieconych szeroko rozu-
mianemu image’owi' te najnowsze dotycza gtdwnie wizerunku politykéw (Rosinska
2019; Sarna 2019; Gierto-Klimaszewska, Gajda 2019; Brodnicka 2019; Brzoza
2019; Vashkecich 2019), festiwali (Lesniczak 2018), marek (Tworzydto 2019) czy
imigrantow (Pieluzek 2018).

Trudno wskazac¢ opracowania dotyczgce wizerunku os6b majgcych swoje wtas-
ne kanaty w serwisie YouTube. W$r6d nielicznych mozna wymieni¢ takie, ktére
zwracajg uwage na relacje i wzajemne zalezno$ci miedzy youtuberem a odbiorcami
serwisu. Jedna z takich prac stanowi wprowadzenie do badan nad YouTube’em jako
platforma budowania marki osobistej celebrytéw autorstwa Mateusza Grzesiaka
(2018), gdzie badacz wskazuje z punktu widzenia zarzadzania, do kogo, z jaka za-
wartos$cig oraz w jaki spos6b maja szanse dotrze¢ celebryci za pomoca tego me-
dium spotecznos$ciowego. W podobnym tonie utrzymany jest tekst Sary Pereiry,

! Odsytam przede wszystkim do bibliografii na ten temat w: Baranska-Szmitko 2018a:
16-23 i Baranska-Szmitko 2018b: 13-25.
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Pedra Moury i Joany Fillol (2018), ktérzy skupiaja sie na potrzebach i oczekiwa-
niach mtodych uzytkownikéw serwisu. Inne podejscie badawcze widoczne w lite-
raturze to analiza tresci i/lub zawartosci, w ktdrej na podstawie tekstu préobuje sie
ustali¢ pewne state elementy charakterystyczne dla wideobloga. I tak na przyktad
Maria Lewanadowska (2018) pisze o wykorzystaniu YouTube’a przez Tomasza
Kammela do wizerunkowej ekspansji poza srodowisko telewizyjne. Najbardziej
obszernag i wyczerpujaca prace reprezentujaca te perspektywe stanowi ksiazka
Katarzyny Maciejak YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw (2018),
ktéra autorka poswieca charakterystyce cech gatunkowych, elementéw stylistycz-
nych i strukturalnych wideobloga, a takze autoprezentacji (rozumianej psycho-
logicznie) wlogeréw. Wér6d wymienionych publikacji nie ma jednak takiej, ktéra
ukazywataby mozliwosci kreowania wizerunku nie z punktu widzenia zarzadzania
czy zawarto$ci wideoblogow, ale z punktu widzenia komunikacyjnych mozliwosci
tego rodzaju medium i relacji wizerunku z realizowanym w filmach dyskursem
popularnonaukowym.

Przyjeta perspektywa teoretyczna

W prowadzonych badaniach przyjeto perspektywe racjonalnego konstrukty-
wizmu Michaela Fleischera (Fleischer 2007) - zgodnie z nig rzeczywisto$¢, w ktorej
funkcjonujemy, mozemy rozpatrywac¢ w trzech wymiarach. Pierwszy to fizyczny,
drugi biologiczny i trzeci spoteczny. Rzeczywisto$¢ spoteczna tworza komunika-
cje: ,system spoteczny nie sktada sie z jednostek (indywiduéw - ludzi lub innych
zwierzat), nie sktada sie takze z populacji, lecz z komunikacji, ktére tworzone sa
przez mechanizm komunikacji” (Fleischer 2007: 166). To istotne, poniewaz w tej
teorii nie konceptualizuje sie komunikacji w kategoriach nadawcy i odbiorcy, ale
za Niklasem Luhmannem jako mechanizm systemu spotecznego (Fleischer 2007:
164-173). Zgodnie z tym mechanizmem kazdy dokonuje witasnych konstrukc;ji:
,Nieprzerwanie postrzegamy obiekty, konstruujgc je; a ponadto - nie mozemy nie
postrzegac bez konstrukcji i konstruowania obiektow” (Fleischer 2007: 12). Tak tez
wizerunek jest konstruowany przez interpretatora na podstawie wypowiedzi doko-
nanych w jednym badz w kilku systemach znakowych.

Wazne dla przyjetego sposobu badania jest rozréznienie ma ,méwienie” i ,ko-
munikowanie”. Jak zaznacza autor teorii: ,O ile zatem méwienie sprowadza sie do
tego, co sie mowi, o tyle komunikowanie odnosi sie do tego, jak sie to méwi i co
sie przez to, co i w jaki sposéb sie méwi, jeszcze komunikuje” (Fleischer 2012:
29). Innymi stowy, moge powiedzie¢, ze jestem znawca literatury baroku i naj-
bardziej darze uznaniem jego gtéwnego przedstawiciela Williama Shakespeare’a,
w szczegolnosci za$ cenie go za nowatorskie rozwigzania narracyjne zastosowane
w Przestaniu Pana Cogito. Powiedziane zostato doktadanie to, co wyzej, zakomuni-
kowano natomiast bezsprzeczna ignorancje w zakresie historii literatury. Tak tez
w referowanym nizej badaniu celem nie byto uchwycenie wizerunku méwionego
w autoprezentacyjnych samoopisach, ale tego komunikowanego w wypowiedziach
na temat inny niz wtasna osoba.
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Takie podejscie teoretyczne ma do$¢ istotne konsekwencje metodologiczne,
jesli bowiem rzeczywisto$¢ jest konstruowana przez interpretatora w procesie
komunikacji, to te komunikacje nalezy bada¢ empirycznie i mozliwie intersubiek-
tywnie, gdyz badacz tez jest interpretatorem i jego wptyw na wyniki nalezy zmini-
malizowac w najbardziej mozliwym stopniu. Poniewaz mamy do czynienia z mecha-
nizmem (komunikacja, w tym komunikowanie wizerunku), to bezcelowe okazuje
sie uwzglednianie intencji w analizie, a z tego wynika koncentracja uwagi na efek-
cie komunikacyjnym (cechy wizerunkowe przypisane przez odbiorce wypowiedzi)
(Fleischer 2008: 93-111).

Sam wizerunek rozumie sie jako konstrukt powstaty w procesie interpretacji
wypowiedzi. Jest to ,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele publiczno$ci ma o osobie,
przedsiebiorstwie lub instytucji; nie jest to obraz rzeczywisty, doktadnie i szczeg6-
towo nakreslony, ale raczej mozaika wielu szczeg6téw, podchwyconych przypad-
kowo, fragmentarycznie, o nieostrych réznicach” (Wojcik 2009: 41). Tym samym
,Wizerunek nie jest wierng kopig wyobrazanego przedmiotu, m.in. z uwagi na fakt,
7e proces spostrzegania ma charakter subiektywny i aktywny zarazem” (Budzynski
2008: 11). Odbiorca wiec wizerunek czynnie konstruuje na podstawie dostepnych
mu wypowiedzi. Z drugiej strony wizerunek jest zawsze mniej lub bardziej §wiado-
mie zaprojektowany i jego okreslony ksztatt stanowi jeden z celéw komunikacyj-
nych nadawcy.

Dyskurs popularnonaukowy w wideoblogach

Wyczerpujacy zestaw cech dyskursu popularnonaukowego w wideoblogach
z uwzglednieniem ustalen teoretycznych i analizy kanatéw z serwisu YouTube
przedstawita w swojej monografii Katarzyna Maciejak (Maciejak 2018: 107-138),
dlatego ponizszy opis w petni odnosi sie do tej publikacjiZ.

Maciejak wskazuje na atrakcyjnos$¢ przekazu oznaczajgcg wybér do odcinka
tresci intensywnych i wyjatkowych oraz pominiecie kwestii mniej ciekawych czy
wrecz nudnych dla projektowanego odbiorcy. Badaczka zwraca tez uwage na dia-
logowos¢ realizowang przez traktowanie widza jak interlokutora, wiec wyrazang
prostota wypowiedzi i zwrotami do odbiorcy. Dyskurs popularnonaukowy w wi-
deoblogach charakteryzuje réwniez dynamika wypowiedzi, czesto realizowana za
pomoca upraszczajacej zagadnienie fabularyzacji. Wiaze sie z tym hybrydyczny
charakter wideoblogéw (mieszanie stylow: naukowego, popularnonaukowego
i potocznego). Istotna rowniez jest interakcyjnos$¢, rozumiana jako reakcja wi-
dzow, gtéwnie w formie komentarzy. Wypowiedzi youtuberéw cechuje ponadto
ekspresyjnos¢ (wyrazenie zainteresowania tematem lub formutowanie ocen),
przystepnosc¢ (latwy w odbiorze jezyk), wyrazistos¢ (przejrzysta struktura od-
cinka), stymulatywno$¢ (zachecanie do zglebiania wiedzy), fragmentaryzacja

2 Katarzyna Maciejak (Maciejak 2018) postuguje sie terminem stylu popularnonauko-
wego (nie dyskursu), autorce niniejszego opracowania blizsze jest jednak podejscie repre-
zentowane w Stylach wspétczesnej polszczyzny (2013), gdzie kategoria stylu okazuje sie nie-
wystarczajaca do opisu funkcjonowania wspdtczesnego jezyka.
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(wybierane s3g tematy z potencjatem atrakcyjnosci) oraz subiektywizm. Wiedza
w wideoblogach poddana jest komercjalizacji, czyli pokazuje sie ja w sposob ty-
powy dla kultury masowej (np. sensacyjnos¢, dziwnos$¢, tajemniczo$¢). Poruszane
problemy maja czesto charakter komplementarnych informacji w stosunku do
aktualnych tematéw poruszanych przez media i sekundarny w stosunku do opra-
cowan naukowych. Wykorzystanie technologii i wizualnos$ci pozwala na obrazo-
wos¢, konkretno$¢, niekiedy wizualizacje, a postugiwanie sie r6znymi sposobami
komunikowania z odbiorcami $§wiadczy o polimedialno$ci, intersemiotycznosci,
wielokanatowosci i wielokodowosci przekazu (Maciejak 2018: 115-138).

Hipoteza

Wykazano juz wptyw dyskursu medialnego oraz gatunku na wizerunek felie-
tonisty (zob. Baranska-Szmitko 2014, 2018a), co pozwala spodziewac sie, ze analo-
giczny mechanizm bedzie funkcjonowat w dyskursie popularnonaukowym w me-
dium spotecznosciowym, jakim jest YouTube, to znaczy opisane powyzej cechy
dyskursu popularnonaukowego w serwisie YouTube beda miaty wptyw na wizeru-
nek wlogeréw.

Sekundarno$¢ w stosunku do opracowan naukowych moze zawazy¢ na przy-
pisywaniu duzej wiedzy historykom (np. wlogerzy moga by¢ uznani za ,znaw-
cOw tematu” czy ,erudytéw” — por. wptyw komunikowania wiedzy na wizerunek:
Baranska-Szmitko 2018a: 196-219). Hybrydycznos¢ (faczenie réznych stylow jezy-
kowych) wraz z atrakcyjnos$cia i fragmentaryzacja moze sie wigza¢ z uznawaniem
youtuberéw za ,zabawnych” i ,kreatywnych” (por. relacje miedzy potocznoscig
przekazu a image’em: Baranska-Szmitko 2016b, wptyw wykorzystania humoru na
wizerunek: Baranska-Szmitko 2016a, 2018a: 155-195). Wspomniana atrakcyjno$¢
i fragmentaryzacja, ale tez stymulatywnos$¢, komercjalizacja i komplementarnos¢
w stosunku do informacji no$nych medialnie moga sie taczy¢ z uznawaniem pre-
zenterow za ,ciekawych”, a przystepnos¢, dialogowos¢, obrazowos$¢, konkretnose,
przejrzysta struktura odcinka (wyrazisto$¢) oraz postugiwanie sie wizualizacja
moga zawazy¢ na przypisywaniu im komunikatywnosci. Spodziewac sie takze moz-
na, ze historycy uznani zostang za ,pasjonatéw” ,ekspresyjnie” sie wyrazajacych,
czego podstawa moga sie sta¢ takie cechy dyskursu jak ekspresyjnos¢ czy subiek-
tywizm wypowiedzi. Trudno wskaza¢ przetozenie pozatekstowych elementéw dys-
kursu (interakcyjnos$¢, polimedialno$¢, intersemiotycznos¢, wielokanatowos$¢ i wie-
lokodowo$¢) na wizerunek youtuberéw.

Jest wiec prawdopodobne, Ze przypisywane youtuberom historykom cechy do-
tyczy¢ beda ich wiedzy, poczucia humoru, komunikatywnosci, a ponadto zostang
oni takze uznani za osoby ciekawe, bezposrednie, bedace pasjonatami.

Zaktada sie rowniez, ze poszczegoélne cechy dyskursu kazdy z wlogeréw wy-
korzystuje w innych proporcjach, dlatego tez zapewne youtuberzy beda sie charak-
teryzowac podobnymi cechami wizerunkowymi, ale u kazdego z nich inne cechy
stanowi¢ bedg wyrézniki image’u.
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Metoda

Zastosowana metoda wynika z przyjetej perspektywy teoretycznej oraz z ce-
16w badania. Poniewaz w konstruktywizmie wizerunek uwaza sie za efekt konstruk-
cji dokonanej przez odbiorce i ten efekt jest wigzacy w komunikacji (tj. uczestnicy
komunikacji postuguja sie skonstruowanymi przez siebie konstruktami komunika-
cyjnymi), to nie bierze sie pod uwage tego, jak uczestnicy badania zrozumieli ogla-
dane filmy, ale to, jaki wizerunek na ich podstawie skonstruowali. W takim ujeciu
nie uwzglednia sie tez w analizie intencji nadawczych, gdyz za wazniejszy uznaje
sie wlasnie efekt komunikacyjny. Aby odtworzy¢ nie jednostkowg, wtasciwg jednej
osobie, lecz bardziej powszechna konstrukcje, poproszono o udzial w badaniu gru-
pe respondentdéw.

W niniejszym tekscie referowana jest cze$¢ badan, ktérej celem bylo podje-
cie proby wstepnego ustalenia, jaki wizerunek youtubera popularyzujgcego nauke
moze by¢ komunikowany, a takze weryfikacja, czy i jak wizerunek popularyzatora
nauki zalezy od dyskursu popularnonaukowego wideobloga, ktérym autor wypo-
wiedzi sie postuguje.

W tym celu wykorzystano filmy z wideoblogéw serwisu YouTube, ktére doty-
czg problematyki historycznej: Historia Bez Cenzury oraz Irytujacy Historyk.

Wybrano YouTube jako platforme zyskujaca coraz wieksza popularnosg,
w zwigzku z czym mozna sie spodziewac, ze cechy i trendy komunikacyjne widocz-
ne na tej platformie mogg sie upowszechnia¢, a zatem istnieje prawdopodobienstwo
ich przenikania do innych mediéw. Poniewaz celem badania byto odtworzenie wi-
zerunku osoby prezentujacej tresci w filmach (a nie np. wizerunku samego kana-
tu), to za istotne kryterium doboru kanatéw uznano mozliwie niski poziom uatrak-
cyjnienia wypowiedzi elementami dodatkowymi (np. wizualizacjami). Za wazny
aspekt uznano bowiem to, aby odbiorca skupiat sie na osobie méwiacej, a nie na
elementach dodatkowych (rozpraszajacych uwage widza i zmniejszajgcych skupie-
nie na youtuberze), dlatego starano sie, by w jak najwiekszym stopniu wypowia-
dajacy sie wystepowali w charakterze tak zwanych gadajacych gtéw. Stad tez nie
uwzgledniono w badaniu na przyktad wideoblogéw z tak zwanym glosem z offu,
kiedy elementy wizualne sg komentowane, a youtuber w ogéle nie jest widoczny.
Wybrano tematyke historyczng i w jej zakresie dwojke popularnych youtuberow,
ktdrych filmy spetniajg powyzsze kryteria dominacji osoby w obrazie widocznym
dla odbiorcy. Skupiono sie na wizerunku Wojciecha Drewniaka (kanat Historia
Bez Cenzury) i Jakuba Czerwinskiego (kanat Irytujacy Historyk). Poniewaz pierw-
szy z nich przedstawia sie widzom jako Wojtek Drewniak, a drugi jako Irytujacy
Historyk, to zar6wno w badaniu, jak i nizej w niniejszym tekscie te dwa okreslenia
konsekwentnie sg stosowane.

Aby wytoni¢ wizerunek mozliwy do komunikowania, postuzono sie formutg eks-
perymentu. W celu sprawdzenia zaleznos$ci image’u od dyskursu poré6wnano wyniki
z uzyskanych w eksperymencie ankiet z cechami dyskursu popularnonaukowego.

W czesci eksperymentalnej respondenci obejrzeli film jednego z youtuberéw
oraz odpowiedzieli na pytanie, ktére w grupie widzacej wideo Wojtka Drewniaka
miato posta¢: ,Majac za podstawe ogladany odcinek Historii Bez Cenzury, jakimi
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stowami opisatby Pan / opisataby Pani osobe Wojtka Drewniaka?”. Gdy natomiast
ogladano Irytujgcego Historyka, pytanie brzmiato: ,Majac za podstawe ogladany od-
cinek Irytujacego Historyka, jakimi stowami opisatby Pan / opisataby Pani osobe
prowadzgcego?”.

Respondentdw stanowili studenci pierwszego roku dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej Uniwersytetu Lodzkiego. 31 z nich ogladato odcinki Historii Bez
Cenzury (15 os6b odcinek £Zomot po polsku #2 — Husaria pod Kirholmem oraz 16 stu-
dentéw Mdzg na wypasie - Albert Einstein), kolejne 32 osoby zapoznaty sie z filmami
Irytujgcego Historyka (15 uczestnikéw badania widziato Westerplatte, 17 Narkotyki
na wojnie). Wybrano grupe respondentéw, ktéra moze stanowi¢ odbiorcow dys-
kursu funkcjonujgcego w przedstawionym im materiale i dla ktérych ten dyskurs
jest zrozumiaty. Poniewaz wykorzystano pytania otwarte, celowo dobrano grupe
badawczg sposrdd studentéw kierunku humanistycznego, zaktadano bowiem, ze
lepiej bedg oni potrafili ,odpowiednie da¢ rzeczy stowo” jako osoby o - co do za-
sady - wiekszym stownictwie i swobodzie wypowiedzi. Dopuszczano mozliwos$¢
udziatu studentéw pierwszego i drugiego roku, natomiast nie proszono o uczestnic-
two w badaniu przedstawicieli wyzszych rocznikéw, poniewaz uznano, Ze mogg oni
miec zbyt duza swiadomos¢ jezyka, stylu czy ewentualnych chwytéw retorycznych.
Badanie przeprowadzono 28.02.2019 r. i 3.03.2019 roku (Historia Bez Cenzury)
oraz 6.11.2019 roku (Irytujacy Historyk).

Wyniki

Wizerunek Wojtka Drewniaka

Ponizej zaprezentowane zostaly wyniki dotyczace wizerunku Wojtka
Drewniaka, a nastepnie Irytujacego Historyka, ktore poréwna sie z ustaleniami do-
tyczacymi stylu popularnonaukowego w wideoblogach.

W tabelach przedstawiajacych image kolumna ,cecha” pokazuje ceche wize-
runkowa - przymiot przypisany youtuberowi, skategoryzowany jako widoczna
cecha wizerunkowa w procesie tak zwanego kodowania otwartego. Kolumna ,n
wskazan” prezentuje, ile razy przypisano dang ceche wlogerowi, ,% wskazan” uka-
zuje odsetek wskazan danej cechy wizerunkowej w relacji do wszystkich wskazan.
Analogicznie ,n 0s6b” to liczba 0s6b przypisujacych dang ceche, a ,% oséb” wskazu-
je, jaki odsetek wsrod wszystkich respondentéw ta konkretna liczba oséb stanowi.

3 Po tym zadaniu nastepowato kolejne (w przypadku Irytujacego Historyka: ,Prosze do
kazdej wskazanej przez Pana / Panig cechy Irytujacego Historyka poda¢ stowa, zdania czy
fragmenty jego wypowiedzi i/lub zachowania, gesty, miny itp. i/lub tez elementy dZwiekowe /
wizualne filmu, ktére staly sie podstawa przypisania danej cechy”). Polecenie analogicznie
brzmiato dla grup ogladajacych Wojtka Drewniaka. Jego celem byto ustalenie, jaka podstawe
komunikacyjna ma kazda z przypisanych we wcze$niejszym zadaniu cech wizerunkowych.
Chociaz wyniki z tej drugiej czeSci badania nie s przedmiotem niniejszego tekstu, podaje te
informacje dla porzadku i petnego wyobrazenia o zadaniach w badaniu. Odpowiedzi z drugie-
go zadania wspieraty kodowanie odpowiedzi z zadania pierwszego.

* Liczba wskazan i liczba os6b w przypadku jednej cechy wizerunkowej moga sie réz-
ni¢. Jedna osoba moze bowiem przypisa¢ historykowi dwa razy te sama ceche, inaczej ja
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Tabela 1. Wizerunek Wojtka Drewniaka na podstawie filméw z kanatu Historia Bez Cenzury

Ip. cecha n wskazan % wskazan n oséb % 0s6b
1 energiczny 22 14,6% 18 58,1%
2 | zabawny 22 14,6% 20 64,5%
3 | ciekawie opowiada 12 7,9% 9 29%

4 | oduzej wiedzy 10 6,6% 10 32,3%
5 pasjonat 10 6,6% 8 25,8%
6 |inteligentny 8 5,3% 8 25,8%
7 | charyzmatyczny 7 4,6% 7 22,6%
8 | gestykulujacy 5 3,3% 5 16,1%
9 zwariowany 5 3,3% 5 16,1%

10 |irytujacy 5 3,3% 5 16,1%
11 | kreatywny 4 2,6% 4 12,9%
12 | profesjonalista 4 2,6% 4 12,9%
13 | pozytywny 4 2,6% 4 12,9%
14 | gtosny 4 2,6% 4 12,9%
15 | wygadany 4 2,6% 4 12,9%
16 | pewny siebie 3 2% 3 9,7%
17 | roztrzepany 3 2% 3 9,7%

inne 19 12,6% 12 38,7%
151 100,0%

Zrédto: opracowanie wtasne

W image’u Wojtka Drewniaka cechami do$¢ wyraziscie go charakteryzujacymi
s3 ,energiczny” oraz ,zabawny”, ktére zostaty przypisane youtuberowi przez ponad
potowe respondentéw (odpowiednio: 58,1% oraz 64,5%) i stanowig 14,6% wszyst-
kich wskazan. Kolejne cechy, wymienione przez mniej wiecej jedng trzecig uczest-
niko6w badania, zwigzane s3 z komunikatywnoscia (,ciekawie opowiada” - 7,9%
wskazan, dokonanych przez 29% respondentéw) i wiedzg historyka (,,0 duzej wie-
dzy” - 6,6% wskazan, 33,3% uczestnikow badania). Okoto jednej czwartej widzow
uznato youtubera za ,pasjonata” (6,6% wskazan, 25,8% os6b), osobe ,inteligentng”
(5,3% wskazan, 25,8% respondentéw) i ,charyzmatyczng” (4,6% razy wymienito te
ceche 22,6% ogladajacych filmy). Pozostate cechy wskazato mniej niz 20% uczestni-
kéw badania (,gestykulujacy”, ,zwariowany”, ,irytujacy”, ,kreatywny”, ,profesjona-
lista”, ,pozytywny”, ,gtos$ny”, ,wygadany”, a wrdd nich znajduja sie tez te wskazane
przez mniej niz 10% widzéw (,,pewny siebie”, ,roztrzepany”, inne).

Energiczno$¢ i poczucie humoru oraz wiedza i umiejetnos¢ ciekawego jej za-
prezentowania wydaja sie najwazniejszymi cechami tego wizerunku. Pozostate

nazywajac, np. ,irytujacy” i ,denerwujacy”. Woéwczas liczba wskazan bedzie wieksza niz licz-
ba 0sdb przypisujacych dana ceche wizerunkowa.
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cechy wizerunkowe rzadziej wymieniano, jednak tgcznie stanowig one ponad
potowe wszystkich wskazan (55,3%) dokonanych przez maksymalnie 25,8%
respondentéw.

Zwykle cechy mniej licznie wymieniane wykazujg jednak pewne podobienstwo
z tymi najczeSciej widzianymi w danej osobie. Jesli potaczy¢ cechy wizerunkowe
w grupy cech wyrazajacych podobne przymioty, to tatwej zobaczy¢, co w istocie
w najwiekszym stopniu charakteryzuje dang osobe i tym samym - co jest wyrézni-
kiem jej wizerunku. Takie grupy potaczonych bliskim znaczeniem cech wizerunko-
wych nazywa sie tutaj blokami semantycznymi®.

Tabela 2. Bloki semantyczne wizerunku Wojtka Drewniaka

energiczny 22 14,6% 18 58,1%
gestykulujacy 5 3,3% 5 16,1%
gtosny 4 2,6% 4 12,9%
roztrzepany 3 2% 3 9,7%
34 22,5%
ciekawie opowiada 12 7,9% 9 29%
pasjonat 10 6,6% 8 25,8%
charyzmatyczny 7 4,6% 7 22,6%
wygadany 4 2,6% 4 12,9%
33 21,9%
zabawny 22 14,6% 20 64,5%
zwariowany 5 3,3% 5 16,1%
kreatywny 4 2,6% 4 12,9%
31 20,5%
o duzej wiedzy 10 6,6% 10 32,3%
inteligentny 8 5,3% 8 25,8%
profesjonalista 4 2,6% 4 12,9%
22 14,6%
irytujacy 5 3,3% 5 16,1%
pewny siebie 3 2% 3 9,7%
pozytywny 4 2,6% 4 12,9%
inne 19 12,6% 12 38,7%
31 20,5%

Zrédto: opracowanie wiasne

Jak pokazuje powyzZsza tabela, w image’u Wojtka Drewniaka trudno wskazac
wyrazng dominante. Cechy skupione wokoét jego fizycznej ekspresji (,energicz-
ny”, ,gestykulujacy”, ,gtosny”, ,roztrzepany”), umiejetnosci przekazywania tresci

5 Cho¢ by¢ moze okreslenie ,blok semantyczny” nie oddaje w petni istoty rzeczy, to po-
zostajemy przy tej nazwie z powodu braku lepszej. Zob. wykorzystanie blokéw semantycz-
nych w wiekszych badaniach w: Baranska-Szmitko 2018b.
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historycznych (,ciekawie opowiada”, ,pasjonat”’, ,charyzmatyczny”, ,wygadany”),
a takze oryginalnos¢ i poczucie humoru (,,zabawny”, ,zwariowany”, ,kreatywny”)
wydaja sie komplementarnie wspéttworzy¢ jego wizerunek, poniewaz przymioty
z kazdego z tych blokéw operuja liczbg wskazan na poziomie 34 wynotowan, réwna
okoto 20% catosci. Nieco mniejsze znaczenie wizerunkowe wydaja sie mie¢ kompe-
tencje (,0 duzej wiedzy”, ,inteligentny”, ,profesjonalista”), ktére tacznie stanowia
14,6% wszystkich wskazan.

Wizerunek Irytujacego Historyka

Mimo ze image Irytujacego Historyka sktada sie z mniejszej liczby cech wize-
runkowych (14 w poréwnaniu z 17 Wojtka Drewniaka), to w prostej analizie czesto-
$ci nie ma tak wyraznej dominacji jednej lub dwéch cech nad reszta.

Tabela 3. Wizerunek Irytujgcego Historyka na podstawie filmow z kanatu Irytujacy Historyk

Ip. cecha n wskazan % wskazan n osob % 0s6b
1 | pasjonat 14 10,2% 11 34,4%
2 | pewny siebie 14 10,2% 10 31,3%
3 | zaangazowany 13 9,5% 11 34,4%
4 | dobry méwca 12 8,8% 10 31,3%
5 | rzetelny / doktadny 11 8% 10 31,3%
6 | ciekawy 10 7,3% 10 31,3%
7 | zabawny 9 6,6% 9 28,1%
8 | oduzejwiedzy 9 6,6% 8 25%

9 |irytujacy 6 4,4% 6 18,8%

10 | patriota 5 3,6% 5 15,6%
11 |inteligentny 5 3,6% 5 15,6%
12 | ekspresywny 4 2,9% 3 9,4%
14 | nieciekawy 3 2,2% 3 9,4%

inne 22 16,1% 18 56,3%
137 100%

Zrédto: opracowanie wiasne

Najwiecej przypisan dotyczy okreslen ,pasjonat” i ,pewny siebie” (po 14 wska-
zan, czyli po 10,2% wszystkich wynotowan), ale tylko okoto jednej trzeciej res-
pondentéw (odpowiednio 34,4% i 31,3%) widzialo te przymioty w Irytujacym
Historyku. Kolejne cztery cechy takze mniej wiecej jedna trzecia uczestnikow bada-
nia potaczyta z youtuberem: ,zaangazowany”, ,dobry méwca”, ,rzetelny / doktad-
ny”, ,ciekawy”, cho¢ s3 to juz cechy ponizej 10% wskazan (odpowiednio: 9,5% wska-
zan - 34,4% respondentéw, 8,8% - 31,3%, 8,8% - 31,3%, 8% - 31,3%). Mniej wiecej
czwarta cze$¢ wszystkich respondentéw ogladajacych film widziata w Irytujacym
Historyku osobe ,zabawa” i ,,0 duzej wiedzy”. Ponizej 20% widzéw przypisuje you-
tuberowi cechy takie jak ,irytujacy”, ,patriota”, ,inteligentny”, w tym mniej niz 10%
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okresla go cechami ,ekspresywny”, ,nieciekawy”. Wyraznie brak jednej lub dwéch
dominujgcych cech.

Tabela 4. Bloki semantyczne wizerunku Irytujgcego Historyka

cecha nwskazan | % wskazan n osob % 0sob
pasjonat 14 10,2% 11 34,4%
zaangazowany 13 9,5% 11 34,4%
27 19,7%
o duzej wiedzy 9 6,6% 8 25%
inteligentny 5 3,6% 5 15,6%
rzetelny / doktadny 11 8% 10 31,3%
25 18,2%
dobry méwca 12 8,8% 10 31,3%
ciekawy 10 7,3% 10 31,3%
22 16,1%
pewny siebie 14 10,2% 10 31,3%
14 10,2%
irytujacy 6 4,4% 6 18,8%
ekspresywny 4 2,9% 3 9,4%
10 7,3%
zabawny 9 6,6% 9 28,1%
patriota 5 3,6% 5 15,6%
inne 25 18,2% 18 56,3%
39 28,5%

Zrédto: opracowanie wiasne

Podobne wyniki daje analiza blokéw semantycznych. Trzy grupy cech wydaja
sie nieco dominowac¢ nad reszta. S to: pasja (,pasjonat”, ,zaangazowany” - 19,7%
wszystkich wskazan), wiedza (,0 duzej wiedzy”, ,inteligentny”, ,rzetelny / doktad-
ny” - 18,2%), a takze komunikatywno$¢ (,dobry méwca”, ,ciekawy” - 16,1%). To
wyobrazenie uzupetniane jest przez ,pewno$c siebie” - ceche, ktorej nie towarzyszy
zaden synonimiczny przymiot, ale ktorg reprezentuje do$¢ duzo wskazan (10,2%).
Mniejsze znaczenie wydaje sie miec fizyczna ekspresja (,irytujacy”, ,ekspresywny” -
razem 7,3% wynotowan) oraz inne pojedyncze cechy (,zabawny”, ,patriota”).

Relacja miedzy dyskursem popularnonaukowym a wizerunkiem

Relacje miedzy dyskursem popularnonaukowym a wizerunkiem zreferujemy,
poddajac weryfikacji postawiona hipoteze.

Wlogeréw okreslano cechami wskazujacymi na ich wiedze (,0 duzej wiedzy”,
Jinteligentny”, ,doktadny / rzetelny”, ,profesjonalista”), co - zgodnie z przewidywa-
niem - moze by¢ rezultatem takiej cechy dyskursu popularnonaukowego realizowa-
nego w serwisie YouTube jak sekundarnos¢ w stosunku do opracowan naukowych,
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poniewaz wykorzystanie wiedzy historycznej ze stosownych opracowan mogto
wplynac na przypisanie youtuberom wymienionych cech.

Cechy dyskursu popularnonaukowego w serwisie YouTube skoncentrowane
wokot utatwienia odbioru, takie jak przystepnosc przekazu, hybrydyczny charak-
ter wypowiedzi (mieszanie styléw), obrazowos¢ i konkretnos¢, wyrazisto$¢ (przej-
rzysta struktura odcinka) oraz dialogowos$¢, rzeczywiscie moglty wptyna¢ na poja-
wienie sie cech wyrazajacych komunikatywno$¢ historykéw (,,ciekawie opowiada”,
»ciekawy”, ,dobry méwca”).

Pozytywnie réwniez zweryfikowano przewidywanie, ze atrakcyjnos$¢, fragmen-
taryzacja (selekcja tylko ciekawych dla odbiorcy tematéw sposréd tych dostepnych
w naukowych opracowaniach), komplementarno$¢ w stosunku do reszty medial-
nej rzeczywistosci (np. temat dotyczacy Pitsudskiego, publikowany blisko rocznicy
,cudu nad Wistg”) oraz hybrydyczno$¢ mogg sie wigza¢ z postrzeganiem youtube-
row jako osoby ,zabawne” i ,kreatywne”. Poniewaz humor wydaje sie kluczowy
dla medialnej atrakcyjnosci, a przetozenie nauki na wkomponowany w masowa
komunikacje przekaz wymaga kreatywnosci, trudno tgczy¢ wspomniane cechy wi-
zerunkowe z innymi wiasnosciami dyskursu lub szuka¢ ich Zrédta poza youtubo-
wym dyskursem popularnonaukowym.

Te same wyznaczniki omawianego dyskursu nie doprowadzity jednak do okres-
lania youtuberéw przymiotem ,ciekawy” czy ,atrakcyjny”. Cho¢ pojawiato sie to
okreslenie (,ciekawy”), to analiza odpowiedzi na drugie zadanie (nalezato podac
podstawe komunikacyjng wynotowanej cechy) wykazata, ze ,ciekawy” to tyle co
~ciekawie opowiada” i raczej chodzi o umiejetnos$¢ przystepnego lub atrakcyjnego
przekazania wiedzy (komunikatywno$¢) niz uwazanie youtubera za osobe intere-
sujacg. Wloger moze wiec by¢ ,zabawny” i , kreatywny”, ale nie jest ciekawy, ewen-
tualnie ,ciekawie opowiada”. By¢ moze wiec atrakcyjnos¢ przekazu przynajmniej
w pewnym stopniu utozsamiana jest z przystepnoscia jego odbioru, za ktéra odpo-
wiada w rownym stopniu co cechy dyskursu bezposrednio zwigzane z utatwieniem
odbioru (zob. wyzej).

Spodziewano sie, ze subiektywizm i ekspresywnos$¢ dyskursu moga spowo-
dowaé, ze respondenci zobacza w historyku ,ekspresyjnego” ,pasjonata”. Tak tez
sie stalo w istocie. Przypisywano cechy takie jak ,pasjonat” i ,ekspresyjny”, cho¢
przypisywano tez inne przymioty, bazujace na ekspresji werbalnej badZ pozawer-
balnej (gestykulacja, proksemika) youtuberdw, na przyktad: ,zaangazowany”, ,eks-
presywny”, ,charyzmatyczny”, ,energiczny”, ,gestykulujacy”, ,irytujacy”, ,gtosny”,
,wygadany”, ,roztrzepany”®.

Tak jak zaktadano, czes¢ cech wideoblogéw popularnonaukowych nie ma prze-
tozenia na przypisywane cechy wizerunkowe prowadzacych kanaty. Wyznaczniki
zewnetrzne, w$rod ktérych wymieni¢ mozna interakcyjnosé¢, polimedialnos¢ czy
wielokanatowos¢, trudno taczy¢ z ktérymkolwiek z przymiotéw historykéw, co za-
pewne wynika z naturalnej wtasciwosci sytuacji komunikacyjnej odbioru tresci, jak

¢ Analiza odpowiedzi na drugie zadanie wykazata wptyw mowy ciata na komunikowa-
nie tych cech wizerunkowych.
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réwniez z formuty badania, to jest te cechy dyskursu nie aktualizujg sie w bezpo-
$rednim kontakcie z odcinkiem kanatu.

Wsrdéd przypisanych youtuberom cech pojawita sie taka, ktdra wydaje sie nie
mie¢ bezposredniego zwiagzku z zadng z tekstowych wtasnosci dyskursu popu-
larnonaukowego. ,Patriota” to raczej wynik podejmowanej problematyki niz wy-
znacznikéw dyskursu, tym bowiem okresleniem opisywano wytacznie Irytujacego
Historyka po obejrzeniu filmu o Westerplatte. Ta kwestia wymaga z pewno$cia
bardziej szczegétowych badan, ale wspomniany trop interpretacyjny wydaje sie
zasadny, gdyZz w wiekszych badaniach dotyczacych felietonu wykazano zwigzek
miedzy podejmowang tematyka a przypisywanymi cechami wizerunkowymi (zob.
Baranska-Szmitko 2018a: 354-355). Mozliwe, Ze ta sama reguta aktualizuje sie
réwniez w wideoblogu, co nalezatoby zweryfikowa¢ poprzez badanie obszerniej-
szego materiatu na wiekszej préobie odbiorcow.

Jak zatem wida¢, youtubowe cechy dyskursu popularnonaukowego wptywaja
na przypisywany wlogerowi wizerunek. Negatywnie zweryfikowano jedynie hipo-
teze o relacji miedzy cechami dyskursu odpowiadajgcymi za atrakcyjno$c¢ przeka-
zu a atrakcyjnoscia samego prowadzacego (nie historyk jest ciekawy, ale ciekawie
przedstawia temat). Pozatekstowe (np. wielokanatowo$¢) wyznaczniki dyskursu
nie wptywaja na cechy wizerunkowe youtubera przypisywane mu na podstawie
obejrzenia jednego odcinka.

Porownanie wizerunkow

Jesli wzia¢ pod uwage sktadowe wizerunkéw obu historykéw, to widaé pewne
podobienistwa (zob. bloki semantyczne). Dla kazdego z nich wsréd blokéw seman-
tycznych pojawia sie taki, ktéry dotyczy kompetencji (Wojtek Drewniak: ,o0 duzej
wiedzy”, ,inteligentny”, ,profesjonalista”; Irytujgcy Historyk: , 0 duzej wiedzy”, ,in-
teligentny”, ,rzetelny / doktadny”), czy taki, ktéry wiaze sie z umiejetnym przekazy-
waniem tresci (Wojtek Drewniak: ,ciekawie opowiada”, ,pasjonat”, ,charyzmatycz-
ny”, ,wygadany”; Irytujacy Historyk: ,dobry méwca”, ,ciekawy”).

Niektore cechy uktadajg sie jednak w odmienne bloki semantyczne. Na przy-
ktad jesli potaczy¢ cechy w grupy bliskie znaczeniowo oraz uwzgledni¢ odpowiedzi
respondentéw na drugie pytanie’, to ,pasjonat” u Wojtka Drewniaka tgczy sie ra-
czej z zywiotowa forma przekazu, podczas gdy u Irytujacego Historyka blizszy jest
zaangazowaniu w problematyke. Ciekawy sposéb przekazu to w przypadku tego
pierwszego raczej atrakcyjno$¢ pozawerbalna i werbalna, w przypadku drugiego
elokwencja.

Réznic jest wiecej. O ile u Wojtka Drewniaka wyrdzniajaca sie ekspresyjna
mowa ciata zawaza na najistotniejszych elementach jego wizerunku, o tyle w przy-
padku Irytujacego Historyka zyskuje na znaczeniu zaangazowanie w podejmowa-
ng tematyke. Energiczna gestykulacja i ruchy catego ciata oraz duze urozmaicenie

7 Drugie zadanie wymagato od respondentéw napisania, jakie zachowania werbalne
lub pozawerbalne staty sie podstawa przypisania danej cechy. Analiza tych odpowiedzi daje
wieksze wyobrazenie, czego doktadnie dotyczy dana cecha wizerunkowa i jaki jest jej obszar
semantyczny.
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prozodyczne prowadzacego Historie Bez Cenzury sprawiajg, ze istotnymi elemen-
tami jego wizerunku stajg sie wtasnie energiczno$¢, dynamiczny sposéb przekazu
i atrakcyjnos$¢ / humor. Wiedza potrzebna i konieczna do prowadzenia historyczne-
go kanatu okazuje sie drugorzedna. Inaczej u Irytujgcego Historyka, u ktérego pasja
i wiedza oraz umiejetny sposéb przekazania faktéw stanowig trzon jego image’u,
wsparty przez pewnosc¢ siebie. Ekspresyjnos$¢ i humor przesuniete zostaja na pery-
feria wizerunkowego konstruktu.

Podsumowanie

Jak pokazata referowana tutaj cze$¢ badan dotyczaca wizerunkéw Wojtka
Drewniaka i Irytujacego Historyka, udziatem pierwszego z nich sg cechy oparte na
ekspresyjnosci, komunikatywnosci, humorze i w dalszej kolejnosci na wiedzy, pod-
czas gdy drugi z historykow kojarzony jest z pasja i zaangazowaniem, wiedza, komu-
nikatywnos$cia i w pewnym stopniu z pewnoscig siebie. W ich image’ach pojawiaja
sie zaréwno podobienstwa (cechy wyrazajgce wiedze badz komunikatywnos¢), jak
i roznice (pozostate cechy wizerunkowe, odmienne sg tez proporcje przypisywa-
nych im cech wizerunkowych).

Jesli wzig¢ pod uwage cechy dyskursu popularnonaukowego aktualizujace sie
w serwisie YouTube, to wida¢ zalezno$¢ cech wizerunkowych od wtasnosci dyskur-
su. Sekundarno$¢ w stosunku do opracowan naukowych powoduje przypisywanie
cech wyrazajacych wiedze youtuberéw, podczas gdy wyznaczniki dyskursu zwig-
zane z utatwieniem przekazu wptywaja na przypisywanie wlogerom cech zwiaza-
nych z ich komunikatywno$cia. Atrakcyjnos$¢ przekazu i osadzenie go w kulturze
masowej zawazaja na uznaniu prowadzacych za ,zabawnych”, , kreatywnych” i, cie-
kawie opowiadajacych”. W tym ostatnim przypadku sam historyk nie jest ,ciekawy”
czy ,atrakcyjny”, cho¢ ,ciekawy” moze by¢ sposdb przekazania przez niego wiedzy.
Charakterystyczna dla omawianego dyskursu popularnonaukowego ekspresyjnos¢
wiaze sie z przypisywaniem youtuberom pasji badzZ ekspresyjnosci, ale doda¢ nale-
7y, ze to wynik ekspresji zardwno stownej i/lub pozawerbalnej. Jedynie cechy ze-
wnetrzne dyskursu (np. polimodalnos¢, wielokanatowos¢), tak jak zaktadano, wy-
daja sie nie mie¢ przetozenia na konkretne cechy wizerunkowe.

Ponadto moga pojawiac sie okreslenia opisujace youtubera, ktére maja nie tyle
zawiazek z realizowanym dyskursem, ile z podejmowana tematyka. Ta zaleznos$¢
z jednej strony od dyskursu, z drugiej od problematyki wymaga jeszcze kolejnych
badan.

Whioski

Cechy przypisywane youtuberom wydaja sie wynikac¢ z cech dyskursu popular-
nonaukowego wideoblogéw, ale nie oznacza to, ze kazdy youtuber popularyzujacy
wiedze ma ten sam wizerunek. Nie bez znaczenia jest bowiem to, ze kazdy z oma-
wianych wyzej image’6w charakteryzuje sie daleko idacg autonomia, innymi stowy
mimo osadzenia w tym samym dyskursie s3 to jednak wizerunki zupetnie odmien-
ne. Image Wojtka Drewniaka jest bowiem oparty gtéwnie na jego ekspresyjnosci,
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podczas gdy wizerunek Irytujacego Historyka na pasji i wiedzy. Odmiennos¢ tych
dwdch wizerunkéw funkcjonujacych w tym samym dyskursie kaze wnioskowac, ze
image youtubera jest uzalezniony od dyskursu, ktérym wideobloger operuje, ale
proporcje sktadowych wizerunku (proporcje w reprezentacji poszczegoélnych cech
wizerunkowych) mozna ksztattowac¢ z dos¢ duzg dowolnoscia.

Cho¢ w niniejszym opracowaniu nie poddano weryfikacji, jak dobér srodkéw
dyskursowych wplywa na konstruowany przez odbiorcéw wizerunek, to prawdo-
podobnie wybo6r konkretnych rozwigzan dyskursowych zawaza na tym, w jakiej
proporcji wystapia poszczegélne cechy wizerunkowe, innymi stowy - proporcje
cech dyskursu moga by¢ symetryczne do proporcji cech wizerunkowych. Wymaga
to jednak kolejnych, prowadzonych na szerszym materiale badan i analiz. Podobnie
kwestia zalezno$ci niektérych cech wizerunkowych od podejmowanego tematu,
anie od wyznacznikéw dyskursu powinna zostac¢ rozwinieta w kolejnych badaniach.
By¢ moze warto réwniez wykorzystac teksty pisane wlogeréw i poréwnac¢ mozliwo-
$ci dyskursu youtubowego z jego analogiczng wersjg drukowang®, co pozwolitoby
wytoni¢ mechanizmy rzadzace konstruowaniem wizerunku w tym samym dyskur-
sie, cho¢ w innym medium.
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Streszczenie

Celem niniejszego tekstu jest okreslenie, jaki wizerunek moze by¢ komuni-
kowany przez historyka w jego filmach, zamieszczonych na kanale w serwisie
YouTube. Ponadto podejmie sie probe odpowiedzi na pytanie, czy cechy dyskursu
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popularnonaukowego wideobloga wptywajg na konstruowany przez odbiorce wi-
zerunek youtubera. Badania przeprowadzono z udziatem respondentow, ktérzy
ogladali film, a nastepnie okreslali wizerunek historyka. Wyniki pozwalaja zauwa-
zy¢, ze wizerunek wlogera sktada sie gtdwnie z cech opartych na komunikatyw-
nosci, ekspresyjnosci, wiedzy, humorze, pasji i zaangazowaniu oraz pewnosci siebie.
Cho¢ dyskurs utatwia komunikowanie niektérych cech wizerunkowych, to propor-
cje tych cech w wizerunku sa r6zne w zaleznosci od wlogera.

The relationship between popular science discourse in YouTube
and the image of a vlogger, based on the examples of “Historia Bez Cenzury”
and “Irytujacy Historyk” channels

Abstract

The purpose of this paper is to determine what kind of image could be communicated by
a historian in his/her films, shared on their YouTube channel. Moreover, there is a question
whether the features of a popular science video blog influence the image of a vlogger, which is
constructed by a recipient. Research was conducted among respondents who watched a film
and then described the image of the historian. The results indicate that the image of a vlogger
consists mainly of features based on communication skills, expressiveness, knowledge,
sense of humor, passion and involvement, as well as self-confidence. Although the discourse
facilitates communication of some image qualities, their proportions are different, depending
on a particular vlogger.

Stowa kluczowe: YouTube, wizerunek, dyskurs popularnonaukowy, styl popularnonauko-
wy, wideoblog, wloger

Key words: YouTube, image, popular science discourse, popular science style, video blog,
vlogger
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Jak badac insynuacje? Ujecie komunikacyjne

Wstep

Problematyka odpowiedzialno$ci mediéw i twércéw przekazéw medialnych jest
ciekawa poznawczo i wazna, szczeg6lnie w XXI wieku, zdominowanym przez spo-
teczenstwa informacyjne. Gtéwny problem badawczy, jakim chce sie zaja¢, stanowi
insynuowanie w mediach, a konkretnie jego przejawy w zapowiedziach dzienni-
karskich. Prezentuje metode umozliwiajgca badanie insynuacji. Opiera sie ona na
zatozeniach gramatyki komunikacyjnej Aleksego Awdiejewa i Grazyny Habrajskiej.
To koncepcja inspirujgca i otwierajaca rozlegte przestrzenie badawcze, ale nie jest
ona jeszcze powszechnie znana, dlatego - dla zapewnienia zrozumiatosci wywodu -
konieczne bedzie przedstawienie jej krotkiej charakterystyki z uwzglednieniem
aspektow istotnych dla proponowanego rozwigzania badawczego. Insynuowanie
natomiast to obszerne i do$¢ zawite zagadnienie, ktore takze wymaga precyzyjne-
go omdwienia. Zanim zatem opisze sama metode, rozwaze niezbedne ptaszczyzny
teoretyczne.

Omawiane przeze mnie zjawisko sytuuje w obszarze badan nad wywieraniem
wplywu spotecznego. Do tej pory dominowato tu nastawienie bazujgce na pytaniu:
co powiedzie¢, to jest jakich stéw uzy¢, aby wywotac okreslona reakcje odbiorcy?
W swoim podej$ciu badawczym stosuje zasade odwracajaca ten porzadek - w po-
dejmowanych poszukiwaniach zastanawiam sie, jak to, czego sie nie méwi, dziata na
odbiorce, przy czym nalezy uzupehic: nie méwi sie, cho¢ - z perspektywy komfortu
odbiorcy - powinno sie powiedzie¢, badz tez: nie méwi sie czegos wprost, a mimo to
tresci te pojawiaja sie w obszarze interpretacji. Swoje dociekania tacze z majaca psy-
chologiczne podtoze teorig ciekawosci (ang. curiosity theory) George’a Loewensteina
(1994). Staram sie ustali¢, jakie mechanizmy jezykowe (w perspektywie komunika-
cyjnej) wywotuja okreslone zachowania odbiorcéw - co tak naprawde lezy u pod-
staw zaciekawienia, co stanowi jego wyzwalacz.

Media pelnig doniostg funkcje informacyjng i opiniotwdrczg, a przez to majaca
wplyw naksztattowanie obrazu $§wiata odbiorcéw. Tymczasem trudno nie zauwazyg¢,
ze w rzeczywisto$ci nierzadko zdarza sie, iz rzetelne informowanie spoteczenstwa
o stanie rzeczy nie jest dla nich celem najwazniejszym. W opracowaniach poswieco-
nych funkcjonowaniu mediéw w systemie spoteczno-ekonomicznym podkresla sie
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wage sytuacji uwiktania poszczegé6lnych nadawcéw medialnych w procesy natury
ekonomiczne;j:

[...] mozna [...] postrzega¢ uwage [odbiorcéw - A.F.B.] jako $rodek ptatniczy w procesie
wymiany informacji. Model ten jest praktykowany w bezptatnych mediach, ktére nada-
jac program, ,gromadza” uwage odbiorcéw i sprzedaja ten ,produkt” reklamodawcom.
Wycena wartosci tych transakcji odbywa sie zgodnie z mechanizmami wymiany rynko-
wej - cena ustalana jest na podstawie relacji pomiedzy uwaga odbiorcéw i wysokoscia
srodkéw, ktore jest w stanie przeznaczy¢ reklamodawca (Piekarski 2017: 46).

Bardziej szczegbétowo sytuacje biznesowa wydawcy mediéw elektronicznych
kresli Lukasz Wala w artykule zatytutowanym Dezinformacja spoteczeristwa reali-
zowana przez media internetowe a jej spoteczna akceptacja, gdzie podkresla, ze wy-
dawca zmuszony jest dba¢ o duza liczbe odston poszczegoélnych stron - to bowiem
zapewnia mu dochody od reklamodawcow:

Odmiennie [...] [niz w przypadku gazet papierowych - A.F.B.] wyglada model sprzedazy
reklam - zwykle ptaci sie za odstony (ang. views, CMP - cost per mille, czyli za 1 tysiac
wysSwietlen) oraz za klikniecia w reklamy (ang. clicks, CPC - cost per click). Prowadzi to
do sytuacji niekomfortowej dla wydawcy: albo zacheci nagtéwkiem do ,przeczytania”
catego artykutu, albo nie zarobi na wyswietleniu reklamy, a tym bardziej na kliknieciu
w nig [...]. Stowo ,przeczytania” zostato ujete w cudzystéw celowo - czytanie nie ma tu-
taj nic do rzeczy, poniewaz liczy sie w zasadzie tylko wej$cie na podstrone z artykutem
(Wala 2015:118).

W tym konteks$cie ujawnia sie szczegélna rola zapowiedzi materiatu dzienni-
karskiego, ktérej podstawowg funkcja ma by¢ wzbudzenie zainteresowania odbior-
cy - naklonienie go, aby klikngt w link i przeniést sie na strone z tekstem gtéw-
nym. To, czy odbiorca zapozna sie z trescig artykutu, ma juz znaczenie drugorzedne:
~wydawca musi dostarczy¢ takich tresci, ktére beda zachecaty czytelnika do wejscia
na strony, na ktoérych beda umieszczone. Z kolei nagtéwki staja sie swoista rekla-
ma tych tresci. Albo sprzedadzg jg w taki sposob, ze uzytkownik ja »kupi« i jej wy-
Swietlenie zostanie zaliczone, albo dany portal nie zarobi” (Wala 2015: 118-119).
W zwigzku z tym media s3 zainteresowane publikowaniem tresci przyciagajacych
uwage. Przeglad zapowiedzi dziennikarskich zamieszczanych w internetowych por-
talach pozwala zauwazyg¢, ze istotne miejsce zajmuje w nich informowanie o wyda-
rzeniach skandalicznych, mozna wrecz odnie$¢ wrazenie, Zze ,media masowe stuza
[...] do upubliczniania skandali” (Katasznik 2017: 114), co w $wietle powyzszych
ustalen nie wzbudza zaskoczenia.

Komunikacyjna strategia preparowania skandalu

Katarzyna Skowronek zwraca uwage, ze ,sktonni jesteSmy jako faktyczni lub
potencjalni czytelnicy tabloidow, czy szerzej - odbiorcy mediéw, wierzy¢ w to, ze
media tworzg narracje o »Swiecie, jaki jest naprawde, narracje o »prawdziwej rze-
czywistosci«” (Skowronek 2012: 521). Tymczasem, jak pisze Marcelina Katasznik
w kontekscie problematyki skandalu, media nie ograniczaja sie do ich biernego
przyjmowania i referowania, ale moga specjalnie je konstruowac. Skandal medialny
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stanowi ,odrebng kategorie praktyki komunikacyjnej, ktéra wywotana jest przez
specyficzny dziennikarski spos6b narracji, taczacy w sobie elementy informacji
i rozrywki” (Katasznik 2017: 115). Nadawcy czesto sugeruja w zapowiedzi dzien-
nikarskiej, ze kryje sie za nig doniesienie o jakiego$ rodzaju skandalicznych wyda-
rzeniach. Tres¢ artykutu gtéwnego zas, a wtasciwie juz lid, a czasem wrecz sam ty-
tut zamieszczony na stronie z tekstem wtasciwym, zmodyfikowany w stosunku do
brzmienia zapowiedzi, wyjasnia, Ze sensacyjne tresci, jakie wyinterpretowat odbior-
ca na podstawie przeczytanej zapowiedzi, s3 nieuprawnione. Niektére zapowiedzi
dziennikarskie sformutowane sg bowiem w taki sposéb, ze mozliwe jest zrozumie-
nie ich na co najmniej dwa sposoby - jeden, ktéry uzyskuje odbiorca w pierwszym
kontakcie z jej tekstem, i drugi, rézny od pierwszego, ktéry osiggna¢ mozna w wy-
niku osadzenia tego tekstu w kontekscie, jakiego dostarczaja tresci zamieszczone
na stronie z artykutem gtéwnym. Przyjmuje, ze takie zapowiedzi dziennikarskie sa
przejawem procesu insynuowania.

Insynuowanie — pragmatyka ponad semantyka

Insynuowanie to zjawisko trudno uchwytne, niezbyt czesto spotyka sie ono
z zainteresowaniem badaczy, przez co opracowania na jego temat sa dos¢ nieliczne,
a podejmowane w nich problemy opisuja je fragmentarycznie. Jednocze$nie takie
czastkowe ujecia, omawiajace szerzej poszczegélne aspekty insynuowania, przyczy-
niaja sie do budowania jego cato$ciowego obrazu - z takim przeznaczeniem przygo-
towane jest rowniez to opracowanie.

W literaturze przedmiotu insynuowanie definiowane bywa jako ,przypisanie
komus$ czynéw, intencji itp. niezgodnych z obowigzujgcym prawem lub normami,
wyrazone zwykle w postaci niedomoéwienia lub nieudowodnionych zarzutéow” (SJP
PWN). Rozumienie pojecia poszerza Mirostaw Karwat, stwierdzajac, ze insynuacje
,opierajg sie gtéwnie na domystach, niedopowiedzeniach, ktére »same sie nasuwa-
ja« [...] Jest to przyktad swoistej »nadwymownosci, tzn. takiej sugestywnosci wy-
powiedzi lakonicznych, czasem nawet metnych, zawierajacych niedopowiedzenia
i przemilczenia - ale bardzo wymowne, ktdra polega na tym, ze insynuator »po-
wiedziat wiecej, niz powiedziat«” (Karwat 2006: 153). Mamy tu zatem do czynienia
z sytuacja, kiedy okreslone tresci nie zostaja zwerbalizowane, a jednak pojawiaja
sie w interpretacji wypowiedzi, nie maja one materialnej postaci, ale majg sens i ten
sens spelnia okreslone funkcje pragmatyczne. Jak pisze M. Karwat, trudno wskazaé
dowody insynuowania z uwagi na formalng niewinno$¢ wypowiedzi: ,wzbudza-
nie niepochlebnych wrazen, skojarzen czy tez podsuwanie fatszywych wyobrazen
opiera sie na rownowadze miedzy sitg sugestii w naszej (dez)interpretacji a jej
formalng niewinnos$cig lub niewyraznoscig” (Karwat 2006: 151). Dotychczas po-
dejmowane proby interpretacji insynuacji mogty by¢ ocenione jako bezpodstawne
przypisywanie komus$ czegos, to znaczy w sposob sprzeczny z faktami i tego kogo$
intencjami, insynuacja miata stanowi¢ ,przekroczenie granicy miedzy rzetelnoscia
a nierzetelnoscig w odczytywaniu i prezentowaniu cudzych dazen, czyndw i stow”
(Karwat 2006: 149). Shaun Tray pisze, Ze insynuacje to wypowiedzi, ktore niosg
implicytnie deprecjonujace, zniestawiajace znaczenie, wymierzone w konkretny
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obiekt, sa celowym dziataniem nadawcy (Tray 2005). Odnoszac sie do tego aspektu,
M. Karwat twierdzi, ze owym celem jest deformowanie cudzego wizerunku - insy-
nuacja nie pozostaje bez konsekwencji dla reputacji i dalszej kariery osoby, wobec
ktorej zostata postawiona.

Przedstawiona powyzej konstatacja M. Karwata odnosi sie do sytuacji, gdy in-
synuacja pojawia sie w przestrzeni publicznej. Nie zawsze tak jest - moze ona wy-
stapi¢ takze w komunikacji prywatnej, co pociaga za soba réznice w skutkach, jakie
powoduje. W opisaniu tych réznic pomocne bedzie rozwazenie insynuowania jako
aktu komunikacji, procesu przebiegajacego miedzy nadawca i odbiorcg, co wiecej -
majgcego charakter strategiczny. W komunikacji prywatnej nadawca komunikatu
zawierajacego insynuacje kieruje go bezposrednio do odbiorcy - jest nim osoba,
ktorej insynuacja bezposrednio dotyczy. Takie dziatanie nadawcy obliczone jest na
realizacje zamierzonego celu - sprowokowanie tego odbiorcy do pozadanej reakcji.
Komunikacja publiczna, w jej szczeg6lnym przypadku komunikacji medialnej, prze-
biega inaczej: nadawca medialny kreuje insynuacyjny komunikat o osobie, ktorej ta
insynuacja dotyczy (osobe te okresle terminem obiekt insynuacji), ale wypowiedz
kieruje do trzeciego uczestnika aktu komunikacji - publiczno$ci medium, ktdra jest
tutaj odbiorca prymarnym. Ta strategia komunikacyjna nadawcy medialnego obli-
czona jest na wywotanie reakcji wiasnie u publiczno$ci, nie u osoby, wobec ktérej
insynuacja zostata zastosowana. Jednocze$nie reakcja kazdego z tych odbiorcéw be-
dzie rézna. Najbardziej pozadang dla nadawcy sytuacja bytoby zaniechanie reakcji
ze strony osoby bedacej obiektem insynuacji - osoba taka najcze$ciej wystepuje na
droge sadowa, aby dochodzi¢ swoich praw. Efektem, jaki chce osiggna¢ nadawca
w komunikacji medialnej, jest reakcja publicznosci - jej zainteresowanie propono-
wana trescig, a w konsekwencji dotarcie do tekstu gtéwnego (np. poprzez klikniecie
w link z artykutem).

Zagadnieniem waznym z perspektywy semantyki wypowiedzi insynuacyjnej
jest jej tadunek aksjologiczny. Sugerowane w zapowiedziach medialnych skanda-
liczne wydarzenia czesto odnosza sie do os6b powszechnie znanych, ,poniewaz
wzgledem nich stawiane s szczegdlne warunki dotyczace norm moralnych i etycz-
nych. Kto bowiem znany jest opinii publicznej lub zajmuje eksponowane stanowisko,
powinien zachowywac sie zgodnie z warto$ciami, regutami i normami przyjetymi
w ramach danego systemu” (Katasznik 2017: 116). Sugerowanie odnosi sie do tresci
o réznych warto$ciach moralnych, insynuowanie za$ zawiera jednoznacznie aspekt
ujemnego tadunku aksjologicznego, ktéry spada na obiekt insynuacji. W tym sensie
w literaturze przedmiotu wspomina sie o skutkach stosowania insynuacji w komu-
nikacji codziennej, szczeg6lnie w kontekscie przemocy psychicznej, mobbingu, mo-
lestowania seksualnego (m.in. Licak 2014, Kowalczuk i in. 2016, Mackowiak 2015),
podkreslajac, ze jest to forma przemocy zapewniajgca stosunkowo duzy komfort
sprawcy - jak pisze M. Karwat, ,insynuacja jest niezwykle wdziecznym i skutecz-
nym sposobem podstepnej dyskredytacji przeciwnika, [...] zwykle zapewnia bez-
pieczenstwo i bezkarnos¢, a nawet podziw dla wykazanego sprytu i pomystowosci”
(Karwat 2006: 152). Owa bezkarno$¢ wynika z tego, iz na ogoét ,[...] sprawcy za-
mieszania trudno jest udowodni¢, ze co$ znieksztatcit lub wrecz sktamat. Trudno
mu tego dowie$¢ przede wszystkim dlatego, poniewaz trudno wykaza¢, iz w ogéle
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to powiedzial” (Karwat 2006: 152), a w zwigzku z tym nadawca nie odpowiada za
skojarzenia ani wnioski, jakie nasunety sie innym pod wptywem jego wypowiedzi.
Jest to sytuacja dos¢ irytujaca.

Problem badawczy

Opracowania na temat insynuacji, do jakich dotartam, w przewazajacej liczbie
podchodzity do zjawiska od strony efektow, jakie wywotuje, nie méwiono o mecha-
nizmie. Nie jest to szczeg6lnie dziwne: trudno badac¢ to, czego w zasadzie nie ma, co
nie jest wypowiedziane, nie ma formalnej postaci.

W tym artykule przede wszystkim chce spojrze¢ na insynuowanie jak na rodzaj
dziatania jezykowego. Jego badanie sprawia ktopot, bo ,brak jest jednoznacznych
jezykowych, powierzchniowych wyr6znikéw insynuacji. Sg to najczes$ciej dtuzsze
teksty, w ktérych zdania mogg mie¢ posta¢ mocnej asercji badz pytania o charak-
terze retorycznym lub zdania o charakterze ekspresywnym” (Skowronek 2012:
517). Przyjmuje jednak zalozenie, ze wykazanie obrazliwej potencji wypowiedzi
insynuacyjnych jest mozliwe. Interesuje mnie insynuowanie jako proces w ogole,
jednak dla przejrzystosci niniejszego wywodu ogranicze sie do jego funkcjonowa-
nia w zapowiedziach dziennikarskich. Pytanie badawcze, jakie stato sie przyczyna
niniejszych rozwazan, brzmi zatem: ,Jak ustali¢, czy dana zapowiedz dziennikarska
postuguje sie insynuacja?”. W dalszej czesci pracy skoncentruje sie na prezentacji
metody badawczej, ktéra przynosi na nie odpowiedz.

Z dotychczasowych ustalen wynika, ze wypowiedzi o charakterze insynuacyj-
nym cechuja sie ,nadwymownoscig” - opieraja sie na domystach odbiorcy, niedo-
powiedzeniach, ktére same sie nasuwaja, zawierajg tresci, ktére nie sg wyrazone
na poziomie formalnej organizacji tekstu, co zapewnia ich nadawcy bezkarnos¢,
a ponadto wymierzone sg w konkretny obiekt i implicytnie deprecjonuja 6w obiekt.
Wypowiedzi takie przejawiajg sie w komunikacji interpersonalnej, w kontakcie bez-
posrednim, ale rowniez w komunikacji zaposredniczonej, miedzy innymi w tekstach
dziennikarskich. Owe zaposredniczone formy stanowia materiat wdzieczny do ana-
lizy, poniewaz pozwalaja post hoc ustali¢ poszczegolne kroki strategiczne nadawcy,
a takze zawarta w jego wypowiedzi insynuowang tres¢.

W tym miejscu warto krotko odnie$¢ sie do zagadnien terminologicznych i ge-
nologicznych. W literaturze przedmiotu stosuje sie rézne okreslenia materiatow
zamieszczanych w przestrzeni newsmedium internetowego: raz jest to ,nagtowek”
(por.Wala 2015), innym razem ,anons” (Kiklewicz 2018). W opracowaniu przyjmu-
je termin ,zapowiedz dziennikarska”, stosowany przez badaczy genologii medialnej
(Skowron 2008, Wojtak 2014) (zachowujac przyjeta przez innych badaczy termino-
logie w przytaczanych cytatach). Podkresla sie, ze ,zapowiedz jest gatunkiem poli-
funkcyjnym” (Wojtak 2014: 41): nazywa tekst (funkcja nominatywna), przedstawia
tres¢ tekstu gtéwnego (funkcja deskryptywna) oraz oddziatuje na odbiorce (funkcja
pragmatyczna) (por. Skowron 2008: 205). W odpowiedzi na postawione pytanie ba-
dawcze najistotniejsza bedzie funkcja pragmatyczna.
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Zatozenia teoretyczne

Przyjmuje, ze zapowiedz dziennikarska o potencjale insynuacyjnym w pro-
cesie interpretacji prowadzi odbiorce do sensu deprecjonujgcego obiekt, ktérego
dotyczy, przy czym uzyskana przez odbiorce interpretacja sytuacji jest niezgodna
z faktami, z sytuacja, jaka rzeczywiscie miata miejsce. Ta rzeczywista sytuacja zo-
staje ujawniona na stronie z tekstem witasciwym, zachodzi zatem brak zgodnosci
miedzy sensem wynikajacym z zapowiedzi a sensem ptyngcym z tekstu wtasciwego.
Sytuacja jest o tyle zaskakujgca, ze autorem tych niesp6jnych doniesien jest ten sam
nadawca. Aby zatem wykaza¢, ze zapowiedzZ stanowi insynuacje, nalezy udowodni¢,
Ze sens zapowiedzi r6zni sie od sensu wynikajacego z tekstu gtéwnego, przy czym
zapowiedZ deprecjonuje obiekt, o ktéorym donosi, a tekst gtéwny znosi negatywna
warto$c¢ z tego obiektu.

Metode badawcza konstruuje, opierajac ja na zatozeniach wywodzacych sie
z gramatyki komunikacyjnej Aleksego Awdiejewa i Grazyny Habrajskiej, ponie-
waz podejscie to pozwala przezwyciezy¢ podnoszone wcze$niej trudnosci zwia-
zane z faktem, ze sens insynuacji nie jest wyrazony formalnie na poziomie tekstu.
Petne omdwienie koncepcji gramatyki komunikacyjnej znajdzie czytelnik w dwu-
tomowym opracowaniu pod tytutem Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej
(Awdiejew, Habrajska 2004, 2006); w niniejszym artykule przywotam wybrane za-
tozenia metodologiczne, te, ktore uzasadniajg wyboér wskazanego podejscia do ba-
dania insynuacji i pozwalajg zrozumie¢ proponowang przeze mnie metode.

W gramatyce komunikacyjnej przyjmuje sie, Ze warstwa formalna wypowie-
dzi jest wezsza niz jej warstwa znaczeniowa. Autorzy koncepcji zwracaja uwage,
ze tekst ma formalnie charakter liniowy i parcelatywny (podzielny), totez pojawia-
ja sie w nim jednostki wskazujace na réznorodne informacje w postaci sekwencji
uporzadkowanych. Analiza sensu wyrazonego przez tekst czesto jednak wskazuje
nieodpowiednio$¢ organizacji znaczeniowej w stosunku do jego liniowego charak-
teru. Inaczej méwiac, uporzadkowanie formalne jednostek tekstu w stosunku do
sensu, jaki wyrazajg, czesto sie nie pokrywa. W efekcie ,pod wzgledem informacyj-
nym tekst jest zorganizowany w taki sposob, ze rozpada sie na poszczegoélne cato-
$ci sensu - komunikaty, ktdre nie musza pokrywac sie z jednostkami tekstowymi”
(Awdiejew, Habrajska 2004: 60). Podstawowa zasada metodologiczna w gramatyce
komunikacyjnej jest taczenie analizy formalnej z analiza sensu informacyjnego, czyli
rozpatrywanie jednostki tekstowej jako nosnika informacji. Co szczegélnie wazne,
sjako noénik informacji jednostka tekstowa nie jest samodzielna, a jedynie wskazu-
je na znacznie szerszy sens komunikacyjny, czyli manifestuje wieksza cato$¢ infor-
macyjna, do ktérej wchodzi jako jeden ze sktadnikéw” (Awdiejew, Habrajska 2004:
64). Dzieje sie tak, poniewaz ,na poziomie uzycia w konkretnym tekscie jednostki
jezykowe nie denotujg wytacznie samych siebie, ale wskazujg na pewne typowe sy-
tuacje (typowe stany rzeczy), ktére w systemie jezykowym wystepuja jako standar-
dy semantyczne. W zaleznos$ci od warto$ci informacyjnych danej formy jezykowej
wskazuje ona na rézne czesci takich standardéw, na cate standardy, zbiory stan-
dardéw lub sekwencje standardéw (scenariusze). Innymi stowy, cztowiek nie ro-
zumie stowa LEKARZ bez rozumienia stéw CHORY i LECZYC” (Awdiejew, Habrajska
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2004: 22-23), nie rozumie takze stowa PRZEPRASZAC, jesli nie rozumie stowa
OBRAZIC i ich usytuowania w scenariuszu czasowo-przestrzennym (por. Awdiejew,
Habrajska 2010: 104-105). W gramatyce komunikacyjnej przyjmuje sie zatem, ze

[...] przekaz jezykowy ma charakter aproksymacyjny (przybliZony), czyli jego ziarni-
stos¢ (szczegdtowosc) zalezy nie tylko od stopnia detalizacji obrazéw przedstawionych,
lecz réwniez od mozliwosci ich uszczegétowienia przez odbiorce na podstawie jego
kompetencji komunikacyjnej, czyli jego doswiadczenia zyciowego. Stopien uszczegoéto-
wienia przekazu i jego odbioru jest zalezny od celéw komunikacyjnych interlokutoréw
(Awdiejew, Habrajska 2010: 57).

W przypadku niewystarczajacej detalizacji przekazu odbiorca ma prawo do
stosowania szczeg6towych pytan, by jego rozumienie przedstawionego stanu rze-
czy stato sie bardziej jednoznaczne. Taka operacja bywa niezbedna, gdyz ,tekst nie
»przekazuje« sensu komunikatu, lecz tylko wskazuje na mozliwe kierunki jego in-
terpretacji” (Awdiejew, Habrajska 2010: 9). Autorzy koncepcji gramatyki komuni-
kacyjnej pisza, ze teksty nie opisuja rzeczywisto$ci w sposdb bezposredni, a tylko
na nig wskazujg. W kazdym z nich mamy do czynienia ze znaczng redukcjg przed-
stawiania rzeczywistos$ci. Odbiorca komunikatu jest zatem zmuszony do wydoby-
cia i uszczegotowienia komponentéw sensu, ktére nie sg obecne w przekazie bez-
posrednio - te operacje nazywa sie procesem dopetniania (uzupeiniania) sensu.
Proces rozumienia przekazanego obrazu ideacyjnego zaktada ,odzyskanie” przez
odbiorce komponentéw niewystepujacych bezposrednio w komunikacie nadawcy.
W tym celu odbiorca wykorzystuje dwa rodzaje informacji - informacje systemowe
i informacje niesystemowe.

Obszar informacji systemowych, z ktérych odbiorca wybiera niezbedne kom-
ponenty uzupetniajace przekaz, to schematy znajdujace sie na poziomach koncep-
tualizacji komunikacyjnej i konwencjonalnej (jezykowej):

[...] w procesie werbalizacji nadawca przekazuje informacje dostepna systemowo, kto-
ra jest wynikiem tworczej kompozycji jednostek repertuaru jezykowego, dostepnych
nadawcy i odbiorcy, oraz zaktada wykorzystanie przez odbiorce relewantnej informacji
niesystemowej, ktdra wraz z informacja dostepng systemowo umozliwia wtasciwa in-
terpretacje przekazu (Awdiejew, Habrajska 2004: 30).

Standardowa interpretacja przekazu mozliwa jest w tych przypadkach, kiedy
odbiorca zadnych innych relewantnych informacji nie posiada, na przyktad wypo-
wiedzenie ,Janek ztamat palec” na mocy standardowej interpretacji odnosi nas do
wyobrazenia sytuacji, w ktorej to Janek ztamat palec sobie. Tylko dodatkowa infor-
macja niesystemowa, ze ten palec nalezat do kogo innego, zmusi odbiorce do niesys-
temowej (partykularnej) interpretacji tego przekazu: ,wprowadzenie do bazy inter-
pretacyjnej dodatkowych informacji niesystemowych (asumpcji) zawsze zaktada
niestandardowe rozumienie przekazanego tekstu” (Awdiejew, Habrajska 2004: 30).

Tutaj kilka stéw wyjasnienia. Standardy semantyczne to intersubiektywne,
uogoblnione reprezentacje rzeczywistosci. Nadawca, konstruujac tekst, zmuszony
jest przyblizy¢ swoje subiektywne wyobrazenie do zestawu owych interpersonal-
nych standardéw semantycznych, jesli chce zostac zrozumianym. Kolejno przyjmuje
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sie, ze odbiorca, chcac zrozumiec sens, do przekazania ktérego dgzy nadawca, zmu-
szony jest najpierw spojrze¢ na tekst przez pryzmat standardéw semantycznych
(czyli przeprowadzi¢ interpretacje standardowg), w nastepnym etapie witaczajac
dostepng mu wiedze niestandardowa, ktéra moze przeksztatca¢ pierwotne, stan-
dardowe znaczenie. Innymi stowy - przyjmuje sie, ze cho¢ odbiér komunikatu jest
procesem subiektywnym, to jego przebieg jest do pewnego stopnia zdetermino-
wany, gdyz ,odbiorca, na pewnych etapach interpretacji, przejdzie przez okreslo-
ne, standardowe odniesienia, wspélne dla wiekszo$ci méwigcych w danych jezyku,
a jego dalsze subiektywne rozwiniecie interpretacji nie bedzie przeczyto tym stan-
dardom” (Awdiejew, Habrajska 2010: 9-10).

Metoda badawcza

W jaki sposéb przedstawione zatozenia odnosza sie do problemu badawcze-
go, ktory sobie wybratam, czyli do zamieszczanych w portalach internetowych
zapowiedzi dziennikarskich? Jak pisze Aleksander Kiklewicz, ,we wspotczesnej
stylistyce prasowej, a takze w stylistyce internetowych serwiséw informacyjnych,
szczegdlng role odgrywajg anonsy, m.in. w postaci odseparowanych od korpusu
i wyniesionych na strone gtéwna tytutéw i gtéwek” (Kiklewicz 2018: 212). Owa seg-
mentacja podyktowana jest specyfika narzedzia, ktére stanowi swoista brame inter-
netu - oferuje przeglad tematéw najbardziej aktualnych w postaci anonséw i odsyta
zainteresowanego odbiorce do tresci, ktére chce on zgltebi¢. W tresci zapowiedzi
dziennikarskich (okreslanych przez Kiklewicza terminem ,anonse”)

[...] eksponuje sie informacje aksjologiczna i cze$ciowo pragmatyczng, a informacja eks-
tensjonalna przewaznie ma charakter kontrfaktyczny. Odbiorca w pierwszej kolejnosci
ma dostep do anonsu, ktdéry - dzieki nacechowaniu aksjologicznemu i szczegélnej eks-
presji - tworzy okres$lone ramy interpretacji zjawiska, ktére zostanie opisane w korpu-
sie zamieszczonym w kolejnych oknach. Zanim odbiorca przejdzie (jesli tak sie stanie)
do korpusu, zostanie ukierunkowany co do gtdwnego motywu tekstu i przestania komu-
nikacyjnego, jak rowniez oczekiwanej od niego reakcji (Kiklewicz 2018: 213).

Internetowe zapowiedzi dziennikarskie realizuja funkcje pragmatyczng na
rézne sposoby, miedzy innymi poprzez generowanie luki informacyjnej (Filipczak-
-Biatkowska 2018), czyli niedostatku informacji niezbednych do zrozumienia wy-
powiedzi, to jest stosujac terminologie gramatyki komunikacyjnej - odtworzenia
obrazu ideacyjnego, do przekazania ktérego dazy nadawca. Nie wszystkie mozna
uznac za insynuacje. Czym zatem charakteryzuje sie zapowiedz dziennikarska o po-
tencjale insynuacyjnym? Mozna wskaza¢ nastepujace jej cechy:

1) dotyczy konkretnej osoby, instytucji;

2) generuje interpretacje, ktéra ma charakter warto$ciujacy wzgledem przedmio-
tu wypowiedzi - stawia 6w przedmiot w ztym Swietle;

3) podaje ograniczong w stosunku do dostepnych autorowi porcje danych (o ich
posiadaniu $wiadczy fakt, ze znajduja sie one w tekscie gtdwnym), wymuszajac
na odbiorcy zastosowanie interpretacji standardowej / systemowej;
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4) wprowadza odbiorce w btad, bo w korelacji z tekstem wtasciwym pierwsza in-
terpretacja (uzyskana na podstawie owej zapowiedzi) okazuje sie mylna (moze
nie fatszywa, ale niedoktadna lub o innej skali intensywnosci / o innym stopniu
waznosci).

0 ile zastosowanie w zapowiedzi dziennikarskiej luki informacyjnej uniemoz-
liwia odtworzenie sensu z uwagi na niedostatecznag liczbe danych, o tyle te o po-
tencjale insynuacyjnym wprowadzaja dwa sensy: jeden wynikajacy z interpretacji
zapowiedzi i drugi - wynikajacy z interpretacji tekstu gtéwnego.

W sytuacji komunikacyjnej, kiedy odbiorca dysponuje wytacznie trescia zapo-
wiedzi, ma on do czynienia z niedostatkiem informacji. Dazac do osiagniecia dopet-
nienia sensu odebranej wypowiedzi, w interpretacji wykorzystuje informacje sys-
temowe, czyli uruchamia interpretacje standardowa. W efekcie uzyskuje okreslony
sens, ktory mozna okresli¢ jako S1, a zatem S1 to sens bedacy efektem interpretacji
zapowiedzi dziennikarskiej. Przejscie na strone z tekstem gtéwnym sprawia, ze od-
biorca uzyskuje wiecej danych na temat zaistniatych faktéw, pojawiaja sie informa-
cje niesystemowe, ktore z kolei uruchamiajg interpretacje partykularna. Rezultatem
dopetnienia sensu na podstawie tekstu gtéwnego jest sens S2. Niezgodno$¢ miedzy
S11S2 sygnalizuje potencjat insynuacyjny, a tre$cig insynuacji jest sens bedacy efek-
tem interpretacji zapowiedzi, czyli S1.

Implementacja metody badawczej

Niniejsze opracowanie nie ma na celu eksplorowania okreslonej bazy mate-
riatowej - jego zadaniem jest - jak wspomniano na poczatku artykutu - ukazanie
zaproponowanej metody jako narzedzia wtasciwego do badania insynuacji, dla-
tego w dalszej czesci tekstu, na podstawie kilku przyktadow, zilustruje zasade jej
stosowania.

Umieszczona w jednym z internetowych portali zapowiedz glosi:

(1) ,Piotr Rubik wyproszony z restauracji”

To wszystkie dane, jakimi dysponuje odbiorca, musi on zatem wykorzystac¢
informacje systemowe. Jak w tej sytuacji przebiega interpretacja standardowa?
Przyjmuje ona posta¢ scenariusza typowej sytuacji z podobnym zakonczeniem,
zatem aby mogto dojs¢ do sytuacji opisanej w zapowiedzi, Piotr Rubik musiatby
by¢ klientem restauracji, znajdowac sie w jej wnetrzu, w interpretacji standardo-
wej przyjmujemy, ze Rubik musiat zachowywac¢ sie z jakich$ wzgledéw niestosow-
nie, co sprowokowato obstuge do wyproszenia go z restauracji. Mamy sens dla tej
wypowiedzi:

S1: Piotr Rubik zachowat sie niestosownie w restauracji, w wyniku czego Piotr
Rubik stawiany jest w ztym swietle.

Tymczasem interpretacja partykularna, wynikajgca z tekstu gtéwnego, pozwa-
la odtworzy¢ rzeczywisty przebieg wypadkéw: Piotr Rubik, nie bedac klientem re-
stauracji, chciat skorzystac z toalety, na co obstuga nie wyrazita zgody (zob. https://
www.rmfmaxxx.pl/news/Piotr-Rubik-zostal-wyproszony-z-restauracji-w-Lazien-
kach-Krolewskich-Zenada-komentuje-muzyk,48860.html,dostep:26.11.2019).Uzys-
kujemy zatem sens wynikajacy z tekstu gtéwnego:
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S2: Piotr Rubik nie zostat obstuzony w restauracji z powodu obowigzujgcych
w tej restauracji zasad sanitarnych.

Tutaj nie pojawia sie juz warto$ciowanie. Z tej interpretacji nie wynika domnie-
mane niestosowne zachowanie Rubika, cata sytuacja byta efektem obowigzujacych
w restauracji standardéw.

Inny przyktad pochodzi z obszaru dyskursu politycznego. ZapowiedZ ma
postac:

(2) ,Bracie Kaczynski. Watesa prosi prezesa PiS o wybaczenie”

Posiadajac dane z anonsu, odbiorca moze dokonac interpretacji standardowej:
prosi¢ o wybaczenie mozna wéwczas, kiedy wyrzadzito sie komus$ krzywde. Dazac
do dopetnienia sensu, odbiorca przyjmuje zatem, ze Lech Watesa zachowat sie nie-
stosownie wobec Jarostawa Kaczynskiego, w wyniku czego J. Kaczynski obrazit sie.
Lech Watesa czuje sie winny zaistniatej sytuacji, rGwniez ocenia swoje zachowa-
nie jako niegodne i przeprasza za to zachowanie. Odium winy i negatywna wartos$¢
sptywaja jednoznacznie na Lecha Watese. Sens wynikajacy z zapowiedzi ma postac:

S1: Lech Watesa obrazit / skrzywdzit Jarostawa Kaczynskiego.

Tymczasem z tekstu gtdwnego wynika, ze to tylko czastkowy obraz sytuacji:
Lech Watesa jest gotdw przeprosic Jarostawa Kaczynskiego, ale za swoje niekolezen-
skie zachowania sprzed lat, i w zasadzie nie czuje sie winny, bo uwaza, ze Kaczynski
takze zachowywat sie nieodpowiednio i takze powinien przeprosi¢ (https://www.
polsatnews.pl/wiadomosc/2018-08-01/bracie-kaczynski-walesa-prosi-prezesa-
-pis-o-wybaczenie-napisal-ze-sam-tez-jest-gotow-wybaczyc/, dostep: 26.11.2019).
Zatem generalnie wine ponosza obaj panowie i obaj s zobowigzani do wyrazenia
przeprosin. Sens S2 ma zatem postac:

S2: Lech Watesa i Jarostaw Kaczynski zachowywali sie wzgledem siebie nieod-
powiednio, a Lech Watesa jest gotéw pojednac sie.

W tym momencie nie insynuuje sie juz wytacznej winy Lecha Watesy, nie insy-
nuuje sie zadnej winy - Lech Watlesa, jako pierwszy, ktéry wycigga reke do zgody,
jest tutaj na mocy standardowego wartosciowania postacig pozytywna.

(3) ,Cugowski broni wyboréw i wspomina Lipke”

Zgodnie z przyjetymi zatoZeniami przytoczona zapowiedz:

1) dotyczy konkretnej osoby, instytucji - tutaj jest to Krzysztof Cugowski, znany
polski artysta;

2) generuje interpretacje, ktéra ma potencjat aksjologiczny: charakter wartos$ciu-
jacy ma tutaj przede wszystkim informacja dotyczaca pogladéw artysty na
kwestie wyboréw prezydenckich z 2020 roku. W polskim spoteczenstwie
zaznaczyla sie silna polaryzacja na zwolennikéw trybu gltosowania pocztowe-
go i ich oponentéw, ktéra mocno zdominowata dyskurs na temat wyborow.
Wybory te miatyby odbyc¢ sie 10.05.2020 roku, w czasie wysokiego zagrozenia
epidemicznego (pandemia koronawirusa), co byto gtéwng podstawa krytyki -
oskarzano wtadze o szafowanie bezpieczenstwem obywateli dla osiggniecia
partykularnych politycznych celéw. W zaleznosci od pogladéw publicznosci
korzystajacej z medium analizowana zapowiedzZ dziennikarska moze stawiac
K. Cugowskiego w ztym Swietle;
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3) podaje ograniczong liczbe danych, wymuszajac zastosowanie interpretacji
standardowej, czyli opartej na informacjach systemowych. Sens S1 mozna
zwerbalizowaé w nastepujacy sposdb:

S1: Krzysztof Cugowski jest zwolennikiem przeprowadzenia wybordéw prezy-
denckich w trybie gtosowania pocztowego 10.05.2020 roku.

Po zapoznaniu sie z tekstem gtéwnym okazato sie, ze kwestia wyboréw stano-
wi tylko poboczny watek w artykule, a sam Krzysztof Cugowski twierdzi jedynie, Ze
wybory prezydenckie (bez wzgledu na postaé) musza sie odby¢ jako naturalny pro-
ces legitymacyjny (https://www.onet.pl/muzyka/onetmuzyka/krzysztof-cugow-
ski-i-romuald-lipko-pogodzili-sie-tuz-przed-smiercia/xxpmzby,681c1ldfa, dostep:
28.04.2020). Sens S2 mozna zatem wyrazi¢ w nastepujacy sposéb:

S2: Krzysztof Cugowski nie zajmuje stanowiska wobec przeprowadzenia wybo-
row prezydenckich w trybie gtosowania pocztowego 10.05.2020 roku.

Tutaj zniesiony jest wartosSciujacy tadunek sensu zapowiedzi, zatem S1 # S2.

[ jeszcze jeden przyktad, dopetniajacy obrazu zjawiska. Zapowiedz skonstru-
owano w nastepujacy sposob:

(4) ,Skandaliczne zachowanie polskich turystéw w Chorwaciji.
Mieszkancy sa oburzeni”

Zgodnie z przyjetymi zatoZeniami przytoczona zapowiedz:

1) dotyczy konkretnej osoby, instytucji - tutaj sg to polscy turysci;

2) generuje interpretacje, ktéra ma charakter wartos$ciujacy wzgledem przedmio-
tu wypowiedzi - stawia owych turystow w ztym Swietle;

3) podaje ograniczong liczbe danych, wymuszajac zastosowanie interpretacji
standardowej, czyli opartej na informacjach systemowych. Sens S1 mozna
zwerbalizowac w nastepujacy sposéb:

S1: Polscy turysci w Chorwacji zachowali sie nagannie, dopuscili sie zachowan
sprzecznych z prawem badz z normami spotecznymi.

Ostatnim warunkiem, jaki musi zaistnie¢, aby uznac ja za insynuacje, jest brak
zgodno$ci miedzy S1iS2, bowiem:

4) zapowiedZ bedaca insynuacja wprowadza w biad, bo w korelacji z tekstem
wilasciwym jej interpretacja okazuje sie mylna.

W przypadku analizowanego tekstu interpretacja partykularna przeprowadzo-
na z wykorzystaniem informacji niesystemowych zawartych w tekscie gtéwnym
artykutu (https://www.radiozet.pl/Podroze-Radia-ZET/Skandaliczne-zachowanie-
-polskich-turystow-w-Chorwacji.-Mieszkancy-sa-oburzeni, dostep: 12.09.2019) po-
zwala dopei¢ sens komunikatu w nastepujacy sposéb:

S2: Polscy turysci urzadzili huczng impreze na plazy i wymalowali Sciany oko-
licznych budynkéw obrazliwymi napisami.

Zatem mamy tu do czynienia ze zgodnos$cig miedzy wartoscig S1 i S2. Ta zapo-
wiedz, cho¢ na pozor przejawia potencjat insynuowania, nie jest insynuacja.

Whioski

Zaproponowana metoda badania wypowiedzi insynuacyjnych oparta na zato-
zeniach gramatyki komunikacyjnej przynosi zadowalajace efekty - w przejrzysty
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sposob ujawnia zawarte w zapowiedziach dziennikarskich insynuacyjne tresci,
a precyzyjny sposob opisu pozwala unikng¢ nadinterpretacji.

W zapowiedziach dziennikarskich stosujgcych insynuacje wyraznie widac ist-
nienie dwdch senséw. Sens wynikajacy z analizy tekstu gtdéwnego znosi sugerowane
w zapowiedzi zniestawiajgce tresci, jednoczesnie zabezpieczajac nadawce przed po-
niesieniem odpowiedzialno$ci za ujawniajacy sie insynuacyjny potencjat jego wypo-
wiedzi. Warto zwrdécic¢ jednak uwage, Ze odbiorcy moga czu¢ sie zmanipulowani po
kliknieciu w historie, ktéra jest nieadekwatna do tresci zapowiedzi - kiedy okazuje
sie, ze zapowiedzZ przedstawia wydarzenia w sposéb przedramatyzowany badz Zle
charakteryzuje zawartos¢ tekstu gtéwnego. Czytelnicy odczuwajg frustracje, kiedy
artykuty nie dostarczaja zawartosci, jaka obiecuja.

W literaturze przedmiotu przejawia sie stwierdzenie, ze insynuacje sa zamie-
rzone przez nadawce: ,nie mozna insynuowac nieSwiadomie czy nieintencjonalnie”
(Skowronek 2012: 515). Pojawia sie tu wrazliwa kwestia intencji nadawcy. W arty-
kule przyjetam ramy funkcjonowania komunikacji medialnej uwzgledniajgce aspek-
ty ekonomiczne i istotng role liczby ,kliknie¢”. Ponadto od dziennikarza mozna
(nalezy?) wymagac duzej Swiadomosci tego, jaki potencjat w zakresie wyptywu wy-
wieranego na odbiorce maja tworzone przez niego teksty. W zwiazku z powyzszym
komunikacyjnej dziatalnos$ci dziennikarzy odmawiam prawa do przypadkowosci,
uwazam, ze podejmowane przez nich kroki sa celowe i strategiczne. Wobec tego
w przypadku zapowiedzi dziennikarskich mozna méwié o intencji insynuowania
pewnych tresci. Pozostaje pytanie: po co? Gtéwnym celem nie jest tu chyba jednak
zniestawienie kogo$, jak w typowej insynuacji. W zapowiedziach dziennikarskich
insynuacja wykorzystana jest jako narzedzie stuzgce do zainicjowania swoistej gry,
zabawy z odbiorcg, ktéra ma doprowadzi¢ do podjecia przez niego aktywnosci ko-
rzystnych dla wydawcy - klikniecia w link i przeniesienia sie na strone z tekstem
gtownym. Nie zgadzam sie natomiast, ze jest to gra niewinna - dla osiggniecia ko-
rzysci ekonomicznych nadawca stosujacy te praktyki z jednej strony wykorzystuje
przedmiotowo osoby i instytucje, wobec ktérych kieruje insynuacyjne tresci, wysta-
wiajac je na niebezpieczenstwo utraty reputacji i pozytywnego wizerunku, a z dru-
giej - naraza odbiorce na udziat w procesie dezinformacji. Nalezy bowiem wziaé
pod uwage, ze podczas przegladania zapowiedzi dziennikarskich w serwisach in-
ternetowych dochodzi do przypadkowego, mimowolnego przyswajania informacji,
jakie z nich wynikaja. Odbiorca, ktéry przegladajac strone portalu internetowego,
natrafi na zapowiedz o potencjale insynuacyjnym i nie zdecyduje sie wejs¢ na stro-
ne z tekstem gtéwnym, nie dotrze do sensu zawartego w tym tekscie, pozostanie
ze stanem wiedzy o rzeczywistosci wynikajacym z insynuacyjnej zapowiedzi, czyli
jego obraz §wiata bedzie zdeformowany w stosunku do sytuacji rzeczywistej. Efekt
ten pozostaje w gtebokiej sprzecznosci z informacyjng misja mediow. Taka sytuacja
ma wymiar nie tylko jednostkowy, ale takze spoteczny. Hanna Batorowska pisze, ze
»ogrom informacji naptywajgcych z réznych zrédet wymusza na kazdym cztowieku
ciggte dokonywanie selekcji i podejmowanie konstruowania lub rekonstruowania
struktur poznawczych z wyodrebnionych tresci” (Batorowska 2017: 30), zatem
kontakt z insynuacyjna zapowiedzia dziennikarska, a nastepnie z trescig artykutu
wprowadza odbiorce w stan chaosu informacyjnego lub - jesli nie zdecyduje sie on
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poznac pelnej tresci - prowadzi do znieksztatcenia obrazu $wiata odbiorcy (zjawi-
sko to ma charakter konieczny na mocy zasady uruchomienia procesu interpretacji
standardowej w kontakcie z tekstem). W $wietle tych rozwazan szczegélnie wazne
stajg sie postulaty ekologii informacji, ktérg rozumiem za Wiestawem Babikiem jako

[...] rodzaj dziatalnos$ci informacyjnej zwracajacej uwage wspotczesnemu cztowiekowi
i spoteczenstwu na potrzebe ochrony srodowiska informacyjnego (infosfery), miedzy
innymi poprzez: neutralizowanie manipulowania informacjg, scalanie pokawatkowanej
informacji i wiedzy, edukacje w zakresie tworzenia oraz korzystania z informacji i wie-
dzy (warto$ciowanie i selekcja informacji), ksztattowanie (eko)kultury informacyjnej
oraz tworzenie odpowiednich metod i narzedzi filtrowania informacji (Babik 2017: 24).

Sytuacja stosowania insynuacji w mediach moze sie wyda¢ mato istotna w kon-
teksScie tresci o charakterze tabloidowych doniesien na temat oséb publicznych,
celebrytow, osobiscie jednak nie zgadzam sie z taka oceng, uwazam bowiem, ze
takie przejawy komunikacyjnej manipulacji prowadza miedzy innymi do usankcjo-
nowania i wzrostu powszechnej akceptacji dla takiej patologicznej formy wypowia-
dania sie o innych, co postrzegam jako zjawisko szkodliwe spotecznie.
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Streszczenie

Insynuowanie stosowane w internetowych zapowiedziach dziennikarskich jest sposobem
uzyskiwania ruchu na stronie uzywanym przez nadawcéw w celu podniesienia wskaznikow
i uzyskania korzysci ekonomicznych. Z drugiej strony jest ono zjawiskiem szkodliwym spo-
tecznie - wystawia osoby, wobec ktorych kieruje insynuacje, na niebezpieczenstwo utraty
pozytywnego wizerunku, a takze naraza odbiorce na kontakt z dezinformujacym komunika-
tem. Artykut prezentuje wywodzacg sie z gramatyki komunikacyjnej metode, ktéra pozwala
wykaza¢, czy dana internetowa zapowiedz dziennikarska postuguje sie insynuacja.
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How to research insinuation? Communicative perspective

Abstract

Insinuation used in Internet journalistic announcements is the method of gaining activity on
the website, which is implemented by the broadcaster in order to increase figures and obtain
economic benefits. On the other hand, it is a socially harmful phenomenon - the person at
whom the insinuation is addressed is put at risk of losing a positive image. Moreover, the
viewer is exposed to contact with a disinformative message. The paper presents a method,
deriving from communicative grammar, which makes it possible to demonstrate whether
a given Internet journalistic announcement is based on insinuation.

Stowa kluczowe: insynuacja, zapowiedz dziennikarska, portal internetowy, gramatyka
komunikacyjna, ekologia informacyjna

Key words: insinuation, journalistic announcement, Internet portal, communicative
grammar, information ecology
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Miasto jako przestrzen ideologiczna — analiza sztuki ulicznej
towarzyszacej aktualnym protestom w Chile

Wstep

Przestrzen miejska w zalezno$ci od sytuacji spoteczno-politycznej petni réznorodne
funkcje. Zwykle jest miejscem codziennego zycia, odpoczynku, inspiracji i rozwoju,
czasami staje sie jednak areng protestéw, zgromadzen, walki o prawa i przywileje.
Niniejszy artykut koncentruje sie na tym drugim aspekcie. Na przyktadzie aktual-
nych wydarzen w Chile (przetom roku 2019 i 2020) podjeta zostata analiza koncen-
trujgca sie na wykorzystaniu przestrzeni miejskiej jako przestrzeni komunikacyjnej
w sytuacji protestow spotecznych. Interesowac nas bedzie z jednej strony interak-
cja miedzy fizyczna a spoteczng naturag miasta (Parysek 2015: 29), czyli ,sposobem
konfrontowania sie mieszkancoéw z przestrzeniag publiczng” (Bierwiaczonek 2016:
10). Z drugiej za$ to, w jaki sposdb sztuka uliczna wykorzystywana jest jako narze-
dzie komunikacji w czasie protestow.

Gtownym celem artykutu bedzie zatem analiza réznorodnych przejawow za-
angazowanego spotecznie i politycznie street artu, a w konsekwencji préba rekon-
strukcji semantyki poszczeg6lnych obrazéw. Murale, plakaty, hasta malowane na
murach traktujemy tu jako jedna z form protestu, za pomoca ktérej przedstawia-
ne sg postulaty, nastepuje symboliczna odpowiedz na dziatania i decyzje witadz.
Zaktadamy, Ze cato$ciowe znaczenie (semantyka) poszczegdlnych form street artu
wynika¢ bedzie zaréwno z powigzan miedzy znakami wspoéttworzacymi dany mu-
ral, jak i réznymi typami znakéw - ikonami, indeksami i znakami symbolicznymi.
Wychodzac zatem od teorii semiotyki Charlesa Sandersa Peirce’a (1997) i konstruk-
tywistycznych teorii komunikacji (zob. Schmidt 2006), postaramy sie zrekonstru-
owac¢ semantyke murali, traktowanych jako okreslone kody semiotyczne i seman-
tyczne obecne w przestrzeni miejskiej stolicy Chile - Santiago de Chile, oraz wskazag,
jakie elementy semiotyczne i symboliczne dominuja aktualnie w tej przestrzeni i do
jakich aspektéw spoteczno-politycznych sie odnosza. Chcemy jednak odpowiedzie¢
nie tylko na pytanie, jakie znaczenia wytwarzane sa przez poszczeg6lne znaki obec-
ne w przestrzeni publicznej, ale takze jak poszczegdlne znaki funkcjonuja w od-
niesieniu do innych znakéw i/lub ,systeméw znaczeniowych o szerszym zasiegu”.
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W konsekwencji bedziemy dazy¢ do uzyskania odpowiedzi na nastepujace pytania:
1) jakie elementy semiotyczne (kody i subkody) dominujg w analizowanych ma-
teriatach wizualnych?; 2) do jakich aspektéw spoteczno-polityczno-ideologicznych
odnosza sie analizowane obrazy?; 3) jaka jest dominujgca semantyka analizowa-
nych obrazow?

W procesie rekonstrukeji semantyki murali wykorzystano metode analizy se-
miotycznej i dyskursywnej zaproponowana przez Gillian Rose (zob. Rose 2010). Ta
pierwsza pozwoli uchwyrci¢, jakie znaki wykorzystywane sa w procesie generowa-
nia analizowanego dyskursu protestu i oporu, analiza dyskursywna z kolei stanowi¢
ma narzedzie umozliwiajgce nie tylko ulokowanie odkrytych znaczen w szerszym
kontekscie spotecznym, ale takze prébe rekonstrukcji okreslonych ideologii stoja-
cych za danymi komunikatami i/lub znakami.

Miasto jako przestrzen do protestow

W dzisiejszych czasach miasto! jako konstrukcja przestrzenna o charakterze
politycznym i spotecznym stanowi pole walki zaréwno z wtadzg, jak i o wladze, ale
rowniez walki o uwage. Wystarczy przywotac tu lewicowe protesty antyglobalistow
w Edynburgu czy Genewie, prawicowe marsze z okazji Swieta Niepodlegtosci, mar-
sze przeciwko polityce Donalda Trumpa, George’a Busha, marsze milczenia prze-
ciwko zamachom terrorystycznym w Paryzu czy Brukseli, a takze czarne marsze
przeciwko ustawie antyaborcyjnej w Polsce, wystapienia przeciwko ACTA, kt6-
re zgromadzity ttumy na catym $wiecie, czy ostatnie manifestacje w Hongkongu.
Podane przyktady pokazuja zréznicowany zakres i obszar dziatania, odmienne spo-
soby aktywizacji ludzi, a takze rézne punkty bedace poczatkiem owego ,sprzeciwu”.
Element, ktdry je taczy, to swoistego rodzaju forma powiedzenia NIE.

Protesty przewaznie - chociaz nie zawsze - koncentruja sie wokét aglomera-
cji miejskich. Nawiagzujac zatem do Macieja Kowalewskiego (2016), mozna stwier-
dzi¢, Ze miasta sg wspdtczesna ,areng protestow”. Analiza wybranych przewrotow
XX wieku przeprowadzona przez Josefa Guglera (1982) wykazata, ze miasta odgry-
waja strategiczna role w szeroko pojetej rewolucji. Zauwaza on, Ze przejecie kontroli
nad miastem ma wymiar symboliczny, na przyktad przejecie stolicy = przejecie wta-
dzy. Dodatkowo miasta, w przeciwienstwie do wsi, daja poczucie bezpieczenistwa
i anonimowoSci protestujacym (Gugler 1982: 62-69), a ze wzgledu na zageszcze-
nie mieszkancéw utatwiaja organizowanie sie i funkcjonowanie grup partyzanckich
(Kowalewski 2016: 22).

! Miasto jako specyficzna forma zycia zbiorowego jest przedmiotem rozwazan wielu
dyscyplin naukowych, w tym ekonomii, urbanistyki czy filozofii. W konsekwencji na grun-
cie nauki otrzymujemy mnogos¢ definicji pojecia wynikajaca z réznorodnych aspektéw pod-
dawanych analizie. Jak zauwaza Majer: ,mimo bogactwa wielu interpretacji jesteSmy czesto
bezradni, gdy chcemy uzyskac¢ spdjna, w miare gruntowng odpowiedz na pytanie: czym jest
miasto?” (Majer 2010: 117). Aleksander Wallis definiuje miasto jako system ,ztozony z dwéch
organicznie powigzanych na zasadzie sprzezen zwrotnych, lecz autonomicznych podsyste-
moéw urbanistycznego i spotecznego” (Wallis 1990: 45).
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Z protestami spotecznymi niejednokrotnie powiazane sg dziatania w przestrze-
niach miejskich - malowanie na murach okreslonych haset, oklejanie ich plakatami
i wlepkami. Sztuka uliczna jest wiec jednym ze sktadnikéw protestow. W literatu-
rze przedmiotu termin ,protest” definiowany jest na wiele réznych sposobow (zob.
chociazby Kowalewski 2016; Tendera 2013; Taylor, van Dyke 2004; Bierwiaczonek
2016). W niniejszym artykule za punkt wyjscia przyjeto definicje Magdaleny
Tendery, zgodnie z ktdéra protest to ,publiczny wyraz niezgody lub niezadowole-
nia oraz towarzyszaca temu manifestacja posiadanego potencjatu dziatania, w celu
przeciwdziatania pogtebianiu sie niepozadanych stanéw dysproporcji w zasobach
kapitatu materialnego i symbolicznego” (Tendera 2013: 130). Verta Taylor i Nella
Van Dyke poszerzajg te definicje o kwestie kontestacji. Definiujg one protest jako
»obszary kontestacji (sprzeciwu), w ktérych wykorzystuje sie ciata, symbole, tozsa-
mosci, praktyki i dyskursy w celu przeprowadzenia lub powstrzymania zmian w ob-
rebie zinstytucjonalizowanej wtadzy” (Taylor, Van Dyke 2004: 268).

Tio protestow w Chile

Protesty w Santiago rozpoczely sie 7.10.2019 roku skoordynowana akcja
(jEvade!) uczniéw szkot srednich, ktora polegata na przeskakiwaniu przez bramki
i nieuiszczaniu optat za transport miejski. Stanowita ona odpowiedz na podniesie-
nie cen biletow o 30 pesos (15 groszy)® Podwyzka biletéw zostata uznana za bez-
posrednia przyczyne protestéw, jednak odnoszac sie do haset skandowanych przez
protestujacych, ,tu nie chodzi o 30 pesos, chodzi o 30 lat” (Gonzalez, Seguel 2019).
Zdaniem przedstawicieli chilijskich akademikéw protesty nie maja wiele wspo6lnego
z transportem publicznym, lecz sg efektem ,brutalnych nieré6wnosci” (Armus 2019).
Pomimo iz Chile to jedno z najlepiej rozwinietych panstw Ameryki Potudniowej
z wysokim PKB na osobe (16 079 USD) (Witkowski 2019), jest ono takze w czotéw-
ce krajéow o najwiekszych nieréwnosciach spotecznych (razem z Kostaryka i RPA)
(Nowak 2019)3. Jednoczesnie wiekszos¢ majatku pozostaje w rekach rodzin zwigza-
nych z wcze$niejszg wladza - Augustem Pinochetem, oraz klanéw uczestniczacych
w negocjacjach transformacyjnych po 1989 roku (Mazzini 2019). Ekonomiczny mo-
del gospodarki neoliberalnej siega bowiem czaséw Pinocheta, wspierajac prywa-
tyzowanie wielu dziedzin zycia, na przyktad opieki spotecznej, edukacji, systemu
emerytalnego*. Wspomniane wyzej sytuacje to z pewnoscia tylko cze$¢ z powodow

2 Po podwyzkach cena za bilet w chilijskim metrze w godzinach szczytu jest najwyzsza
w catej Ameryce Lacinskiej (830 peso) (Bartlett 2019). Przy $rednich zarobkach dla regio-
nu Santiago wynoszacych okoto 3 tysiecy ztotych miesieczne wydatki na przejazdy metrem
wynosity od 500 do 1000 ztotych, co dla wielu mieszkancéw byto ceng zaporowa (Mazzini
2019).

3 Wedtug Komisji ONZ ds. Ameryki Lacinskiej i Karaibéw w 2017 roku ,1% popula-
cji w Chile kontrolowat 26,5% tacznego majatku wszystkich obywateli, natomiast az 50%
gospodarstw domowych o nizszych dochodach posiadato dostep do zaledwie 2,1%" (Wit-
kowski 2019).

* Z danych przedstawionych w raporcie OECD z 2017 roku wynika, ze Srednie optaty za
studia wynosza 7156 USD (dla poréwnania w USA jest to 8202 USD) (Witkowski 2019). Nato-
miast minimalna ptaca w Chile wynosi 423 USD, a 50% zatrudnionych pracownikéw zarabia
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do protestowania w Chile. Nalezy jednak podkresli¢, ze przyczynity sie one do po-
glebienia juz istniejacego rozwarstwienia spotecznego, narastajacych frustracji
i mialy wplyw na nastroje obywateli: ,wielu socjologéw poréwnuje Chile do tykaja-
cej bomby, ktéra musiata w pewnym momencie wybuchna¢. Gdy juz sie to stato, to
ta eksplozja okazata sie rzeczywiscie gwattowna” (Walczowska 2019).

Po niespetna dwéch tygodniach od rozpoczecia protestéw sytuacja ulegta
eskalacji. Demonstranci zaczeli niszczy¢ miejska infrastrukture w stolicy, w wielu
cze$ciach miasta dochodzito do star¢ miedzy policja a protestujacymi, pladrowa-
no sklepy, zniszczono 80 z 136 stacji metra (Metro de Santiago: 80 estaciones...
2019). W konsekwencji tych dziatan dzien pdzniej prezydent Sebastidn Pifiera
wprowadzit pietnastodniowy stan wyjatkowy w okregu Santiago, wyprowadzajac
armie na ulice w celu egzekwowania porzadku i zapobiegania niszczeniu mienia pu-
blicznego. Wprowadzono godzine policyjng, srodek, ktéry ostatni raz zastosowano
w Santiago za czaséw Pinocheta w 1987 roku (Decretan inédito toque de queda en
Santiago... 2019). W kolejnych dniach stan wyjatkowy objat juz 12 z 16 prowincji,
w tym Concepcidn, Valparaiso, Antofagaste (Mazzini 2019). W wystapieniu tele-
wizyjnym Piflera uczestnikow protestow definiowat jako wrogéw: ,Prowadzimy
[w Chile - K.L., M.P.] wojne z poteznym i nieustepliwym wrogiem, ktéry nie szanuje
niczego ani nikogo i jest gotéw stosowaé przemoc bez zadnych ograniczen, nawet
jesli oznacza to $mier¢ ludzi, a jedynym celem jest spowodowanie jak najwiekszej
szkody” (Protestas en Chile: confirman... 2019). Retoryka ta spotkata sie z ogélnym
niezadowoleniem protestujacych. Mimo iz Pifiera wycofat sie z podwyzek biletow
komunikacji miejskiej, w zaden sposéb nie przyczynito sie to do zmiany nastrojow
spotecznych. Na tym etapie na ulice wylane zostaty frustracje, ktére zbieraly sie
w ludziach od wielu lat. Jednocze$nie wypracowanie kompromisu okazato sie mato
mozliwe. Wielos¢ zadan, grup i haset nie daje sie przetozy¢ na konkretne postulaty.
Dodatkowo, jak wskazuje chilijski politolog Nicolas Miranda Olivares, ,protesty nie
przeksztatcity sie jeszcze w konwencjonalny ruch spoteczny z jasnymi i spéjnymi
zadaniami, nie ma zatem przedstawicieli, ktérzy mogliby negocjowac z rzadem”
(Nowak 2019).

Dotychczas najwieksza demonstracja odbyta sie 25 pazdziernika w okolicach
Plaza Italia. Karla Rubilar - burmistrz Santiago - napisata, Ze to historyczny dzien:
,region metropolitalny jest gospodarzem pokojowego marszu prawie miliona lu-
dzi, ktérzy stanowig marzenie o nowym Chile”. Wedtug Reutersa tylko w samym
Santiago, skandujgc: ,Zjednoczeni ludzie nigdy nie zostang pokonani”, przemasze-
rowato ulicami ponad milion 0s6b, co stanowi 5 procent ludnosci kraju. Protesty od-
byly sie prawie w kazdym wiekszym miescie. Demonstranci zapytani, o co walcza,
podawali rézne powody: ,lepsze wynagrodzenia i emerytury”, ,odejscie Pifery”,
,Zniesienie optat drogowych”, ,rewolucje spoteczng”, ,darmowa edukacje” czy po
prostu ,lepsze zycie” (Sherwood, Ramos 2019).

Wtiadze chilijskie przyjety konfrontacyjny sposéb rozwigzania problemdw.
Niekoniczace sie demonstracje staty sie areng brutalnych walk miedzy protestujacymi

562 USD miesiecznie (Fernanda 2019). 30% uméw zawieranych jest na krotki okres i trwa
$rednio 10 miesiecy (Sehnbruch 2019).
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a policja, ktora za przyzwoleniem wtadz wielokrotnie dziatata z pogwatceniem
praw cztowieka. Znalazto to swoje przetozenie w rekomendacjach wydanych przez
ONZ, miedzy innymi odnoszacych sie do ,natychmiastowego zaniechania maso-
wego uzycia broni w celu kontroli demonstracji” (United Nations 2019a: 31)5. Na
podstawie przeprowadzonych wywiaddw, zaréwno z ofiarami, jak i z policjantami,
przedstawicielami wiadz lokalnych i pafnstwowych, stwierdzono szereg naruszen,
ktérych dopuszczaty sie stuzby, w tym tortury, zabdjstwa, znecanie sie, rézne for-
my przemocy seksualnej (United Nations 2019a: 29). Wedtug ekspertéw ,policja
nie rozrézniata ludzi demonstrujacych pokojowo od tych agresywnych”, wskazujac,
ze w wielu przypadkach uzycie broni byto nieproporcjonalne i nieuzasadnione, co
w konsekwencji przetozyto sie na liczbe ofiar (United Nations 2019a: 29). Oficjalne
dane wskazujg, ze miedzy 18 pazdziernika a 6 grudnia zgineto 26 oséb, aresztowa-
no 28 tysiecy, prawie 5 tysiecy osdb zostato rannych, w tym 2800 funkcjonariuszy
(United Nations 2019b).

Murale jako kanat komunikacji spoteczno-politycznej

Podjeta w dalszej czesci artykutu analiza koncentruje sie na réznorodnych for-
mach sztuki ulicznej widocznych w Santiago de Chile. Za punkt wyj$cia przyjeto jed-
nak mural. Stanowi on bowiem nie tylko przejaw komunikacji spoteczno-politycz-
nej typowej dla Ameryki Lacinskiej (zob. Delgado, Barton 1998), ale jak wskazuje
Louis Holscher, murale zawieraja rowniez bogactwo informacji, sa specyficznymi
»gazetami na $cianach”, szczeg6lnie w goracych okresach historycznych (Delgado,
Barton 1998: 346).

Wspétczesne rozumienie terminu wywodzi sie od hiszpanskiego stowa mural
(nascienny). Tak bowiem okreslane byly wielkie nascienne malowidta, ktore staty
sie popularne w latach dwudziestych i trzydziestych XX wieku najpierw w Meksyku,
a potem w catej Ameryce tacinskiej, skad rozprzestrzenity sie na inne czesci $wia-
ta. Zrédet popularnosci i efektywnosci takiej formy komunikacji doszukuje sie
w dwoch typowych dla tego regionu aspektach. Pierwszym jest wizualny charakter
indianskich, prekolumbijskich kultur, ktére nie tylko przetozyty sie na umiejetnosci
tworzenia i ,czytania” nasciennych malowidel, ale rdwniez konstruowania wizual-
nych narracji (Lewisohn 1935: 11). Dla prekolumbijskich spoteczno$ci zamieszku-
jacych wspétczesne terytorium Meksyku malowidta we wnetrzach lub na zewnatrz
budynkéw byly typowym elementem 6wczesnej kultury, prezentowano na nich
religijne rytualy, sceny batalistyczne. Stuzy¢ one miaty utrwalaniu informacji o fun-
damentach danej kultury i religii. Jednak przekazy te nie byly dostepne powszech-
nie. ,Czytanie” murali uzaleznione byto od dostepu do lokalizacji, w ktorych byty
one tworzone. Tym samym wiedza zdeponowana w formie obrazéw zrozumiata
byta jedynie dla elit, a pozostali mieszkarncy byli w stanie dekodowac¢ jedynie pod-
stawowe informacje (Maluga 2019: 42-43).

5 Publikacja powstala w wyniku badan przeprowadzonych w siedmiu prowincjach
Chile i miata na celu analize sytuacji podczas protestow (pazdziernik-grudzien 2019) oraz
ocene dziatan wtadz w kontekscie przestrzegania praw cztowieka.
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Drugi aspekt efektywnosci murali jako medium komunikacji wynikat z wyso-
kiego odsetka osdb niepiSmiennych, szczegélnie wsrdd rdzennych mieszkancéow,
do ktérych nowe wtadze porewolucyjnego Meksyku chciaty trafi¢ ze swoim na-
cjonalistycznym przekazem. Porewolucyjna sytuacja Meksyku pod koniec drugiej
dekady XX wieku wymusita konieczno$¢ niemalze catkowitego zreformowania
panstwa. Powotany w 1921 roku na ministra o$wiaty José Vasconcelos uznat, ze
w spoteczenstwie o dziewiec¢dziesiecioprocentowym wskazniku analfabetyzmu to
wtasnie malarstwo nascienne bedzie najskuteczniejszym sposobem nauki i pro-
pagowania tresci spoteczno-politycznych. Liderem owego przedsiewziecia miano-
wany zostat malarz Gerardo Murillo Cornado, dajac poczatek Ruchowi Muralizmu
Meksykanskiego (Movimiento Muralista Mexicano) (Maluga 2019: 45-46), a jedno-
cze$nie tworzac zalazki silnych relacji miedzy zyciem politycznym a sztuka miejska
(Warmuz 2017: 1). Trzema gtéwnymi przedstawicielami ruchu muralizmu jest los
tres grandes - Diego Rivera, José Clemente Orozco and David Alfaro Siqueiros, kt6-
rych prace promujgce nacjonalizm w najwiekszym stopniu wptynety na wytworze-
nie wspotczesnej ,wspolnoty wyobrazonej” Meksyku.

W przeciwienstwie do prekolumbijskich murali, dostepnych jedynie dla elit,
nowa filozofia komunikacji spoteczno-politycznej bazowata na szerokiej dostepno-
$ci, lokowaniu malowanych ,przekazéw” w centralnych, istotnych z punktu widze-
nia miasta ciggach komunikacyjnych. Jeden z malarzy ,wielkiej tréjki” José Clemente
Orozco przekonywat wprost, ze mural ma by¢ dla ludzi, a nie domenga uprzywilejo-
wanych grup, skrywany w prywatnych przestrzeniach, stuzac generowaniu zyskéw
(Franco 1970: 175). Wtérowat mu Diego Rivera, ktéry w poetycki sposéb przekony-
wat, iz ,malarstwo Scienne musi pomaga¢ w ludzkiej walce, by sta¢ sie istotg ludzka,
i w tym celu musi by¢ obecny tam, gdzie jest to mozliwe; zadne miejsce nie jest dla
niego zlte, o ile pozwala w catosci wypelni¢ jego podstawowe funkcje odzywiania
i oSwiecenia” (Rivera, Wolfe 1934: 13, cyt. za: Delgado, Barton 1998: 346). W kon-
sekwencji od lat dwudziestych poprzedniego wieku murale staty sie narzedziem
wykorzystywanym w procesie spoteczno-kulturowej transformacji. Sciany meksy-
kanskich budynkdéw rzadowych i uzytecznosci publicznej zapetiaty sie monumen-
talnymi pracami majacymi utrwali¢ spoteczne ideaty (Indych-Lopez 2007: 287).

Bill Rolston wskazuje, iz murale z politycznym przekazem tworzone sa zaréwno
odgoérnie, jak i oddolnie (Rolston 2011: 113-114). W pierwszym przypadku murale
stuza witadzy, niejednokrotnie o charakterze autorytarnym, do dystrybucji okres-
lonej symboliki i tresci oraz perpetuowania nacjonalistycznej propagandy. Tresci,
miejsca powstawania prac, ich skala sg narzucane odgoérnie i zgodne z dominujaca
ideologia. Schemat ten typowy byt dla murali powstajacych po rewolucji meksykan-
skiej, ale rowniez w okresie rzadéw chilijskiego prezydenta Salvadora Allendego
brygady muralistdw rozpowszechniaty lewicowe tresci polityczne. Oddolnie two-
rzone murale sg catkowitym przeciwienstwem odgérnie sterowanych przekazow.
Cechuja sie one antysystemowym przekazem, wykonywane sa nielegalnie, a wia-
dza nie ma wplywu na ich tresci. Sg one efektem dyskryminacji okre$lonych grup
w dostepie i partycypacji w produkcji medialnej i/lub sa wyrazem sprzeciwu wobec
permanentnego ucisku i represji. Murale stajg sie wiec medium - narzedziem za-
pewniajacym wykluczonym grupom dostep do szerszego audytorium, ale réwniez
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sg czynnikiem wtaczajacym jednostki do partycypacji w dziataniach lokalnych spo-
tecznosci. Jak podsumowuje Rolston:

Kiedy scentralizowane rzady chca zmobilizowac duza liczbe obywateli, wowczas murale
nie wydaja sie najlepszym medium. Jednak kiedy spotecznosci oporu (communities of re-
sistance) probuja demonstrowac swoja tozsamo$¢ i zmobilizowaé swoich mieszkancow,
murale stanowig oczywisty wybor (Rolston 2011: 114).

Historycznie wiec mural zainicjowat wykorzystywanie $cian do wyraza-
nia okreslonych tresci politycznych. W przeciwienstwie do wielu czesci $wiata
w Ameryce Lacinskiej akceptacja dla wyrazania haset na $cianach budynkéw spra-
wia, ze wszystkie ruchy spoteczne wykorzystuja te forme w swoich dziataniach.
Jednoczesnie mural jest forma najbardziej rozwinieta. W praktyce protestu ulicz-
nego malowanie po murach, a w szerszej perspektywie wykorzystanie przestrzeni
publicznej przybiera rézne formy. Mural wymaga najwiecej czasu i bezpieczenstwa,
wiec petne i calo$ciowe prace w warunkach protestu politycznego zdarzaja sie sto-
sunkowo rzadko. Cze$ciej spotykane sa formy szczatkowe albo dorazne. Takie, kto-
re da sie nanie$¢ na $ciany szybko i tanio.

Murale w Chile

Murale staly sie nie tylko cze$cia przestrzeni miejskiej w krajach Ameryki
Lacinskiej, ale rowniez istotnym medium wykorzystywanym w dziataniach spo-
teczno-politycznych. Rdwniez w Chile odegraty one istotng role w dziataniach grup
politycznych. Warto zaznaczy¢, Ze tworzenie politycznych przekazéw nasciennych
realizowane byto zaréwno oddolnie, jak i odgérnie, w zaleznosci od funkcjonujace-
go klimatu politycznego.

Pod wzgledem artystycznym chilijskie murale wpisywaly sie w tradycje wy-
pracowang przez Ruch Muralizmu Meksykanskiego, tgczaca sztuke ludowa z aspek-
tami spotecznymi i klasowymi (Warmuz 2017: 2-3). Rolston wskazuje, Ze poczat-
koéw stricte politycznych murali w Chile doszukiwac sie nalezy w péznych latach
piec¢dziesigtych i wczesnych szes$cdziesiatych XX wieku. Byt to okres, w ktérym
lewica zyskiwata coraz wieksza popularno$¢, ale jednoczesnie catkowicie odcieta
byta od dostepu do mainstreamowych kanatéw komunikacji. Przestrzen publiczna
okazata sie idealnym sposobem promocji haset politycznych. Aby oddolne dziatania
byty efektywne, murale musiaty by¢ ulokowane w odpowiednich ciggach komuni-
kacyjnych. Jednocze$nie, z uwagi na nielegalny charakter podejmowanych dziatan,
wymagaly tworzenia w pos$piechu i pod ostong nocy, tak aby unikna¢ repres;ji ze
strony policji i prawicowych bojéwek (Rolston 2011: 115). Przetozyto sie to na
powstanie brygad muralistow®. Murale nie byty jednak domeng tylko lewicowych

¢ Brygady staraty sie tworzy¢ murale o jak najwiekszej powierzchni, co wymagato nie
tylko odpowiedniej organizacji, ale rowniez sporej liczby oséb, z ktorych kazda miata okres-
lone funkcje. Jedna z najpopularniejszych brygad muralistycznych - Brygada Ramony Parry
(nazwa upamietnia¢ miata dziataczke zwigzkowa Ramone Parre, okreslang mianem ,pierw-
szej meczenniczki mtodych komunistéow”) - dziatata zwykle w zespole 25-30-osobowym,
wsrod ktorych: ,trazadores byli odpowiedzialni za projekt i czesto zmieniali z czasem swoja
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partii i organizacji. Przychylno$¢ spoteczenstwa wzgledem murali przetozyta sie
na wykorzystanie tej formy przekazu réwniez przez konserwatystow z Partii
Chrzescijansko-Demokratycznej. Kampania prezydencka miedzy konserwaty-
sta Eduardem Nicadorem Frei Montalva i przedstawicielem lewicy Salvadorem
Allendem przeniosta sie rowniez do przestrzeni miejskiej, w ktorej toczyta sie swo-
ista walka o przestrzen i tresci murali tworzonych przez brygady allendistas (zwo-
lennik6w Allendego) i freistas (zwolennikéw Frei Montalvy) (Warmuz 2011: 4-5).
Mimo zwyciestwa Salvadorego Allendego w wyborach prezydenckich w 1970 roku
kontrolowane przez prawice mainstreamowe media utrudniaty promocje lewico-
wych haset. Murale w dalszym ciggu wykorzystywane byty jako kanat komunikacji.
Ich legalizacja przyczynita sie do rozkwitu twoérczosci na murach, ktéra nie ograni-
czata sie juz do samych haset, ale wzbogacona byta o obrazy i symbole. Niespetna
cztery lata p6zniej, we wrzes$niu 1973 roku, w wyniku zamachu stanu wtadze prze-
jat generat Augusto Pinochet, a Allende zgingt w wyniku ataku na patac prezydencki.
Nowy rezim gwattownie zwalczat nie tylko politycznych przeciwnikéw, ale rowniez
wszelkie lewicowe ikony i symbole. Réwniez artysci (w tym twoércy murali) stali sie
ofiarami rezimu - byli oni wiezieni, torturowani, zabijani lub zmuszani do opusz-
czenia kraju. Wielu twércéw murali emigrowato i swoja walke przeciwko rezimowi
kontynuowato w krajach europejskich i w Stanach Zjednoczonych. Jedynie niewiel-
ka cze$¢ muralistow pozostata w kraju i tworzyta antysystemowe dzieta, cho¢ gtéw-
nie w przestrzeniach zamknietych. Okres dyktatury wytworzyt jednak inne formy
subwersywnych dziatan. Powstaly w tym czasie tworzone przez kobiety arpille-
ras’, a w potowie lat osiemdziesigtych na ulicach miast pojawity sie papeldgrafos,
czyli murale tworzone na papierze, a potem rozwieszane w przestrzeni miejskiej.
Réwniez w tym okresie wywodzacy sie z klas robotniczych mieszkancy matych
miejscowosci, w sprzeciwie wobec rezimu, zaczeli po raz kolejny malowac hasta na
murach swoich miast (Rolston 2011: 116-118). W 1990 roku, po oddaniu wtadzy
przez Pinocheta, artysci odzyskali mozliwos¢ tworzenia murali, jednak jak zastrze-
ga Rolston, mimo iz na obrazach okresu transformacji demokratycznej dominowaty
nadzieje na sprawiedliwo$¢ spoteczna, to jednak spoteczenstwo obywatelskie zo-
stato w okresie dyktatury mocno rozbite (Rolston 2011: 120). Prace podkreslajace
op6r wobec warto$ci neoliberalnych pojawiaty sie gtéwnie w robotniczych miastach
i regionach (gtéwnie La Victoria i Villa Francia). Rézne przejawy sztuki ulicznej to-
warzysza do dzi$ wszelkiego rodzaju protestom spotecznym, gtéwnie o charakterze
lewicowym, walczacym o sprawiedliwo$¢ spoteczna.

role na fileteadores, czyli osoby odpowiedzialne za finalny kontur; fondeadores wypetniali
tto, rellenadores kolorowali figury / postacie, a quardias pilnowali, by cata grupa nie zostata
przytapana przez policje” (Warmuz 2011: 5-6).

7 Arpilleras to rodzaj makatek wykonywanych technika patchworku przez grupy kobiet,
okreslanych mianem arpilleristas. Arpilleras staly sie popularne w okresie dyktatury Augusta
Pinocheta. Staty sie one kronika Zycia politycznego, pokazujac z jednej strony pogarszajace
sie warunki zycia, z drugiej represje dyktatury. Sprzedawane nielegalnie, gtdwnie za posred-
nictwem grup kos$cielnych, staly sie istotnym Zrédtem dochodu oraz symbolem walki z rezi-
mem (zob. Agosin 2008; Agosin, Franzen 1989).
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Tematyka i symbolika chilijskich murali w minionych dekadach

Polityczne murale zmieniaty swoja forme i treSci w zaleznoSci od sytuacji
politycznej. Mimo bogatej i kolorowej formy wizualnej szkoty meksykanskiej i jej
niewatpliwego wptywu na malarskie tradycje w Chile w latach sze$c¢dziesigtych
XX wieku represje systemu wzgledem twdércéw murali sprawity, Ze ich forma ograni-
czata sie przede wszystkim do samych sloganéw politycznych, gtéwnie o orientacji
lewicowej. Wielkie litery, mozliwe do odczytania z daleka, przektadaly sie na hasta
podkreslajgce rozwdj i aspiracje Chile - Luchar, trabajar, estudiar para la patria y la
revolucion (Walcz, pracuj, ucz sie dla ojczyzny i rewolucji), Los nifios nacen para ser
felices (Dzieci rodza sie, by by¢ szczesliwymi) (Rolston 2011: 115). Konserwatysci
odpowiadali zwykle symbolem biatej gwiazdy, ktérej towarzyszyty okreslone hasta,
na przyktad ,50 000 darowizny dla biednych dzieci” - w ramach ,wojny muralowej”
zwykle szybko zyskiwaly odpowiedz drugiej strony: ,W ludowym rzadzie nie bedzie
biednych dzieci” (Warmuz 2017: 4-5). Jednak prace tego okresu nie ograniczaty sie
jedynie do haset malowanych na murach. Powstawato wiele obrazéw wykorzystu-
jacych okreslong symbolike i semantyke. Jednym z najwazniejszych murali okresu
kampanii prezydenckiej byto graffiti ,przedstawiajace trzy istotne dla lewicy figury:
robotnikéw, chtopéw i dziecko, bedgce symbolem nadziei Chile. Jeden z robotnikow
trzymat Ziemie, pozostali zas - wraz z chtopami - wznosili transparenty z hasta-
mi promujacymi Allendego” (Warmuz 2017: 4). Jednocze$nie symbolika ta stata sie
dominujacym motywem murali powstajacych po zwyciestwie Allendego. Do haset
dodawane byly obrazy, poczatkowo abstrakcyjne, ktére z czasem zamieniono na
rozpoznawalne lewicowe symbole - gotebi, kwiatow, rak, piesci, flag, gwiazd, kto-
séw kukurydzy, kominéw fabrycznych, miotéw i sierpéw, majace symbolizowac
pokéj, prace i ,site kolektywna” (Kunzle 1978: 363). Rolston w swoich analizach
wspotczesnych murali wskazuje, Ze tematyka i symbolika réznych przejawéw poli-
tycznej sztuki ulicznej w dalszym ciggu bazuje na zblizonej symbolice. Roéwniez jej
tematyka jest identyczna, mimo iz odnosi sie do wspotczesnych wydarzen. Badacz
wyroéznia cztery dominujace tematy (szerzej oméwione zostang one w czesSci ana-
litycznej): op6r, upamietnienie, tematyka kobieca i nawigzania do rdzennych spo-
tecznosci, gtéwnie plemienia Mapuche (Rolston 2011: 122). Delgado i Barton (1998:
348) wskazuja jednoczesnie, ze w przypadku politycznej sztuki ulicznej mozna moé-
wi¢ o pewnych cechach wspélnych dla catej Ameryki tacinskiej. Wskazuja oni, ze
powtarzajace sie latynoskie murale podkreslaja symbolike eksponujaca przynalez-
nos¢ i dume etniczng i rasowa, symbole religijne, sprawiedliwo$¢ spoteczng, odda-
jaca hotd bohaterom narodowym i lokalnym®.

Zalozenia teoretyczne i metodologiczne

Podejmowana przez autoréw analiza przejawow zaangazowanej spotecz-
nie i politycznej sztuki ulicznej lokowana jest w obrebie analiz semiotycznych

8 Nalezy jednakze podkresli¢, ze Delgado i Barton koncentrowali sie w swoich bada-
niach na analizie murali w dzielnicach latynoskich zlokalizowanych w Stanach Zjednoczo-
nych. Niemniej podkreslaja oni ze ich wyniki pokrywaja sie z analizami prac wykonanych
w krajach Ameryki Lacinskiej (zob. wiecej Delgado, Barton 1998).
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i komunikacyjnych, w ramach paradygmatu konstruktywistycznego. Murale, pla-
katy, hasta malowane na murach petnig funkcje medium - ich réznoraka forma
jest no$nikiem odpowiednio zaprojektowanych ofert medialnych (w rozumieniu
Siegfrieda J. Schmidta)®. Z uwagi na ich ulokowanie (ogélnodostepna przestrzen
publiczna, odpowiednia ekspozycja) oferty te sa dostepne dla szerokiej grupy au-
dytoriéw. Jednocze$nie zgodnie z filozofia i ,prawem” sztuki ulicznej poszczegdlne
oferty komunikacyjne ulegaja ciagtej aktualizacji, kontekstualizacji i dekonteks-
tualizacji. Sztuka uliczna podlega bowiem ciggtej transformacji, co stanowi jeden
z problemoéw analitycznych. Poszczeg6lne prace sg rozwijane - dodawane sg nowe
elementy, ktére moga niejednokrotnie przesungé lub wrecz zmieni¢ znaczenie pier-
wotnego przekazu (taktyki subwersywne sg réwniez inherentng cecha sztuki ulicz-
nej) - lub negowane, co w street arcie oznacza zamalowanie lub zastgpienie jednego
obiektu drugim. W konsekwencji w przypadku sztuki ulicznej trudno méwic¢ o sta-
tosci lub niezmiennosci semantyki danej pracy. Dodatkowo poszczegélne sktadniki
(znaki) sktadajgce sie na przekaz streetartowego dzieta mogg bowiem by¢ réznora-
ko dekodowane przez odbiorcéw w zaleznosci od ich wiedzy i kompetencji czytania
takich przekazow.

Punktem wyj$cia niniejszych analiz jest wiec znak jako podstawowy sktadnik
procesu komunikacji. Na poziomie og6lnym znak definiowany jest jako ,kazda rzecz
lub zjawisko, ktére w czyim$ umysle moga zastepowac co$ innego, niosac znacze-
nie; kazdy uktad rzeczy lub zjawisk spowodowany przez kogos po to, aby przekazaé
znaczenie” (Lisowska-Magdziarz 2019: 89). Nauka o znakach zajmuje sie wiec in-
terpretacja przekazéw konstruowanych z wykorzystaniem znakéw. Jak pisza Mieke
Bal i Norman Bryson, ,kulture ludzka tworzg znaki, z ktorych kazdy oznacza co$
innego niz on sam, a zyjacy w tej kulturze ludzie zajmuja sie rozumieniem znaczen
tych znakéw” (Bal, Bryson 1991: 174, cyt. za: Rose 2010: 102). Innymi stowy, znaki
pozwalaja nam na reprezentowanie, czyli ,przywotywanie w umysle uzytkownika
czegos$, czym znak sam w sobie nie jest, »stania za« co$, co nieobecne lub niewi-
doczne” (Lisowska-Magdziarz 2019: 89). Umozliwiajg nam poznawanie otaczajace-
go nas $wiata. Ich funkcje okresli¢ mozna nastepujaco: ,1) odsytaja nas do czego$
innego, o czym powinni$my pomysle¢ w konsekwencji napotkania znaku, 2) zaste-
puja co$ innego i 3) pozwalajg na poznanie za swym posrednictwem czego$ innego”
(Lisowska-Magdziarz 2019: 89-90).

Matgorzata Lisowska-Magdziarz wskazuje, Ze mimo wielu lat badan i rozwoju
w obrebie semiotyki wcigz najbardziej aktualne i ,ptodne” pozostaja ujecia zapre-
zentowane przez tworcéw nauki o znakach Ferdinanda de Saussure’a oraz Charlesa
Sandersa Peirce’a (Lisowska-Magdziarz 2019: 97). W kontekscie badan podejmo-
wanych na gruncie komunikacyjnym w szczegdlnosci propozycje tego drugiego

9 Siegfried Schmidt ttumaczy pojecie oferty medialnej w sposéb nastepujacy: ,Poprzez
odpowiednie potgczenie materialéw semiotycznych (znaki jezykowe, obrazy itd.) aktanty
wytwarzaja oferty medialne, ktére przekazuja innym, oczekujac »rozumienia«” (Schmidt
2006: 316). I dalej: ,Zeby wytworzy¢ oferte medialng posiadajaca zdolno$¢ do potaczenia
sie [z innymi - K.L., M.P.], trzeba dostosowac sie do spotecznego mechanizmu oczekiwania
na operacje semiotyczne, czyli kierowac sie na wtasciwe konwencje lub uwzglednia¢ wiedze
zawarta w common sense” (Schmidt 2006: 317).
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teoretyka wydaja sie najbardziej uzyteczne. Peirce zaproponowat koncepcje znaku,
na ktory sktadac sie maja trzy elementy: representamen (forma znaku), obiekt (to,
do czego znak sie odnosi - idea / koncept) oraz interpretant - czyli znaczenie przy-
pisywane znakowi (Lisowka-Magdziarz 2019: 99). Jak wskazuje Michael Fleischer
(2020: 14), obiekt w Peirce’owskiej koncepcji stanowi szerokie tto, ,do ktérego $ro-
dek znaku odnosi sie na mocy powstatej relacji, aktualizujac poprzez interpretanta
(za jego pomoca) jeden lub niewiele aspektéw zawartych w tym szerokim obiek-
cie, zawezajac przez to odniesienia $rodka znaku do obiektu. Wtedy w zaleznoSci
od szeroko$ci aktualizowanych w znaku aspektéw obiektu uzyskujemy mniej lub
bardziej rozmyty semantycznie znak”’!. Koncepcja Peirce’a wazna jest rowniez
w kontekscie wyszczegdlnionych przez niego rodzajéw znakéw - ikonéw, indekséw
i symboli. Ikoniczno$¢ lezy bowiem u podstaw kultur prekolumbijskich, ale i wspét-
czesna kultura medialna na niej bazuje. W konsekwencji znaki wytwarza¢ mogg cate
systemy znaczen i warto$ci. Uzaleznione sg one (owe znaczenia i wartosci) zaréwno
od interpretanta znakow, jak i od wiedzy i kompetencji aktantéw. Na r6znych pozio-
mach te same obiekty moga by¢ odmiennie interpretowane!™.

Jak wspomniano wczesniej, gtdéwnym celem podjetych analiz jest préba rekon-
strukcji semantyki poszczegdlnych obrazéw, przyjmujac zatozenie, iz catoSciowe
znaczenie danego muralu wynika¢ bedzie zaréwno z powiazan miedzy poszczeg6l-
nymi znakami zawartymi na obrazie, jak i ich réznymi typami - ikonami, indeksami
i znakami symbolicznymi. Mimo zyskujacej popularno$ci badan aspektéw wizual-
nych w dalszym ciggu badacze zmuszeni sg positkowac¢ sie metodami wypracowa-
nymi na gruncie innych pél badawczych. W procesie rekonstrukcji semantyki pod-
danych analizie materiatéw wizualnych wykorzystano metode analizy semiotycznej
i dyskursywnej zaproponowang przez Gillian Rose (zob. Rose 2010), pozwalajaca
uchwyrcié, jakie znaki wykorzystywane sg w procesie generowania analizowanego
dyskursu protestu (analiza semiotyczna), oraz umozliwiajgca ulokowanie odkrytych
znaczen zaré6wno w szerszym kontekscie spotecznym, jak i powigzania z ideologia

10 Jak dalej obrazowo ttumaczy to Fleischer: ,Kiedy powiemy dajmy na to ‘odpornosc¢’,
wtedy mamy znak (symboliczny) o stosunkowo bogatym interpretancie, z wieloma odcie-
niami semantycznymi, o wielu skojarzeniach i mozliwych konotacjach. Kiedy natomiast po-
wiemy ‘rezyliencja’, wtedy - mimo ze stowo to znaczy to samo co ‘odporno$¢’ - mamy znak
o silnie zawezonym interpretancie, znak z dyskursu naukowego, stosowanego do okreslania
konkretnego zjawiska z obszaru transformation design, ekologii i zréwnowazonego rozwoju,
niepodlegajacy juz operacjom na osi ekwiwalencji i niewymienialny na zaden inny, czyli nie-
podlegajacy synonimizacji” (Fleischer 2020: 15).

11 Fleischer prezentuje Peirce’owska typologie znakéw, postugujac sie nastepujacym
obrazowym przyktadem. Wskazuje on, Ze zdjecie butéw marki Doc Martens, bedacych jed-
nym z atrybutéw subkultury punkéw, bedzie znakiem ikonicznym ,na podstawie relacji po-
dobienstwa butéw na zdjeciu do ich realnosciowej formy, ponadto jest znakiem indeksalnym
na podstawie wskazywania na co$ niemajacego juz (bezposredniego) zwiazku z butami, tu -
na bycie punkiem, ale réwnoczes$nie jest znakiem symbolicznym na podstawie relacji arbi-
tralnosci, gdyz jako znak przynaleznos$ci do punkdéw mogto zosta¢ wybrane dowolne cos, byle
zostato obarczone stosownym znaczeniem, w ten sposéb owe buty jako znak symboliczny
odnosza sie do zespotu wartosci i do semantyki subkultury punkéw, mimo iz (te) buty sa
tylko butami” (Fleischer 2019: 50).
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stojaca za danymi komunikatami i/lub znakami. Gtéwnym celem analiz jest zatem
proba odpowiedzi na pytanie, jakie znaczenia wytwarzane s3 przez poszczego6l-
ne znaki obecne w przestrzeni publicznej oraz jak poszczegdlne znaki funkcjonuja
w odniesieniu do innych znakéw i/lub ,systemdéw znaczeniowych o szerszym za-
siegu”. Gtéwnym kryterium nie jest w tym wypadku analiza kompozycyjna, ale kon-
centracja na relacjach zachodzacych miedzy poszczegdlnymi elementami (kodami)
wspoéttworzacymi dany obraz. W odréznieniu réwniez do analiz tresci nie koncen-
trowano sie na statystycznej istotnosci elementéw wspéttworzacych przekaz, cho¢
powtarzalno$c¢ okreslonych znakéw, powinna w dalszym ciagu by¢ dla badaczy istot-
na w procesie rekonstrukcji semantyki (Rose 2010: 101-102). Staboscia tej metody
jest jednak silna kontekstowos$¢ znakéw, co przektada sie na fakt potencjalnie nie-
pelnych interpretacji. Analizowany materiat badawczy zawierat bowiem zaréwno
odniesienia do wydarzen ,tu i teraz”, jak i bazowat na licznych znakach odnoszacych
sie do postaci i/lub wydarzen historycznych. Stad konieczno$¢ uzupetienia rozwa-
zan z wykorzystaniem analiz dyskursywnych, ktére pozwolity na uchwycenie inter-
kontekstualnosci, rozumianej tu jako badanie, ,w jaki sposéb znaczenia dowolnego
obrazu czy tekstu w obrebie dyskursu zaleza nie tylko od konkretnego tekstu czy ob-
razu, lecz takze od znaczen niesionych przez inne obrazy i teksty” (Rose 2010: 175).

Mural traktowany jest zatem jako kod semiotyczny, ktéry moze ograniczac
sie do jednego elementu lub obejmowac¢ kilka subkodéw (kod rozcztonkowany).
Zgodnie wiec z Peirce’owska zasadg abdukcji (wnioskowanie przez najlepsze wyjas-
nienie) (zob. Peirce 1997) mozliwa jest rekonstrukcja semantyki rozbudowanych
kod6éw, na podstawie znaczen mniejszych subkodéw oraz ich wzajemnych powig-
zan. Analizowane murale s3a reprezentantami kodéw ideologicznych, w ktérych
przekaz umieszczony jest ,na tle wartosci i ideologii funkcjonujacych w zbiorowo-
$ci, w ktorej zostat wytworzony, i w relacji do ideologii odbiorcéw / uzytkownikow”
(Lisowska-Magdziarz 2019: 339), a ideologia - jak przekonuje Fleischer - genero-
wana i sterowana jest przez abdukcje (Fleischer 2008: 100). Uwzgledniajgc zatem
powyzsze zatoZenia teoretyczne i metodologiczne, podstawowe pytania badawcze
mozna uja¢ nastepujaco: 1) jakie elementy semiotyczne (kody i subkody) dominu-
ja w analizowanych materiatach wizualnych?; 2) do jakich aspektéw spoteczno-
-polityczno-ideologicznych odnosza sie analizowane obrazy?; 3) jaka jest dominujg-
ca semantyka analizowanych obrazéw?

Materiatem badawczym jest 145 zdje¢ murali'? zrobionych 1.12.2019 roku
przy odcinku alei Libertador Bernardo O’Higgins, ciggnacym sie od Universidad de
Chile do Plaza Italia (zwanego réwniez ,placem Godno$ci”, na ktérym koncentru-
ja sie wszystkie protesty) w Santiago de Chile. Odcinek ten jest gtéwnym szlakiem
wszelkich manifestacji. Z uwagi na duza liczbe murali nie sposéb byto dokumento-
wac wszystkich prac. Koncentrowano sie zatem na poszukiwaniu najczesciej poja-
wiajacych sie motywow.

12 Mimo iz zdjecia dokumentowaly rézne formy street artu, dla uproszczenia narracji
wykorzystujemy jeden termin - ,,mural” - dla wszystkich jego przejawéw. Interesuje nas bo-
wiem nie tyle forma, ile funkcja tychze prac.
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Wyniki analiz

Za punkt wyjscia przyjeto kategorie, ktore wyszczeg6lnione zostaly w trakcie
analiz chilijskich murali z poprzednich dekad, przedstawionych w cze$ci teoretycz-
nej artykutu. Wiekszos¢ tych kodéw nie tylko powtarzata sie w analizowanym mate-
riale ale jest typowa réwniez dla wiekszosci prac sztuki ulicznej Ameryki Lacinskiej
(zob. Delgado, Barton 1998). Material badawczy podzieli¢ zatem mozna na kate-
gorie, obejmujace kody odnoszace sie do polityki, kobiet i feminizmu, rdzennych
mieszkancéow Chile oraz symbolicznych postaci.

Kody polityczne

Dominujgca grupa byty murale dotyczace probleméw politycznych. Widoczne
byly tutaj nawigzania zaréwno do historycznych, jak i do aktualnych wydarzen
w kraju i w samym Santiago. Do$¢ wyraznie zamanifestowane byly tez tresci anty-
systemowe, nie tylko jako przejaw krytyki aktualnego systemu politycznego czy ka-
pitalizmu, ale rowniez wyrazajgce sprzeciw wobec dziatan policji (Carabineros de
Chile), bedacej symbolem i przedtuzeniem wtadzy. Wsréd prac przypisanych do tej
kategorii pojawiaty sie takze murale podkreslajace solidarnos¢, jednos¢ oraz mto-
dos¢ protestujacych.

Pierwsza podgrupa murali tej kategorii sa wszelakie nawigzania do systemu
politycznego, uosabianego z politykami, w szczeg6lnosci z aktualnie urzedujacym
prezydentem Sebastianem Pifierg oraz rzagdowymi ministrami. Pifiera, symbol neo-
liberalizmu, oskarzany jest o podgrzewanie atmosfery protestow oraz akceptacje
brutalnych dziatan policji wobec uczestnikéw manifestacji i zgromadzen. Stad nie-
jednokrotnie widoczne sa hasta poréwnujgce go do dyktatora Augusta Pinocheta.
Jednym z motywo6w pojawiajgcych sie na muralach jest gtowa prezydenta (ale row-
niez gtowy innych politykéw rzadowych), najczesciej wytozona na tacy. Ow kod
jest wyrazem oczekiwan protestujgcych (oddanie wtadzy) i/lub symbolicznym
rozliczeniem dziatan chilijskiego prezydenta i parlamentu. Jednocze$nie pojawia
sie wiele powigzanych semantycznie motywéw: $cinanie gtéw, szubienice i gilotyny
,oczekujace” na swoje ofiary. Dwa ponizsze przyktady obrazuja te grupe motywow.
Pierwszy pokazuje rozliczenie Pifiery poprzez ulokowanie jego glowy na patel-
ni wraz z hastem podkreslajacym jego wine i odpowiedzialnos¢ (,We krwi, ktéra
przelate$, marynujemy cie!”). Przekaz ten wzmocniony jest listg ofiar represji wtadz
przedstawiong w dolnej cze$ci muralu. Drugi przyktad jest bardziej symboliczny.
Wykorzystuje jednoczesnie typowaq dla sztuki ulicznej komunikacje subwersywna.
Jednym z jej przejawoéw jest postuzenie sie klasycznymi obrazami, do ktérych do-
dawane sa nowe elementy, zmieniajgce wymowe pierwotnego dzieta. W tym wy-
padku widzimy prace Petera Paula Rubensa Trzy Gracje, do ktérego dodana zostata
glowa Pinery. Komunikacja subwersywna otwiera droge do réznych interpretacji,
stad trudno w tym przypadku o jednoznaczng. Wigzac to jednak z duza liczbg fe-
ministycznych tresci obecnych wsréd murali, a takze z oryginalng wymow3 dzieta,
wskazywac to moze nie tylko na konieczno$¢ rezygnacji prezydenta Chile z petnio-
nej funkcji, ale rowniez podkresla¢ ma role kobiet w procesie pozbawiania prezy-
denta wtadzy. Jak to zostanie pokazane w dalszej czeS$ci, dominujacym tematem
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feministycznych murali byta przemoc systemu wzgledem kobiet. Praca ta stanowi¢
moze wiec symboliczne rozliczenie represji wymierzonych w kobiety, zaréwno
w trakcie aktualnych wydarzen, jak i wszelkich systemowych rozwigzan (prawo
antyaborcyjne, dyskryminacja, seksizm).

II. 1. Murale z motywem odwotujacym sie do prezydenta Chile

Zrédto: fotografie whasne

Innym motywem odwotujacym sie do Pifiery i innych przedstawicieli syste-
mu jest strategia wySmiewania, deprecjonowania osoby, jak i petnionej przez nia
funkcji, podkreslanie braku samodzielnos$ci, uzaleznienia od innych oséb / insty-
tucji. Obrazowane jest to poprzez ukazywanie rzadzacych jako klaunéw, maskotek
czy bohaterow programow dla dzieci. Brak samodzielnosci konstruowany jest jako
uzaleznienie prezydenta od $wiata finans6w (bedgcego symbolem kapitalizmu) lub
obcych politykéw (gtéwnie amerykanskich), jak w przypadku jednego z ponizszych
murali. W tym wypadku widoczne jest dodatkowe wzmocnienie. Prezydent Chile
pokazany jest nie tylko jako marionetka w rekach obcych wtadz, ale rowniez jako
btazen, osoba mato powazna, na co wskazywa¢ maja odwotania do postaci kresko-
wek i symbolu bajkowego $wiata Disneya.

Wiele murali jest skomponowanych w oparciu o réznorodne kody, ktére wspoét-
wystepujac, maja wzmacnia¢ dany przekaz lub taczg symbolicznie wiele elementow.
Przyktadem jest praca pokazujaca prezydenta Chile jako klauna (deprecjacja pozycji
prezydenta) ubranego w wojskowy mundur, co stanowi nawigzanie do dyktatury
generata Pinocheta. Jednocze$nie symbole widniejace na jego czapce (czaszka -
symbolizujaca ofiary systemu - wzmocniona dodatkowo symbolami Myszki Miki,
dolara i krzyza) wskazywa¢ majg na symbioze wtadzy, pieniadza i KoSciota katolic-
kiego, ktdry jesli pojawia sie na muralach, to wtasnie jako sprzymierzeniec systemu.
Antysystemowy charakter prac nie odnosi sie jednak tylko do obecnych wtadz. Caty
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1. 2. Murale obrazujgce strategie wysmiewania politykow

Zrédto: fotografie wtasne

system polityczny postrzegany jest jako przedtuzenie dyktatury generata Pinocheta,
niezaleznie od zmieniajacych sie prezydentéw oraz opcji politycznych. Jak wspo-
mniano wcze$niej, wsrod protestujacych pojawiaja sie hasta rozliczenia ostatnich
trzech dekad, w trakcie ktdrych ich zdaniem niewiele sie zmienito. Przyktadem tego
jest ,chilijska stonoga”, ktéra obrazuje cigg przywo6dcow Chile w jednoznacznie
seksualnym kontekscie. Na jego poczatku jest postac¢ Pinocheta, a na konicu urzedu-
jacy prezydent. Podkre$lone zostaly w ten sposéb kwestie podporzadkowania, ale
takze braku zmian. Uwzgledniajac powtarzajace sie motywy, mural ten wpisuje sie
réwnocze$nie w antyneoliberalny dyskurs. W trakcie przemian demokratycznych
w Chile po ustapieniu Pinocheta utrzymany zostat neoliberalny tad wprowadzony
przez lideréw szkoty chicagowskiej. Jednym z najbardziej symbolicznych obrazéw
pokazujacych powigzanie polityki, biznesu i Kosciota jest grafika przedstawiajaca
pare dzieci (symbolizujacych mtodos¢ i nadzieje) jako pionki na wielkiej szachowni-
cy (symbol pionka na koszulce jednego z dzieci oraz podtoga, na ktorej stojg wszyst-
kie postacie) oraz przedstawicieli systemu wrogiego dzieciom - w pelni uzbrojeni
policjanci, reprezentanci wtadzy ustawodawczej, wykonawczej i sgdowniczej oraz
koscielni hierarchowie. Wszystko pod czujnym okiem przedstawiciela armii, stoja-
cego z tytu.

Politycy stanowig jednak tylko cze$¢ kontekstow politycznych murali. Znacznie
wazniejsza kwestig, z perspektywy protestujacych, jest podkreslanie policyjnej
przemocy. Mimo iz na analizowanych zdjeciach nie pojawia sie bezposrednio ha-
sto ,godnos¢”, to jednak jest to gtéwny koncept jednoczacy wszystkich protestujg-
cych. Odzyskanie godnosci (likwidacja nieréwnos$ci, wyeliminowanie marginaliza-
cji, przywrocenie prawa rdzennym mieszkancom, poszanowanie praw cztowieka)
to gtowny lejtmotyw wszystkich dziatan, czego przejawem jest przemianowanie
gtéwnego placu, na ktdrym zbierali sie protestujacy z Plaza Italia na Plaza Dignidad.
Aparat repres;ji jest tutaj kolejnym istotnym kodem odnoszacym sie do witadzy
i przemocy. Policja oskarzana jest o brak dziatan w przypadku naruszania prawa
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II. 3. Murale polityczne skonstruowane na podstawie kilku subkoddw

Zrédto: fotografie wtasne

przez przestepcoéw, podczas gdy brutalnie odpowiada na protesty. W wielu miej-
scach miasta pojawiaty sie rézne formy wyrazania hotdu ofiarom dziatan carabi-
neros. Lista i/lub wizerunki $§miertelnych ofiar protestéw wisza w wielu punktach
miasta. Pojawia sie w tym kontekscie kilka kodéw. Dominujacym jest oko, symbo-
lizujace z jednej strony solidarno$¢ z ofiarami represji, z drugiej jest ono wyrazem
sprzeciwu wobec dziatan policji, ktéra w trakcie ttumienia protestow strzela prote-
stujacym w oczy. Tylko do konca listopada 2019 roku ponad 360 oséb zostato zra-
nionych w oczy, a w wielu przypadkach nastgpita catkowita utrata wzroku (United
Nations 2019a). Jednym z dominujacych motywéw na muralach jest wiec krwa-
wigce oko i oko zastoniete opatrunkiem. Wiekszo$¢ postaci na plakatach, ale takze
w wielu przypadkach postaci na pomnikach miejskich ma zamalowane czerwong
farba oczy, symbolizujgc w ten sposdb efekt dziatan policji.

Przejawy brutalno$ci i tamania prawa obrazowane sa réwniez poprzez do-
kumentacje ubioru i amunicji wykorzystywanej w trakcie protestéw przez stuzby
porzadkowe. Postacie prezentowane w petlnym, bojowym rynsztunku, znalezione
na miejscu protestéw naboje, policjanci strzelajacy do uczestnikéw marszéw - to
elementy dominujgce w tych narracjach. Aby wzmocni¢ moc argumentacji, spora
cze$¢ murali tworzonych jest z wykorzystaniem zdje¢, a nie grafik czy ilustracji.
Symboliczny wymiar przyjmuja rowniez tresci podkreslajace inne formy represji -
fizycznej przemocy. Jednym z wymowniejszych obrazéw jest wlepka pokazujg-
ca policjanta trzymajgcego w uscisku jednego z demonstrantéw, ktéry robi sobie
zdjecie - selfie. Wsrod gtéwnych zarzutéw protestujacych zaréwno wobec wiladz,
jak i mediéw jest brak reakcji na dziatania policji, ktorej brutalne, tamigce prawa
cztowieka dziatania (zob. United Nations 2019a) przemilczane s3a przez rzadzacych
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Il. 4. Murale z okiem jako symbolem brutalnosci policji

Zrédto: fotografie wtasne

i przez media gtéwnego nurtu. Co wiecej, carabineros nie tagodza swoich dziatan na-
wet mimo $wiadomosci bycia nagrywanymi przez innych protestujacych. Przemoc
policji bardzo czesto wymierzona jest rowniez bezposrednio w kobiety. Szerzej be-
dzie o tym w dalszej czesci. W tym miejscu jedynie wspomniane zostanie, ze jednym
z gtéwnych oskarzen wobec policji poza brutalnym dziataniem sg gwatty dokony-
wane na kobietach po ich zatrzymaniu w trakcie protestéw, co doskonale obrazuje
mural z policjantem podpisany ,Gwatciciel to ty”.

Prace obecne w przestrzeni miejskiej pokazuja kontrakcje protestujacych
w odpowiedzi na dziatania policji - koktajle Mototowa, ptongce samochody policyj-
ne, rzucane lub wystrzeliwane z procy kamienie. Na jednym z plakatéw pojawia sie
bardziej rozbudowana symbolika. Ptongca czaszka ubrana w policyjny hetm, ktory
przebity jest drewniang tyzka kuchenna, bedaca z kolei symbolem protestujacych
kobiet. Cato$¢ uzupeinia akronim ACAB (All Cops Are Bastards), bedacy globalnym
symbolem sprzeciwu i wrogosci przeciwko policji. Ostatnim aspektem owej anty-
systemowej grupy murali sg prace majace pokazac¢ solidarnos¢ protestujacych, za-
checanie sie do wspdlnej walki, podkreslanie réznorodnosci rasowej i ideologicznej
uczestnikow zgromadzen, jak rdwniez mtodosci i mitosci.
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Il. 5. Murale dokumentujace policyjng przemoc

Zrédto: fotografie wtasne

Il. 6. Murale wzywajace do walki z policja

Zrédto: fotografie wtasne
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Kody feministyczne

Poza politycznymi muralami liczne konteksty analizowanych prac odnosity sie
do kobiet. Jak wspominano wcze$niej, wiele zatrzymywanych w trakcie protestow
kobiet oskarza policje o gwatty, co bardzo sugestywnie obrazowane jest w sztuce
ulicznej. Symbolem patriarchatu, policyjnej przemocy, w tym seksualnej, wzgledem
kobiet, stata sie piosenka Un violador en tu camino (Gwatciciel na twojej drodze)
wykonywana przez uczestniczki protestow, wraz ze specyficznym ,uktadem ta-
necznym”, ktéra jako symbol solidarnosci szybko zostata podchwycona przez inne
ruchy kobiece na catym $wiecie. Jej tres¢ dystrybuowana jest na miejskich murach.
Kobiety jednocze$nie w bardzo wyrazny sposéb podkreslaja swoja aktywna party-
cypacje w antysystemowych protestach. Prezentowane jako aktywne demonstrant-
ki, ubrane w kominiarki kobiety wojowniczki to motywy obecne na muralach.

II. 7. Murale podkreslajace partycypacje kobiet w protestach

Zrédto: fotografie wtasne

Nie sposob nie zauwazy¢ réwniez do$¢ wyraznego glosu organizacji femini-
stycznych, poszerzajacych dyskurs o swoje postulaty. Czes¢ z nich odnosi sie do
walki z wcigz obecng w Chile, jak i w catej Ameryce Lacinskiej kulturg machismo,
patriarchatem i przemoca wobec kobiet. Kluczowym postulatem jest rowniez pra-
wo do aborgcji. Zielona chusta jest symbolem walki o liberalizacje prawa antyabor-
cyjnego. Rowniez w tym przypadku poza bezposrednimi tresciami odnalez¢ mozna
bogate semiotycznie i semantycznie murale. Przyktadem jest praca, ktéra nawigzuje
do jednego z istotnych symboli religijnych w Ameryce tacinskiej - Madonny, tu po-
kazanej w nawigzaniu do obrazéw ukazujacych karmiacg Matke Boska, z przysto-
nieta zielong chusta twarza. Zamiast postaci Jezusa jest wizerunek kreskéwkowej
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Il. 8. Murale o tresci feministycznej

Zrédto: fotografie whasne

postaci serialu Pokemon. Cato$¢ uzupetnia hasto ,Swieta godnos¢”. Nagie piersi sa
jednoczesnie jednym z symboli rewolucji feministycznej. Nie tylko pojawiajg sie
one jako element poszczeg6élnych murali, ale stuza réwniez jako przestrzen do wy-
razania kobiecych zadan. Jest to ewidentne nawigzanie do ukrainskich aktywistek
z FEMEN-u®3,

Kody odnoszace sie do rdzennych mieszkarncow

W czesci wstepnej artykutu wskazano, ze jednym z powtarzajacych sie moty-
woéw murali w Ameryce tacinskiej sa odwotania do autochtonéw. Nawigzania do
rdzennych mieszkancow Chile sg kolejnym istotnym sktadnikiem aktualnej sztuki
ulicznej i samych protestéw. Flaga jednego z najstarszych i jednoczes$nie najdtuzej
funkcjonujacego autonomicznego ludu Mapuche jest kolejnym symbolem protestow
w Chile. Odnotowano liczne jej reprezentacje w trakcie protestow — wieszana jest
ona na balkonach, w oknach oraz stanowi cze$¢ narracji sztuki ulicznej. Pozostate
symbole Mapuche s3 takze czescig ,opowie$ci” murali. Podobnie jak w poprzednich

13 Taka forma komunikowania tresci zaréwno feministycznych, jak i antysystemowych
wyszta juz poza uliczng strefe protestu. W trakcie rozdania potudniowoamerykanskich na-
gréd muzycznych Grammy jedna z artystek - Mon Lafarte, wykorzystata swoje ciato do zako-
munikowania o policyjnej przemocy i gwattach dokonywanych przez resorty sitowe w Chile
poprzez hasto wymalowane na ciele: ,W Chile torturuja, gwatca i zabijaja”. W konsekwencji
réznego rodzaju wlepki, plakaty i murale z podobizng Lafarte staly sie powtarzajacym sie
motywem sztuki protestu.
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1. 9. Murale nawigzujace do ludnosci rdzennej

Zrédto: fotografie wtasne

przypadkach rowniez w tym aspekcie kody te taczone sa z innymi kluczowymi dla
protestow znakami, tworzac wielopoziomowe narracje. Przyktadem jest plakat
obrazujacy oko (dominujgcy symbol protestéow), w ktérym widnieje kluczowy dla
Mapuche symbol Meli Witran Mapu, obrazujacy sposob postrzegania i rozumienia
$wiata, symbolizujacy ,wiedze o $wiecie” (cosmovision). Cato$¢ uzupeinia zdanie:
,Miren como nos hablan de paraiso cuando nos llueven balas como granizo. Miren el
entusiasmo con la sentencia sabiendo que mataban ya a la inocencia”'*. To, co odré6z-
nia prace odwotujgce sie do symboliki i problematyki rdzennych mieszkancéw, to
ich wieksza metaforycznos¢. Przyktadem jest mural pokazujacy dziewczynke (sym-
bol mtodosci i nadziei) z kolczykiem prezentujacym jedng z wersji Meli Witran Mapu
(symbolu Mapuche) i gwiazde pochodzaca z ,flagi przodkdéw”. Ta ostatnia pojawia
sie w pracy Pedra Subercaseaux, obrazujacej Wodza Lautaro, symbol walki z hisz-
panskimi kolonizatorami, trzymajacego proporzec z tg flagg. Catos¢ pracy zamyka
napis ,resiste” wzywajacy rdzenng ludno$¢ do walki o swoje prawa i godno$¢. Innym
przyktadem s3 prace obrazujace starszych przedstawicieli autochtonéw z hastami
podkreslajgcymi przemoc i ludobojstwo ze strony wtadz chilijskich. Koncentrujg sie
one na poczuciu ciggto$ci, etnicznej przynaleznosci do danego terytorium, wspolnej,
czesto tragicznej przesztosci taczacej rdzenng ludnosé.

14 Zobacz, jak méwig nam o raju, gdy kule spadaja na nas jak grad. Zobacz, jak entuzja-
stycznie podchodza do wyroku wydanego na niewinno$¢” (ttum. wtasne).
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Kody symboliczne

Kluczowe dla konstruowanych narracji analizowanych murali s3 réznorodne
postacie. Rzecz jasna prezentowane dotychczas symbole protestujgcych, kobiet,
przedstawicieli rdzennych spotecznosci sg gtdéwng osig narracyjng. Czesto pojawia-
ja sie jednak postacie symbole. Jednym z kluczowych bohateréw murali jest Camilo
Catrillanca, rolnik i aktywista walczacy o prawa dla Mapuche, ktdéry zostat zabity
przez policyjnych antyterrorystéw pod koniec 2018 roku, w trakcie prac na swoim
polu. Jego podobizna, w réznych formach, reprodukowana jest na miejskich murach
lub stanowi cze$¢ bardziej rozbudowanych i symbolicznych narracji. Przyktadem
jest grafika pokazujaca jego postac ubrang w tradycyjne poncho z gwiazda symboli-
zujgca mapuchanski symbol walki, otoczong figurami Moai, uosabiajagcymi rdzenna
ludnosé. W tle pojawiajg sie symbole represji wzgledem Mapuche (uzbrojeni po-
licjanci) oraz skontrastowany symbol represji (policyjny helikopter) z kondorem
andyjskim, symbolizujagcym zwyciestwo rdzennej ludnos$ci nad kolonizatorami
(Warren-Chadd, Taylor 2016: 113).
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II. 10. Murale upamietniajgce ofiary systemu represji wzgledem rdzennych mieszkaricow

Zrédto: fotografie wtasne

Inna postacia jest pies Negro Matapacos (czarny zabdjca glin) z czerwona ban-
dang zwisajaca pod pyskiem. Byt on symbolem studenckich demonstracji w 2010
roku, w trakcie ktérych nie tylko towarzyszyt protestujagcym w demonstracjach, ale
réwniez atakowat policjantéw w trakcie zamieszek, pozostajac fagodnym wzgledem
samych protestujacych. W aktualnej sytuacji symbolizuje on sprzeciw wobec poli-
cyjnej przemocy. Czesto pojawiaja sie bardziej rozbudowane narracje, taczace psa
Negro Matapacos z wizerunkiem aniota, ktéry zgodnie z symbolikg chrzescijanska
symbolizuje obronce, strdoza.
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Il. 11. Murale wykorzystujace symboliczne postacie

Zrédto: fotografie whasne

Na wazng symbolicznie role postaci wskazuje rowniez uwspotczesniona praca
Swiete drzewo chilijskie. Jej oryginat autorstwa Helii Witker z 2018 roku miat by¢
hotdem dla wszystkich zabitych i zaginionych ofiar rezimu Pinocheta. W aktualnej
wersji w wolnych przestrzeniach dodane zostaty wszystkie ofiary aktualnych pro-
testow. Jak wspominano w czesSci dotyczacej polityki, upamietnienie ofiar nastepuje
réwniez poprzez wywieszanie plakatow przedstawiajacych zabitych uczestnikéw
protestéw, podkreslajac ich pochodzenie spoteczne, wiek i pteé. Pelni¢ maja one nie
tylko funkcje upamietniajaca, ale takze by¢ swoistym naciskiem na opinie publiczng,
wzywajac do powstrzymania dziatan aparatu represji.
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II. 12. Chilijskie drzewo zycia

Zrédto: fotografia wtasna

Podsumowanie

W niniejszym artykule podjeto prébe sprawdzenia, jakg role sztuka uliczna
(sztuka protestu), odgrywa jako narzedzie komunikacji w trakcie aktualnych de-
monstracji w stolicy Chile - Santiago. Poprzez analize zaréwno pojedynczych ko-
doéw pojawiajacych sie na muralach, jak i relacji zachodzacych miedzy nimi w obre-
bie jednej lub wielu prac (interkontekstualno$¢) dokonano rekonstrukcji semantyki
analizowanych jednostek, a takze okreslono ich funkcje komunikacyjne. Punktem
wyjscia bylo zatozenie, ze sztuka uliczna jest istotnym sktadnikiem protestéw
w Chile. O ile poszczegoélne znaki sa typowe dla aktualnych wydarzen, o tyle cate
prace odnosza sie do toposéw obecnych w sztuce ulicznej od wielu lat.
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Mimo iz poddane analizie fotografie stanowig jedynie niewielki zakres do$¢ bo-
gatej aktywnoSci streetartowej artystow i protestujgcych, to jednak wskaza¢ mozna
powtarzajace sie motywy spoteczno-polityczno-ideologiczne. Dominujgcymi aspek-
tami s3 tresci polityczne o wyraznie lewicowym nacechowaniu, podkreslajace za-
réwno sprzeciw wobec dominujacej roli neoliberalizmu, wskazywanego jako gtéwna
przyczyna rosnacych nieréwnosci spotecznych, jak i tresci antysystemowe, bedace
wyrazem wrogosci wobec catej klasy politycznej. Niezaleznie bowiem, czy murale
odnosity sie do aktualnych, czy tez do historycznych znakéw i kodéw, podkreslaty
one jedynie pozorowanie dziatan przez politykéw, niezaleznie od orientacji politycz-
nej danej grupy. Wérdd protestujacych dominuje przekonanie, iz w kraju niewiele
sie zmienito od czas6w obalenia dyktatury Pinocheta. Autorytarny ,klimat” to ko-
lejny aspekt typowy dla narracji santiagowskich murali. Wyraza sie to motywami
skoncentrowanymi na obrazowaniu policyjnej przemocy zaréwno wzgledem pro-
testujacych - ogdtem, jak i kobiet (grupa wyodrebniona, podobnie jak autochtoni).
Tresci feministyczne to kolejne powtarzajace sie aspekty, przy czym koncentruja sie
one zaré6wno na problemach powigzanych z aktualnymi protestami, jak i podnosza
kwestie bedace przedmiotem walki chilijskich kobiet - wyeliminowanie kultury
macho, patriarchatu oraz zakazu aborcji. W koncu ostatnim waznym sktadnikiem
narracji s odwotania do praw, wierzen i wartos$ci rdzennych mieszkancow. Wszystko
to spiete zostaje jednym hastem - godno$¢ - odzyskanie godnosci, przywrdcenie
praw, réwno$¢ zaré6wno w kontekscie ptci, jak i przynaleznosci etniczne;.

Polityczno-ideologiczne tresci konstruowane sa z wykorzystaniem stricte lo-
kalnych znakéw i kodéw. Murale s3 bowiem bezposrednig odpowiedzig na dziata-
nia wtadz badz tez odwotuja sie do historycznych wydarzen i postaci, jak réwniez
do symboliki rdzennych mieszkancéw. Co wiecej, potwierdzito sie zatozenie, ze se-
mantyka murali wynika nie tylko z pojedynczych znakéw, ale rdwniez z powigzan
miedzy nimi, co przektada sie na rozbudowane, wielopoziomowe narracje. Innymi
stowy, poszczegolne sktadniki prac dostarczaja tylko fragmentaryczny obraz, razem
za$ pozwalajg na odtworzenie pelnego znaczenia. Cho¢ wykorzystywane sg pewne
globalne znaki i symbole, to nie sg one dominujacymi sktadnikami murali. Gtéwnie
odnosity sie one do obrazowania policyjnej przemocy oraz kapitalizmu.

Warto podkresli¢, ze dominujaca semantyka wszystkich analizowanych prze-
kazow byt sprzeciw. Murale, podejmujac aktualna problematyke, ograniczaty sie do
obnazania stabosci, btedéw i naduzy¢ aktualnej wtadzy i wspdiczesnego systemu
politycznego i wpisywaty sie w kulture protestu. W niewielkim stopniu obecne byty
pozytywne tresci, wskazujace oczekiwane rozwigzania, prezentujace okreslony
program polityczny czy tez pozadany porzadek spoteczny.

W przekonaniu autoré6w pomimo nieostrej metodologii wykorzystywanych
w tego typu badaniach niniejsza analiza, z konieczno$ci niepetna, podkresla trzy
kwestie istotne dla badaczy mediéw i komunikacji. Po pierwsze, warto termin ,me-
dia” w kontekscie badan komunikacji rozumie¢ znacznie szerzej niz tylko jako pra-
se, telewizje i internet. Jak bowiem pokazuje zaré6wno aktualna sytuacja w Santiago,
jak i historia catej Ameryki fLaciniskiej, brak dostepu do mediéw gtéwnego nurtu
przez okreslone grupy spoteczne sprawia, Ze miasta stajg sie istotng przestrzenia
komunikacyjng dla marginalizowanych lub wykluczonych grup. Po drugie, warto
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przygladac sie tresSciom street artu w celu sprawdzania, jakie kody (w szerokim se-
miotycznym sensie) dominujg w okreslonym czasie i jakie sg ich znaczenia. Rowniez
w przypadku polskiej historii réznorodne przejawy sztuki ulicznej petity okres-
lone funkcje najpierw w okresie PRL, potem w czasie transformacji polityczno-
-gospodarczej. Dzi$, mimo iz mniej widoczna, zaangazowana sztuka uliczna wcigz
jest obecna i w niewielkim stopniu poddawana jest naukowej refleksji. W koncu
trzecia kwestig potencjatu badan sztuki ulicznej jest analiza, jakie symbole i kody
sa dla danej kultury uniwersalne (i jakie sa ich znaczenia), a ktére cechuje jedynie
temporalnosé, co niezwykle przydatne bytoby na przyktad w badaniach o spotecz-
nej pamieci historycznej.
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Streszczenie

W artykule podjeta zostata proba semiotycznej analizy spotecznie i politycznie zaangazowa-
nej sztuki ulicznej w stolicy Chile. Bazujac na teorii semiotyki Charlesa Sandersa Peirce’a,
konstruktywistycznej teorii komunikacji Siegfrieda ]. Schmidta oraz z wykorzystaniem me-
tod analizy semiotycznej i dyskursywnej Gillian Rose, dokonano rekonstrukcji semantyki
murali, traktowanych jako okres$lone kody semiotyczne, oraz ich powigzania z aspektami
spoteczno-polityczno-ideologicznymi. Za punkt odniesienia przyjeto mural jako narzedzie
komunikacji typowe dla Ameryki Lacinskiej i wynikajace z uprzednich analiz typowe dla tego
obszaru kody.

The city as the ideological space — the analysis of street art accompanying current
protests in Chile

Abstract

The following paper presents an attempt at a semiotic analysis of socially and politically-
-oriented street art in the capital of Chile. Based on Charles Sanders Peirce’s theory of
semiotics, Siegfried J. Schmidt’s constructivist communication theory, and using the methods
of semiotic and discursive analysis by Gillian Rose, a reconstruction of the semantics of
murals has been made. Murals are treated here as specific semiotic codes and are linked
with social-political-ideological aspects. As a reference point, a mural has been chosen as
a communication tool which is typical of Latin America, and also the codes typical in this area,
which resulted from previous analyses.



Miasto jako przestrzen ideologiczna — analiza sztuki ulicznej... [121]
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Zamieszki, bitwa czy zryw przeciwko prezydentowi?

Paski tytutujace wiadomosci

w telewizyjnych serwisach informacyjnych

na przyktadzie relacjonowania protestow

pracownikow transportu we Francji z przetomu 2018 i 2019 roku

Wstep

Pasek tytutujacy wiadomosci stat sie standardowym elementem telewizyjnych ser-
wisow informacyjnych i swoistym ekwiwalentem tytutu artykutu prasowego. Celem
niniejszego tekstu jest zbadanie sposobu przedstawiania przez rézne stacje telewi-
zyjne tego samego, trwajacego blisko dwa miesigce wydarzenia, widzianego przez
pryzmat wytacznie tytutéw kolejnych faktéw prezentowanych widzom, w oderwa-
niu od tresci przekazywanych przez spikera i p6Zniejszego materiatu reporterskie-
go. Zawarto$¢ treSciowa paskoéw zostata podzielona na pie¢ oddzielnych kategorii,
odpowiadajacych réznym aspektom przedstawianych wydarzen. Nastepnie paski
z poszczegllnych stacji telewizyjnych przeanalizowano pod katem podobienstw
i réznic leksykalnych. Przedstawiono tez $rodki stylistyczne, jakimi postuzyli sie
autorzy badanych paskéw. Ostatnim etapem pracy byto stworzenie osobnych dla
kazdego serwisu informacyjnego korpuséw i przeanalizowanie ich pod katem fre-
kwencyjnosci, a wiec istnienia (lub nie) stow kluczowych.

Pasek jako komponent informac;ji telewizyjnej

Wyrézniony element graficzny w postaci usytuowanego u dotu ekranu jedno-
barwnego prostokata, na ktéorym pojawia sie tekst uzupeiniajacy (badz wprowa-
dzajacy w) wypowiedz prezentera po raz pierwszy zostat uzyty przez amerykanska
stacje Fox News 11.09.2001 roku, podczas relacjonowania na zywo ataku terrory-
stycznego na World Trade Center i Pentagon. W zwigzku z ogromna ilo$cig informa-
cji prezenterzy nie nadazali z przekazywaniem tychze widzom, co niejako wymusito
na tworcach programu koniecznos¢ dodania paska, na ktéorym w sposéb ciagty byt
przewijany tekst porzadkujacy wiadomosci (Dwornik 2018). Taki ruchomy pasek
(nazywany w jezyku angielskim ticker!, crawler, scroll lub slide) zostat nastepnie

! To okre$lenie uzywane jest zaréwno dla ruchomych, jak i nieruchomych paskéw.
W tej pracy na okreslenie paska nieruchomego zamiennie z polskim ,pasek” bede postugiwac
sie angielskim stowem ticker.
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upowszechniony w programach informacyjnych na catym $wiecie. W Polsce po raz
pierwszy skorzystano z ,tekstu tasmowego” (Trojanowska-Bis, Francuz 2007: 68)
na przetomie marca i kwietnia 2005 roku, kiedy to stacje telewizyjne relacjonowaty
ostatnie dni zycia papieza Jana Pawta II, a nastepnie rok pézniej, po zawaleniu sie
dachu hali wystawienniczej w Katowicach. Od tego momentu mozemy zaobserwo-
wac przyktady zastosowania paska ruchomego we wszystkich stacjach telewizyj-
nych specjalizujacych sie w nadawaniu serwiséw newsowych non stop (TVP Info,
TVN24, Polsat News), rowniez w telewizjach o mniejszym, regionalnym zasiegu
(Fudala-Baranska 2015: 286).

Drugim typem paska, ktéry rowniez stanowi przedmiot badan opisanych w ar-
tykule, jest wykorzystanie krétkiego, najczesciej jednozdaniowego komunikatu
(moze tez wystepowac on w formie rownowaznika zdania, a nawet jednego lub
dwoch stow) jako zapowiedzi materiatu reporterskiego. Nieruchomy pasek tytu-
tujacy kolejne informacje w serwisie informacyjnym jest wyswietlany najczesciej
w momencie, kiedy prezenter rozpoczyna odczytywanie zapowiedzi materiatu re-
porterskiego, i pozostaje widoczny az do jej zakonczenia. Umiejscowienie takiego
komunikatu jest z reguty analogiczne do omawianego wcze$niej tekstu taSmowe-
go, Z tym Ze mozna go tez (cho¢ w nielicznych przypadkach) zaobserwowa¢ w ob-
rebie planszy graficznej znajdujacej sie w jednym z gérnych rogéw ekranu. Warto
zauwazy¢, ze ten typ mimo szerokiego rozpowszechnienia (jest obecny we wszyst-
kich programach informacyjnych gtéwnych nadawcéw telewizyjnych) nie posiada
w literaturze wiasnej nazwy (Ktosifiska, Zimny, Zukiewicz 2019), jest nazywany po
prostu paskiem lub (rzadziej) belka (Chomik, Wojstaw 2018: 73).

Nieruchomy pasek gatunkowo zblizony jest do tytutu lub nagtéwka materia-
tu dziennikarskiego (w tym wypadku zapowiadanego przez prezentera reportazu
newsowego), chociaz moze by¢ od niego tematycznie bardziej odlegty niz tytut pra-
sowy i w ten sposéb blizszy sloganowi (Daszkiewicz 2018). W zastosowaniu prak-
tycznym pasek posiada przede wszystkim wtasciwos$ci przypisywane przez medio-
znawcow tytutom - a wiec cechujg go lapidarnos¢, celnosé czy tresciwos$¢, natomiast
pod wzgledem formalnym moze by¢ zaréwno zdaniem pojedynczym, ztozonym, jak
i pytaniem (Furman 2006: 225).

W badaniach naukowych opisujacych paski najwiecej uwagi do tej pory po-
Swiecono materiatom pozyskanym z Wiadomosci nadawanych przez Telewizje
Polska (Ktosiniska 2019; Ktosinska i in. 2019; Mormol, Kuras-Szczepanek 2019)
badz z calodziennego programu TVP Info emitowanego réwniez przez nadawce pu-
blicznego (Chomik, Wojstaw 2018). Jedna z cytowanych prac poréwnuje informacje
w serwisach Wiadomosci TVP 1 i Faktow TVN réwniez od strony tytutowych belek
(Daszkiewicz 2018). Autorzy podkreslali perswazyjnos¢, ekspresyjnosc i kreacyj-
nosc¢ belek tytutowych i wykorzystywanie ich jako elementu wywierania wptywu
na widza, przy jednoczesnym odsunieciu na dalszy plan informacyjnosci paskow.

Chcac odpowiedzie¢ na pytanie, na ile te wnioski sg reprezentatywne rowniez
dla innych mediéw krajowych, zwtaszcza tych o odmiennej linii programowej, w ni-
niejszym artykule rozszerzono te perspektywe o trzy kolejne stacje telewizyjne.
Jednoczesnie prébowano zbada¢, czy opisane wyzej funkcje jezykowe wystepuja we
wszystkich analizowanych programach informacyjnych.
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Prezentacja materiatu badawczego

Wybér materiatu badawczego byt podyktowany zatozeniem wstepnym, aby
wykluczy¢ jakiekolwiek wydarzenia zwigzane z polska sceng polityczna, ktore
w powszechnej opinii wzbudza¢ moga watpliwosci co do obiektywizmu dzienni-
karskiego poszczegdlnych stacji telewizyjnych. Ten mankament wydaje sie jednak
rzadszy w przypadku relacjonowania faktéw zagranicznych. Drugi wymoég wigzat
sie natomiast z czasem trwania opisywanych zdarzen, tak zeby po$wiecona im byta
wieksza ilos¢ relacji reporterskich.

Ruch zo6ttych kamizelek to nazwa grupy pracownikow transportu we Francji
(z6tta kamizelka odblaskowa jest standardowym wyposazeniem pojazdu), kté-
rzy wobec wprowadzonych i planowanych podwyzek cen paliw zjednoczyli sie za
pomoca medidw spotecznos$ciowych i rozpoczeli wielomiesieczny protest, ktéry
przeistoczyt sie w manifestacje skierowang przeciwko rzadowi francuskiemu oraz
prezydentowi Emmanuelowi Macronowi. Demonstracje poczagtkowo odbywaty sie
gtéwnie w Paryzu, jednak stopniowo swoim zasiegiem objety réwniez inne miasta
(m.in. Marsylia, Bordeaux, Tuluza, Lyon). Czas trwania protestéw (najbardziej na-
silone dziatania z reguty miaty miejsce weekendy) przypadt na okres od listopada
2018 do stycznia 2019 roku. W ich trakcie dochodzito do star¢ demonstrantéw z po-
licja, zamieszek i demolowania mienia.

Zajscia z francuskich ulic byty na biezaco relacjonowane w ogdélnopolskich sta-
cjach telewizyjnych, w ich codziennych serwisach informacyjnych. Te za$ - zgodnie
z badaniami przeprowadzonymi przez Centrum Badania Opinii Spotecznej - nadal
sa najczestszym Zrédiem pozyskiwania wiedzy na temat wydarzen z kraju i ze $wia-
ta (telewizje, jako gtéwne medium dostarczajace informacji, wskazuje 64 procent
badanych, internet - 21 procent)? Respondenci byli réwniez pytani o konkretnych
telewizyjnych nadawcow, ktérych oferte wybieraja. Najwiecej wskazan zebraty ko-
lejno telewizja TVN (wraz ze stacja TVN24), Telewizja Polska (zdecydowana prze-
waga TVP 1 w grupie), Polsat, Telewizja Trwam i Telewizja Republika®.

Majac na wzgledzie powyzsze, w przeprowadzonym badaniu wzieto pod uwage
nastepujgce cztery stacje telewizyjne z ich flagowymi programami newsowymi:

e TVP 1, Wiadomosci (gtéwne wydanie), program nadawany codziennie o0 19.30 od
18.11.1989 roku (wcze$niej o tej samej porze w raméwce znajdowat sie Dziennik
Telewizyjny);

e Polsat, Wydarzenia (gtéwne wydanie), program nadawany codziennie o 18.50 od
11.10.2004 roku;

¢ Telewizja Trwam, Informacje dnia (gtéwne wydanie), program nadawany co-
dziennie 0 20.00 od 30.11.2007 roku;

e Telewizja Republika, Dzisiaj Informacje (jedyne wydanie), program nadawany
codziennie 0 19.45 od 13.04.2013 roku.

Analizowany materiat pochodzi z okresu od 17.11.2018 (pierwszy dzien pro-
testow i demonstracji) do 17.01.2019 (ogtoszenie przez prezydenta Emmanuela

2 Komunikat z Badan CBOS nr 52/2017, ,Ocena wiarygodnosci telewizyjnych progra-
moéw informacyjnych i publicystycznych”, s. 3.
3 Tamze, s. 4.
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Macrona otwarcia wielkiej debaty narodowej, ktéra miata zakonczy¢ trwajacy od
dwoch miesiecy kryzys). W tym czasie w wymienionych wczesniej programach tele-
wizyjnych pojawito sie 78 informacji dotyczacych sytuacji we Francji (odpowiednio
Wiadomosci - 35, Wydarzenia - 12, Informacje dnia - 9, Dzisiaj - 22), kazda z nich
zostala poprzedzona paskiem tytutowym zapowiadajacym materiat dziennikarski.

Wykluczenie telewizji TVN wraz z jej gtbwnym programem informacyjnym
Fakty wynika z innego podejScia tego nadawcy do tytutowania poszczegélnych
newséw. W tym wypadku wyodrebnione graficznie paski poprzedzajg tylko nie-
ktére informacje, z reguty krajowe i to nie te bedace gléwnymi tematami dnia.
Analizowanym wydarzeniom poswiecono zaledwie jeden pasek, $ci$le informa-
cyjny, ,protest zéttych kamizelek”. Stacja TVN jako jedyna z badanych nie tytutu-
je wszystkich prezentowanych w gtéwnym serwisie informacji. Laczy sie to $cisle
z czestym traktowaniem tytuléw wiadomosci jako elementéw humorystycznych,
zawierajacych nierzadko gre stéw (Jedrzejowski 2010: 668). W pozostatych na-
tomiast newsach w programie (w szczegdlnosci w gtéwnych tematach dnia) za-
powiedzi prezentera towarzyszy obraz - z regutly zdjecie lub kolaz kilku zdje¢ ilu-
strujacych tres¢ materiatu reporterskiego. Warto zwréci¢ tez uwage na lapidarnos¢
paskéw pojawiajacych sie w Faktach. Z reguly zawierajg one nie wiecej niz dwa-
trzy wyrazy, co odréznia te tytuty od zdecydowanie dtuzszych belek tworzonych
w redakcjach konkurencyjnych.

W zaprezentowanym wcze$niej wyliczeniu nietrudno dostrzec dysproporcje
materiatu badawczego pomiedzy poszczegdlnymi stacjami telewizyjnymi. Najwiecej
miejsca wydarzeniom z Francji poSwiecono w Wiadomosciach TVP, co wiaze sie
przede wszystkim z najwieksza objetosciag tego serwisu informacyjnego (w gtow-
nym wydaniu pojawia sie od dziesieciu nawet do pietnastu réznych informacji po-
przedzonych belkami tytutowymi), podczas gdy w Informacjach dnia nadawanych
przez Telewizje Trwam jest to nie wiecej niz osiem newséw. Drugi powdd réznic
ilosciowych to odmienne sprofilowanie serwiséw informacyjnych. Polsatowski pro-
gram Wydarzenia pomimo podobnej (do nadawcy publicznego) liczby wszystkich
prezentowanych wiadomosci relatywnie niewiele miejsca poswieca tematyce poli-
tyki zagranicznej, natomiast Dzisiaj, serwis Telewizji Republika, pomimo mniejszej
ogo6lnej ilosci informacji czesSciej skupia sie na informacjach spoza naszego kraju*.

Podobienstwa i roznice leksykalne w paskach zapowiadajgcych materiaty
reporterskie

W zebranym materiale uwage zwraca przede wszystkim fakt réznego (i za-
pewne nieprzypadkowego) doboru stéw opisujacych wydarzenia z francuskich ulic,
co pozwolito na zupelnie inne i zalezne od autora przedstawienie prezentowanych
zdarzen. Pod uwage wzieto nastepujace sktadowe prezentowanych faktow:

* W przebadanej prébce 1904 paskdow z Wydarzen Polsatu niecate 9% poswiecono te-
matyce polityki zagranicznej. W Telewizji Trwam odsetek ten wynosi 10% (na 2000 paskow),
w Wiadomosciach TVP 14% (préobka 1893 paskow), a najwyzszy jest w serwisie Dzisiaj Tele-
wizji Republika - prawie 19% (spos$rod 1909 paskéw).
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o leksemy definiujace istote relacjonowanych wydarzen;

e wyszczego6lnienie i nazwanie podmiotdw zaangazowanych w relacjonowane
wydarzenia;

e nazwanie kolejnych czynnosci przypisywanych podmiotom w relacjonowanych
wydarzeniach;

e opis miejsca, w ktéorym odbywaty sie relacjonowane wydarzenia;

¢ wskazanie dodatkowych aspektéw relacjonowanych wydarzen.

Najpopularniejszy leksem wybierany przez twoércéow paskéw, ktéry miat od-
powiedzie¢ na pytanie widza o to, co dzieje sie we Francji, to protest. Takie okres-
lenie byto obecne we wszystkich przeanalizowanych serwisach informacyjnych, do-
datkowo w Wiadomosciach TVP 1 pojawit sie przymiotnik burzliwy, dookreslajac
zastosowany rzeczownik. Inne powtarzalne leksemy to bunt (Wiadomosci, Dzisiaj)
oraz zamieszki (Dzisiaj, Wydarzenia). Dla pozostatych rzeczownikéw wskazuja-
cych na istote wydarzen odnotowano juz tylko po jednym wystgpieniu w bada-
nym materiale: kryzys (Informacje dnia), niezadowolenie, zryw (Wiadomosci), nie-
pokoje, bitwa, rewolucja, chaos (Dzisiaj). Warto zwrdci¢ uwage na r6ézng zawartosc
znaczeniowg i nacechowanie poszczegdlnych leksemdow. Neutralne protest, kryzys
i zamieszki maja zupetnie inng zawarto$¢ znaczeniowaq niz bunt, bitwa, rewolucja,
chaos czy zryw. Ta ostatnia grupa (obecna w programach nadawcy publicznego
oraz prawicowej Republiki) nie tylko przenosi odbiorce do domeny wojennej czy
powstanczej, ale takze znaczaco wyolbrzymia tadunek emocjonalny w odniesieniu
do okreslen neutralnych zastosowanych w Wydarzeniach Polsatu czy w Informacjach
dnia Telewizji Trwam.

Kolejny analizowany element paskéw to nazwanie stron zaangazowanych
w opisywane wydarzenia. Wszyscy czterej nadawcy byli zgodni, ze jedna z nich byty
zétte kamizelki, a wiec pracownicy transportu, ktérzy swa metonimiczng nazwe za-
wdzieczajg, jak wspomniano wcze$niej, odblaskowemu strojowi. Jednakze zaréwno
Wiadomosci, jak i Informacje dnia w kolejnych serwisach informacyjnych, tytutujac
materialy reporterskie, zdefiniowaty kolejny podmiot zbiorowy, ktérym byli (w do-
mys$le: wszyscy) Francuzi. Informujac w paskach tytutowych o poczynaniach drugiej
strony konfliktu, wszystkie cztery stacje pisaty o prezydencie Emmanuelu Macronie
(uzywajac samego nazwiska polityka badZz - jak w jednorazowym przypadku
TVP 1 - ironicznego okreslenia pupil europejskich salonéw) lub o rzqdzie.

Duzo wieksze réznice w przekazie mozna zaobserwowa¢, analizujac do-
bor czasownikéw stanowigcych okreslenia kolejnych czynnosci podejmowanych
przez wszystkie wspomniane wcze$niej podmioty. Z okresleniem zétte kamizelki
w paskach wszystkich badanych stacji wspdétwystepowat czasownik protestujq,
co jest naturalng konsekwencjg nazwania relacjonowanych wydarzen protestem.
Telewizja Republika w swoim programie Dzisiaj postawita jednak na pewng roz-
norodnos$c i w kolejnych wydaniach serwisu informacyjnego donosita o nastepuja-
cych aktywnosciach pracownikéw transportu: idg na Paryz, wygrywajq z Macronem,
tracq rozmach, sq zatrzymane, wracajq do ParyZa. Zdecydowanie jest tu widoczna
dynamika i zmienno$¢ przedstawianych wydarzen, ktére mozna interpretowac jako
skrotowe przedstawienie szerszej opowiesci, gdzie paski bylyby tytutami jej kolej-
nych rozdziatéw. Ten zabieg, zwany storytellingiem, porzadkuje opowie$¢, uktada ja
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w chronologiczng cato$¢, aby tatwiej przeméwi¢ do wyobrazni odbiorcy (Bachryj-
-Krzywaznia 2019: 195).

Podobny $rodek perswazyjny zostat zastosowany w Wiadomosciach TVP.
Zaledwie jeden pasek poswiecono tam aktywno$ciom podejmowanym przez Zétte
kamizelki, kierujac uwage odbiorcéw na poczynania Francuzéw. W kolejnych dniach
widz mégt przeczytaé na pasku u dotu ekranu o nastepujacych dziataniach narodu:
protestujq przeciw podwyzkom, sq niezadowoleni z polityki Macrona (identyczny pa-
sek zostal réwniez wykorzystany do zapowiedzi wiadomosci w Informacjach dnia
Telewizji Trwam), buntujq sie przeciwko poczynaniom Macrona (réwniez w wersji
przeciwko Macronowi), nie ufajq prezydentowi, nie chcq polityki Macrona, uczestni-
czq w zrywie przeciwko Macronowi, chcq gtowy Macrona, przezywajq dramat, nie od-
puszczajq, nie chcq Macrona, i wreszcie Zgdajg dymisji Macrona (inna wersja tego
paska zostata wzbogacona o przystéwek nieustajqco). Wyraznie wida¢ narastanie
emocji i zmierzanie w kierunku punktu kulminacyjnego.

Pomimo tego Ze réwniez Telewizja Trwam rozszerzyla protest na ogot
Francuzdéw, bardzo wyraznie wida¢, ze to przede wszystkim publiczny nadawca
skierowat uwage odbiorcéw na postrzeganie wydarzen we Francji jako sporu po-
miedzy calym narodem a jego prezydentem, co zdecydowanie odréznia ten przekaz
od wszystkich pozostatych. Uwage zwracaja tez emocjonalne okre$lenia takie jak:
chcq gtowy, dramat, zryw przeciwko, bunt przeciwko, ktére obrazuja sytuacje nie-
zwykle zaostrzonego konfliktu, zbliZonego nawet do rewolucji majacej sie zakon-
czy¢ obaleniem niechcianego przywédcy.

Opis dziatan podejmowanych przez prezydenta Macrona i francuski rzad po-
nownie zwraca uwage z powodu zréznicowania, chociaz mozna zaobserwowac
nieliczne podobienstwa pomiedzy poszczegélnymi programami informacyjnymi.
Zaréwno Telewizja Polska, jak i Telewizja Trwam w paskach tytutowych przekazaty
wiadomos¢ o tym, ze prezydent rozwaza wprowadzenie stanu wyjgtkowego. Innym
przyktadem z telewizji z Torunia, ktéry pojawit sie tez w Wydarzeniach Polsatu,
byto okreslenie ugina sie w odniesieniu do ustepstw prezydenta Macrona wobec
demonstrujacych. Na tym podobienstwa pomiedzy analizowanymi tekstami sie
koncza, pozostate przyktady sa niepowtarzalne, chociaz niektére z nich mozna po-
grupowac tematycznie.

Wiadomosci Telewizji Polskiej w sumie az dziewie¢ razy juz na etapie paska
tytutowego relacjonowaty wydarzenia, stawiajac nacisk na aktywnosci szefa Patacu
Elizejskiego. Oprécz wspomnianej wcze$niej informacji o wprowadzeniu stanu wy-
jatkowego widz mogt dowiedziec sie o nastepujacych czynnosciach podejmowanych
przez Emmanuela Macrona: wywotuje bunt, stracit blask, kapituluje, [jego politykal
ponosi kleske, rozdaje pieniqdze, zeby kupi¢ czas, [zostaje] pogrqzony przez bytego
wspdtpracownika, wprowadza surowe kary dla protestujqcych, prowadzi kontr-
ofensywe. Dzisiaj tytutowato za$ poczynania prezydenta nastepujaco: pitka po
jego stronie, [jest] pod kreskq, sktada obietnice, przegrywa z zéttymi kamizelkami.
W Telewizji Trwam oprécz omdédwionych wyzej przyktadéw, wspdélnych z innymi
nadawcami, na pasku widniata réwniez informacja o tym, iz prezydent aresztuje
demonstrantéw. Natomiast ogladajac Wydarzenia, widzowie mogli sie dowiedzieé
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(poza wzmiankowanym juz ugieciem sie) po pierwsze o tym, ze prezydent idzie na
ustepstwa oraz ze [jego] rzecznik ucieka.

Mimo tej réznorodnosci mozna z tatwoscig odnalez¢ pewne elementy spojne,
dajace sie zaobserwowac przynajmniej w dwoch programach informacyjnych roz-
nych nadawcdw, i podzieli¢ materiat na nastepujace kategorie tresciowe:

a) prezydent przegrywa z z6ttymi kamizelkami (kapituluje, ugina sie, przegrywa

z Zottymi kamizelkami);

b) prezydent prébuje przeciwdziata¢ kryzysowej sytuacji (rozdaje pieniqdze, Zeby
kupi¢ czas, sktada obietnice, idzie na ustepstwa);

c) prezydentsiegaposrodkiprzymusu (rozwazawprowadzeniestanuwyjqtkowego,
wprowadza surowe kary dla protestujqcych, aresztuje demonstrantow);

d) prezydent jest na przegranej pozycji ([jego] polityka ponosi kleske, jest pod
kreskq);

e) nadziatania prezydenta wptywaja inne osoby ([zostaje] pogrqzony przez bytego
wspétpracownika, [jego] rzecznik ucieka).

Oprocz tego na paskach mozna byto odczyta¢ komunikaty niedajace sie przy-
porzadkowac do wyzej wymienionych kategorii, ktore pojawity sie tylko w jednym
z analizowanych serwisow:

a) prezydent jako przyczyna strajkéw (polityka Macrona wywotata bunt) - TVP 1;
b) prezydent na skutek strajkéw traci polityczny kapitat (pupil europejskich

salondéw stracit blask) - TVP 1;

c) prezydent prowadzi dziatania przeciwko strajkujacym (kontrofensywa

prezydenta Macrona) - TVP 1;

d) oczekiwanie na dziatanie prezydenta (pitka po stronie Macrona) - Telewizja

Republika.

Opisywanie wydarzen z Francji przez pryzmat dziatan podejmowanych przez
prezydenta tego kraju byto obecne w kazdej z analizowanych stacji telewizyjnych,
jednak znaczace nasilenie watku prezydenckiego oraz wskazanie na aspekty sytu-
acji nieobecne u innych nadawcéw szczegdlnie mozna zauwazy¢ - co wskazano wy-
zej - w Wiadomosciach TVP 1 oraz Dzisiaj Telewizji Republika. U nadawcy publicz-
nego pojawito sie najwiecej wyrazéw silnie nacechowanych: kleska, kapitulacja,
kontrofensywa, a takze jedyne w catym materiale pejoratywne zastapienie nazwiska
Macrona stowami pupil europejskich salonéw.

Ciekawym tematem, poruszanym jednak tylko przez niektdre stacje, jest obec-
no$¢ na scenie wydarzen bohatera drugoplanowego, majacego wptyw na opisywane
fakty. Takie wzmianki pojawitly sie czterokrotnie w Wiadomosciach i po jednym ra-
zie w Telewizji Republika oraz w Telewizji Trwam (co jednak jest sporym udzialem
procentowym, biorac pod uwage fakt, iz ogélnie wydarzeniom z Francji po§wiecono
w telewizji z Torunia zaledwie 9 materiatéw informacyjnych).

Najczestsze wskazanie na zakulisowa obecno$¢ trzeciej sity dotyczy Unii
Europejskiej, albo metonimicznie przedstawianej jako Bruksela (a wiec siedzi-
ba Parlamentu Europejskiego) i dodatkowo spersonalizowanej (Bruksela slepa na
dramat Francuzdw, Bruksela Slepa na krzywde Europejczykéw), albo jako blizej nie-
okreslony, ale za to na pewno nacechowany negatywnie ,salon” (Pupil europejskich
salonéw stracit blask). Pojawiaja sie tez odniesienia do konkretnych organéw Unii,
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zaréwno bezposrednie (Podwdjne standardy wiceszefa UE) lub, jak to uczyniono
w Telewizji Trwam, domyslne (Nie bedzie debaty o sytuacji we Francji). Wszystkie -
poza ostatnim - paski pochodza z Wiadomosci TVP 1, co $wiadczy o do$¢ mocnej
checi podkreslenia aktywnej roli, jakg odgrywa lub raczej: powinna odegra¢, wspol-
nota europejska.

Telewizja Republika natomiast w swojej jedynej wzmiance na temat dziata-
nia podmiotéw zewnetrznych skierowata uwage widzéw w zupetnie inng strone.
Paskiem Rosjanie w Paryzu zapowiedziano informacje o rzekomym wspieraniu
protestow przez agentéw z Moskwy. Czwarta z analizowanych, Telewizja Polsat,
w swoim programie informacyjnym ani razu nie zatytutowata przekazywanej wia-
domosci w taki sposéb, aby mogto to sugerowaé dziatanie podmiotéw innych niz
protestujacy i organy wtadzy wykonawczej we Francji.

Ostatnim elementem tytulowania paskéw, wspoélnym dla prawie wszystkich
analizowanych stacji (poza Telewizjg Trwam), jest obrazowe przedstawienie miej-
sca, ktore stato sie areng opisywanych wydarzen. W tym wypadku we wszystkich
stacjach mozna zauwazy¢ dwa warianty przedstawiania widzom tta dla zaj$¢ z prze-
tomu 2018 i 2019 roku. Pierwszy odnosi sie do czasu, kiedy protesty byty najin-
tensywniejsze. Z tego okresu pochodza tickery Paryz stangt w ogniu (TVP 1), Bitwa
o Paryz (Polsat), Ulice w ogniu, Paryz ptonie (Telewizja Republika). Zwraca uwage
kilkukrotne nawigzanie do ognia, ptomieni, wojennej pozogi czy zwyktego pozaru,
a wiec do niebezpiecznego zywiotuy, bliskiego ludzkiemu do$wiadczeniu, co czyni
takie tytuty zrozumiatymi dla szerokiego grona odbiorcéw. Drugi wariant opisania
miejsca wydarzen jest historycznie p6zniejszy, kiedy protesty ostabty, ale wciaz po-
zostaty po nich widoczne znaki. Paryski krajobraz po ulicznych protestach, Paryz -
krajobraz po bitwie, Francja po zamieszkach, Paryz po zamieszkach - wszystkie te
tytuty (pochodzace z programéw réznych stacji) przypominajg nagtéwki reporta-
7y z terendéw bitewnych, stawiajg nawet znak rownosci pomiedzy protestem grupy
spotecznej a realiami wojennymi.

Potozenie nacisku na te cze$c¢ informacji (zywiot i wojna) wptywa na dramatur-
gie przekazu - ,rezyseruje wydarzenie (inscenizuje je w obrazach) oraz wyolbrzy-
mia jego znaczenie (nadaje mu charakter dramatu i tragedii)” (Bordieau 2009: 45).
Réwniez powiazanie z niebezpieczefistwem nie jest tutaj przypadkowe i poprzez
wywotanie strachu u widza ukierunkowane na zatrzymanie go przed odbiornikiem
telewizyjnym (Sobczak 2018: 228). Jest to tez pierwszy jak dotad punkt wspdlny
dla wszystkich badanych stacji, zwigzany niewatpliwie z nowymi funkcjami progra-
mu newsowego, ktéry nie tylko ma informowac o suchych faktach, ale oprécz tego
wywotywac okreslone emocje, oddawac atmosfere zdarzen, a w przypadku paska,
ktory nalezy do fazy otwarcia newsa, zaintrygowac i zacheci¢ widza do pozostania
przed odbiornikiem (Grzelka, Kula 2016: 213).

Podobienstwa zastosowanych srodkow jezykowych

Wspomniane w poprzednim rozdziale obrazowe przedstawienie miejsca akcji
przez pryzmat ognia i wojny we wszystkich programach informacyjnych jest nie tyl-
ko elementem opisujacym miejsce wydarzen. Stownictwo zwigzane z wojna pojawia
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sie wielokrotnie we wszystkich stacjach, z ktérych pozyskano paski. Widzowie mieli
wiec do czynienia z bitwq, buntem, kleskq, kontrofensywq i zrywem. Uzycie metafo-
ry, ktéra odsyta do domeny poznawczej wojny, to srodek stylistyczny dramatyzu-
jacy news telewizyjny. Dodatkowym elementem jest tu wyeksponowanie konfliktu
(w tym wypadku pomiedzy przedstawicielami pracownikéw transportu a organami
wtadzy), co jest kolejnym sktadnikiem telewizyjnej dramaturgii, charakteryzujacym
sie dynamizmem i angazujacym widza emocjonalnie (Sobczak 2018: 220).

Kolejne metafory tudziez nawiazania i gry jezykowe nie sg juz wspolne dla
wszystkich czterech stacji, jednak takie zabiegi stylistyczne pojawiaja sie w progra-
mach informacyjnych Telewizji Polskiej, Polsatu i Telewizji Republika. Telewizja
Trwam jako jedyna nie postuzyta sie tym narzedziem, a zastosowane w Informacjach
dnia paski mialy przede wszystkim charakter deskryptywny, ogélnikowy, pozba-
wiony sktadnikéw nacechowanych emocjonalnie czy nawigzujacych do powszech-
nie znanych elementdw szeroko pojmowanej kultury.

W tickerach pozostatych programéw informacyjnych zaobserwowano nawia-
zania do historii, literatury, kulinariéw i sportu. Opowiadanie wydarzen z przetomu
2018 i 2019 roku przez pryzmat historii wigzato sie przede wszystkim z rewolu-
cja francuska i to nie tylko jako sama wzmianka o niej, jak zrobiono to w Telewizji
Republika (Rewolucja zéttych kamizelek, Nowa Rewolucja Francuska), ale takze po-
przez nawigzanie do jej szczegétéw, w przypadku Wiadomosci TVP 1 do tragiczne-
go konca Ludwika XVI i jego Zony (Macron kapituluje, Francuzi chcq jego gtowy).
Pomimo odwotania sie do tego samego historycznego wydarzenia w obu wyzej wy-
mienionych telewizjach szczeg6lng uwage zwraca wyeksponowanie konkretnego
elementu (spodziewana dekapitacja), co nadaje zupetnie inny, ostrzejszy wydzwiek
prezentowanego konfliktu.

Inne wydarzenie historyczne (chociaz tutaj skojarzenie nie jest az tak oczywi-
ste) to masowa emigracja Rosjan (przedstawicieli biatych) do Francji po rewolucji
z 1917 roku. By¢ moze jej echem jest pasek pochodzacy z polsatowskich Wydarzen:
Rosjanie w Paryzu.

Przyktadem znajomosci literatury u osoby uktadajacej tickery jest pasek pocho-
dzacy z Telewizji Republika. Bunt mas jest doktadnym cytatem tytutu ksigzki José
Ortegi y Gasseta. W tym samym programie informacyjnym zastosowano oprocz tego
metafore sportowg, gdzie wydarzenia miaty zosta¢ zobrazowane przez rozgrywke
futbolowa. W tym kontekscie ticker Pitka po stronie Macrona sugeruje, ze relacjono-
wane wydarzenia sg zaledwie czescig ,meczu”, a do tego wczesniej ,przy pitce” byt
zawodnik druzyny przeciwnej. Poza uzyciem metafory jako takiej we wszystkich
omoéwionych wyzej przyktadach istotne jest tez zainscenizowanie konfliktu, co jak
wspomniano wczesniej, jest zabiegiem stuzacym dramatyzacji przekazu i angazuja-
cym widza.

Zupetnie inng i na pierwszy rzut oka humorystyczng przenosnie mégt nato-
miast zaobserwowa¢ widz Wiadomosci Telewizji Polskiej. W pasku Demokracja po
francusku nawiazuje sie do kulinariéw, dan takich jak $§ledZ po japonsku czy ryba po
grecku. Przywodzi to na my$l kuchnie wyszukang, a wiec demokracja po francusku
nie bedzie demokracjg rozumiang ex definitione, lecz jakims tworem don podobnym,
w czym tkwi drugie dno tytutu tej informacji.
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Wida¢ wiec, ze metafora jest bardzo popularnym $rodkiem stylistycznym, po
ktory siegajg autorzy paskow tytutujacych informacje. Charakter perswazyjny me-
tafory pozwala bowiem nadawcy komunikatu na zawezenie percepcji odbiorcy do
przyjetego tematu (Mosiotek-Ktosinska 1997: 51), co umozliwia konkretne rozu-
mienie przez widza nie tylko samego tytutu przekazywanej w serwisie wiadomo-
$ci, ale takze jej samej. O ile jednak wspdlna dla wszystkich nadawcéw (u ktérych
metafory w ogoéle byty obecne) jest domena wojny, co jak wspomniano ma na celu
zaangazowanie widza, to juz uzycie pozostatych metafor zwraca uwage odbiorcy
na konkretne aspekty prezentowanego wydarzenia (rézne dla kazdego z analizowa-
nych programoéw), ktére chce pokazac na pierwszym planie autor materiatu.

Stopien spéjnosci paskow tytutowych u poszczegélnych nadawcow na podsta-
wie stworzonych korpuséw

Zaprezentowang w tej czesci pracy analize iloSciowa nalezy potraktowac jako
dodatek do opisanej w dwdch poprzednich podrozdziatach badan jakosciowych.
Jednak pomimo opisanej wczesniej réznicy objetosciowej zebranego materiatu zba-
danie homogeniczno$ci przekazu u poszczeg6lnych nadawcéw moze by¢ préba od-
powiedzi na pytanie o to, czy relacjonujac kolejne etapy wydarzen z Francji, nadaw-
cy zaplanowali sprofilowanie tresci juz na etapie paskéw. Narzedziem w tej czeSci
analizy stata sie og6lnodostepna strona korpusomat.pl, ktéra umozliwia stworzenie
korpusow z dowolnych tekstéw (Kiera$, Kobylinski, Ogrodniczuk 2018). Stworzono
cztery oddzielne korpusy (dla kazdej z opisywanych tutaj stacji telewizyjnych), kto-
re nastepnie zbadano pod katem najczesciej wystepujacych stow.

Analiza frekwencyjna najmniejszego korpusu, powstatego z paskow Telewizji
Trwam, pokazata, Ze najczesciej wystepujacym stowem jest Francja. Wiaze sie to nie
tyle z profilowaniem tresci, ile ze sposobem prezentacji wiadomosci spoza Polski
przez tego nadawce - z reguty ta katolicka stacja rozpoczyna tekst belki nazwa kraju
i dwukropkiem, po czym nastepuje wtasciwy tytut.

Ciekawy rezultat przyniosta analiza korpusu ztoZonego z tickeré6w pochodza-
cych z polsatowskich Wydarzen. Tylko dwa rzeczowniki: Paryz i zamieszki, zostaty
powtérzone w ciggu dwumiesiecznego okresu. Wszystkie pozostate stowa zostaty
przez autoréow paskow uzyte zaledwie po jednym razie. Jak jednak wspomniano
wczesniej, u tego nadawcy telewizyjnego tematyka polityki zagranicznej jest rela-
tywnie najrzadsza, a wiec podobnie jak w wyzej opisanym korpusie ciezko dopa-
trzy¢ sie tutaj frekwencyjnego profilowania tresci.

Kolejne dwa korpusy sg zdecydowanie bogatsze (dwu- i trzykrotnie) i z tego
wzgledu stanowia duzo lepsza podstawe do analizy. W programie Dzisiaj Informacje
nie zaobserwowano wyraznej dominacji konkretnego stowa. Delikatna przewage
nad pozostatymi miaty rzeczownik kamizelka oraz przymiotnik Zé6tty, co jednak nie
budzi podejrzen o profilowanie frekwencyjne, biorac pod uwage fakt, ze ,z6tte ka-
mizelki” to uzywane we wszystkich opisywanych programach najczestsze okresle-
nie gtéwnego aktora wydarzen.

Nieco inaczej wyglada lista frekwencyjna lekseméw uzytych w paskach
Wiadomosciw TVP 1.Zdecydowanie dominujg tutaj dwa stowa: Francuz oraz Macron
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(nazwisko prezydenta Francji). Wystepowanie tych rzeczownikéw jest ponad trzy-
krotnie czestsze niz kolejnych na liscie: polityka i protest. Ten fakt dowodzi celowe-
go przedstawiania przez tworcéw Wiadomosci wydarzen z Francji w taki sposob, ze
czytajac zaledwie same paski, widz jest nakierowany na konkretna ich interpretacje,
a wiec konflikt pomiedzy Francuzami a ich prezydentem. Nalezy jednak podkresli¢,
Ze - zwlaszcza w odniesieniu do pozostatych nadawcéw - z przyczyn obiektywnych
przeanalizowa¢ mozna byto w ten sposéb jedynie korpusy o objetosciach stosunko-
wo niewielkich, co nadaje powyzszym wnioskom charakter w gtéwnej mierze orien-
tacyjny, pozwalajacy na uzupeinienie rezultatéw analiz jako$ciowych.

Podsumowanie

Szczegbtowa analiza tresci paskéw pochodzacych z programéw czterech
nadawcow telewizyjnych opisujacych to samo wydarzenie dowodzi, ze oprécz sa-
mego bycia nagtéwkiem czy tez zapowiedzig wiadomosci (a tym samym poza pel-
nieniem funkcji deskryptywnej) ticker bywa réwniez odautorska préba ramowania
dyskursu. Praca wskazuje trzy przyktady takiego dziatania. Pierwszy z nich to do-
bor stow, ktore nazywaja opisywane wydarzenia w okreslony sposéb, dajac odbior-
cy konkretne $ciezki interpretacji, zalezne od intencji nadawcy. Pomimo pewnych
podobienstw, takich jak obrazowe przedstawienie miejsca akcji i wykorzystanie
zywiotu ognia (obecne we wszystkich programach), zupeinie odmienne dla po-
szczegoblnych nadawcéw okazato sie nazywanie pozostatych aspektéw prezento-
wanych wydarzen, prowadzace do skierowania uwagi widza na konkretne tresci:
ukazanie protestéw jako konfliktu pomiedzy prezydentem Macronem a Francuzami
(Wiadomosci TVP), obecno$¢ zakulisowej sity — Unii Europejskiej wraz z jej wa-
dami i domniemanymi powinno$ciami (Wiadomosci, Dzisiaj, Informacje dnia).
Dodatkowymi zabiegami sa uzycie stéw nacechowanych (Wiadomosci TVP, Dzisiaj
Telewizji Republika), pejoratywnych okreslen (Wiadomosci TVP), a takze stworze-
nie chronologicznej narracji, a wiec storytellingu (Wiadomosci TVP, Dzisiaj Telewizji
Republika). Konstatacje te wspoétgrajg z lansowanym przez tych nadawcow, takze
poza kontekstem opisywanych wydarzen, obrazem zagranicy, gdzie Emmanuel
Macron jako reprezentant nurtu lewicowego przedstawiany jest w ztym $wietle
(TVP), Unia Europejska za$ jawi sie jako emanacja amoralnych elit skonfliktowa-
nych ze spoteczno$ciami narodowymi (TVP, TV Republika, TV Trwam).

Kolejny przyktad ramowania dyskursu za pomoca belki tytutowej to uzycie
Srodkéw stylistycznych, a w szczeg6lnosci metafory, ktéra wyklucza odczytanie ko-
munikatu poza przyjetym schematem. Jedyne podobieistwo w badanym materia-
le (poza Telewizjg Trwam, w ktorej programie informacyjnym zastosowania tego
$rodka nie stwierdzono) to odwotywanie sie do domeny wojny. Inne nawigzania
spetniaja juz funkcje zalezne od woli nadawcy: wyostrzenie konfliktu pomiedzy
stronami (Dzisiaj, Wiadomosci) czy ukazanie domniemanego zaktamania zachod-
nioeuropejskich wartosci (Wiadomosci).

Ostatni sposdb traktowania paska jako narzedzia perswazyjnego to tworze-
nie spoéjnosci przekazu (w przypadku wydarzen tworzgcych serie, nie akcydental-
nych, oraz pod warunkiem istnienia mozliwos$ci wielokrotnego powtarzania tresci)
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poprzez konsekwentne stosowanie stow kluczowych, co zaobserwowano w jednym
z czterech badanych programéw (Wiadomosci).
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Filmografia

Dzisiaj Informacje Telewizji Republika, wydania z godziny 19.45 z nastepujacych dni:
18.11.2018, 23-25.11.2018, 28.11.2018, 1-4.12.2018, 7-11.12.2018, 15.12.2018,
22.12.2018,30.12.2018, 3-5.01.2019, 20.01.2019.

Informacje dnia Telewizji Trwam, gtéwne wydania z godziny 20.00 z nastepujacych dni:
25.11.2018, 2-5.12.2018, 8.12.2018, 14.12.2018, 29.12.2018, 4.01.2019.

Wiadomosci TVP 1, gtéwne wydania z godziny 19.30 z nastepujacych dni: 17-19.11.2018,
21-22.11.2018, 24-25.11.2018, 1-4.12.2018, 8-9.12.2018, 11-12.12.2018, 14-
17.12.2018, 22-23.12.2018, 29-30.12.2018, 5.01.2019, 8.01.2019, 12.01.2019,
14.01.2019, 19.01.2019.

Wydarzenia Telewizji Polsat, gtéwne wydania z godziny 18.50 z nastepujacych dni:
17.11.2018, 24-25.11.2018, 1-4.12.2018, 8-9.12.2018, 11.12.2018, 13.12.2018,
6.01.2019.

Streszczenie

Artykut poswiecony zostat paskom tytutujagcym informacje telewizyjne dotyczace strajkéw
pracownikéw transportu we Francji. Analiza doboru stéw, ktérymi opisywano rézne aspekty
przedstawianych wydarzen w czterech stacjach telewizyjnych, dowodzi, Ze po zapoznaniu
sie z kilkuwyrazowa zapowiedzig materiatu reporterskiego te same fakty moga zostac zin-
terpretowane w zalezny od autora sposéb. Taka funkcja paskéw jest dodatkowo wzmacnia-
na poprzez uzycie Srodkéw stylistycznych, a zwtaszcza metafory. Dzieki zbadaniu korpuséw
dowiedziono réwniez, ze w przypadku jednej ze stacji mozna mdéwi¢ o Swiadomym zabiegu
tworzenia spéjnego przekazu i doborze stéw kluczowych.

Riots, a battle or an uprising against the president?
Tickers in TV information services, as exemplified by reporting protests
of transport workers in France at the turn of 2018 and 2019

Abstract

The paper is devoted to tickers concerning the strikes of transport employees in France. The
analysis of the choice of words which were used to describe various aspects of the events
in four TV channels proves that after familiarising oneself with a short announcement of
a particular piece of reporter’s material, the same facts could be interpreted in different
ways, depending on the author. This function of tickers is additionally strengthened by the
use of stylistic devices, especially metaphors. Investigating the corpora has also revealed
that one of the channels has consciously created a coherent message and selected particular
keyewords.
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Stowa kluczowe: pasek telewizyjny, news telewizyjny, tytut, ramowanie dyskursu, korpus
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Historia pierwszej na swiecie prywatyzacji
publicznej telewizji — pierwszego kanatu telewizyjnego TF1
we Francji'

Przedstawiona praca jest wynikiem badan prowadzonych w INA Institut National
de I’Audiovisuel w Paryzu? oraz w BNF Bibliothéque Nationale de France w Paryzu?
w ramach stypendium naukowego dla doktorantéw fundacji CEuvre de Saint-Casimir
w Paryzu. INA gromadzi materiaty dotyczace twdérczosci audiowizualnej nie tylko
takie jak literatura tematu i artykuty prasowe, ale takze wszystkie uniwersyteckie
prace naukowe z dziedziny audiowizualnej. Wyspecjalizowani archiwisci tworza
zbiory tematyczne dotyczace wazniejszych wydarzen. W archiwach przechowywa-
ne sa materialy wykorzystywane do produkcji programéw publicystycznych, w kto-
rych znajduja sie miedzy innymi informacje dotyczace danego odcinka programu, li-
sty zaproszonych gosci, informacje o go$ciach, materiaty prasowe dotyczace tematu
programu, materiaty powstate po emisji programu, na przyktad artykuty prasowe,
a takze listy od telewidz6éw. Ponadto mozna obejrze¢ i wystuchaé wszystkich audy-
cji i programoéw. W archiwum znajduje sie rowniez petna dokumentacja dotyczaca
prywatyzacji TF1 na kazdym etapie: oryginalne teczki kandydatéw do zakupu TF1
zawierajace sktadane oferty, sprawozdania finansowe, notatki z przestuchania kan-
dydatéw, poréwnanie kandydatéw itd.

W artykule zostanie przedstawiona historia prywatyzacji pierwszego kanatu
telewizyjnego we Francji TF1, bedgcej jednoczesnie pierwsza prywatyzacja pu-
blicznego kanatu telewizyjnego na $wiecie. Artykut odpowie na pytania: jak do-
szto do prywatyzacji, od kiedy ja planowano, komu na tym zalezato, na jakiej pod-
stawie ustalono, ze bedzie to kanat TF1, kto byt zainteresowany zakupem, w jaki
spos6b dokonano wyboru kandydatéw. Jaka byta cena i w jaki sposéb ja ustalono,
jak zareagowali na prywatyzacje pracownicy, dziennikarze, politycy, mieszkancy,
telewidzowie.

1 Wszystkie ttumaczenia sg w przektadzie autorki artykutu; nazwy wiasne instytucji sa
wyjasniane tylko w celu zrozumienia ich rodzaju, funkcji lub charakteru.

2 INA Institut National de '’Audiovisuel w Paryzu - narodowy instytut audiowizualny
zajmujacy sie miedzy innymi archiwizacja i badaniem twoérczosci audiowizualnej.

3 BNF Bibliothéque Nationale de France w Paryzu - francuska biblioteka narodowa.
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Monopol panstwa w dziedzinie transmisji

Cecha charakterystyczna francuskiego monopolu panstwa w dziedzinie sze-
roko rozumianej transmisji (monopol emisji, programowy, produkcji) byta zmien-
nos¢. Sledzac historie radia i telewizji, mozna odnie$¢ wrazenie, ze rzadzacy sami
nie wiedzieli, czy panstwo powinno zachowa¢ monopol czy tez nie. Zdawac by sie
mogto, Ze politycy podejmowali decyzje w tej dziedzinie w zaleznosci od , potrzeby
chwili”, a nie konsekwentnie kierujgc sie przekonaniami. Przeciwnicy prywatyzacji
po latach okazywali sie jej zagorzatymi zwolennikami i na odwrot.

W roku 1926, w momencie pojawienia sie telewizji we Francji, panstwo posia-
dato catkowity monopol w zakresie nadawania radiowego i telegraficznego, istniata
jednak mozliwo$¢ udzielania koncesji prywatnym rozgtosniom radiowym, dlatego
juz w czasie wojny wspotistniaty radio prywatne i panstwowe (loi du 23 juin 1923).
W roku 1941 rzad zdefiniowal przedmiot i zakres dzialania La Radiodiffusion
francaise nationale* i potwierdzit monopol panstwa w zakresie transmisji obrazu
i dzwieku oraz mozliwos$¢ udzielania koncesji prywatnym rozgtosniom (loi du 1 oc-
tobre 1941). Kilka lat pdzniej rzadzacy zdecydowali sie odzyska¢ catkowity mono-
pol, odbierajac koncesje prywatnym stacjom radiowym. Pretekstem do odzyskania
monopolu byto rzekome zaktdcanie przez te rozgtosnie strategicznych wojskowych
fal radiowych (ordonnance du 9 aott 1944). W 1982 roku wraz z czeSciowym znie-
sieniem monopolu panstwa (zachowano monopol w dziedzinie nadawania) poja-
wita sie mozliwos¢ tworzenia prywatnych stacji telewizyjnych i radiowych (loi du
29 juillet 1982). W kroétkim czasie powstato tysigc prywatnych rozgto$ni radiowych,
a pierwsza prywatna telewizja CANAL+ zostata zatozona w 1984 roku.

Prywatyzacja przedsiebiorstw panstwowych

W latach osiemdziesigtych we Francji rozpoczeto prywatyzacje przedsie-
biorstw panstwowych. Byta to przemys$lana polityka zakrojona na szeroka skale,
majaca na celu przejscie od socjalizmu do liberalizmu. Na poczatku chodzito jedynie
o0 ograniczenie roli panstwa w ekonomii i walke z bezrobociem. Ustaliwszy priory-
tet ekonomii poprzez otwarcie rynku na kapitat prywatny, dano przedsiebiorcom
prywatnym wiekszg wolno$¢ w poszukiwaniu kapitatu i w polityce rozwojowe;j.
Jednoczes$nie chodzito o to, aby uniezalezni¢ panstwo od wynikéw przedsiebiorstw
oraz zdjac¢ z niego odpowiedzialno$¢ jako jedynego akcjonariusza w tych przedsie-
biorstwach. Tak jak rewolucja zwiekszyta liczbe posiadaczy ziemskich - tak prywa-
tyzacja mogtaby uczyni¢ z wielu Francuzdéw posiadaczy akcji. Pomimo sprzeciwu
owczesnego prezydenta Francois Mitteranda w roku 1986 zgodnie z przyjeta usta-
wa wskazujaca liste 65 przedsiebiorstw panstwowych do sprywatyzowania w ciggu
pieciu lat minister ekonomii rozpoczat prywatyzacje przedsiebiorstw panstwowych
(loi du 2 juillet 1986). Powstato specjalne ministerstwo prywatyzacji, a te rozpocze-
to, wyznaczajac trzy przedsiebiorstwa z listy do sprywatyzowania w pierwszej ko-
lejnosci. Ustalono ich cene oraz grupy akcjonariuszy majace sprawowac ,kontrole”

* La Radiodiffusion francaise nationale - przedsiebiorstwo publiczne odpowiedzialne
za audiowizualny serwis publiczny.
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nad przejmowanymi przedsiebiorstwami, co spotkato sie z krytyka opozycji widzg-
cej w tym szanse do umieszczenia w tych przedsiebiorstwach swoich protegowa-
nych. Wbrew obawom prywatyzacja okazata sie duzym sukcesem, Francuzi bardzo
chetnie kupowali akcje i zdawali sie odnajdywa¢ w $wiecie gietdy. Dlatego prywaty-
zacja kolejnych przedsiebiorstw z listy nie wzbudzita juz takich emocji.

Prywatyzacja telewizji publicznej

W zwigzku z prowadzona polityka prywatyzacyjna spekulacje dotyczace spry-
watyzowania panstwowej telewizji pojawiaty sie od kilku lat. Publiczne debaty do-
tyczace prywatyzacji telewizji publicznej zaczety sie w momencie, kiedy zaczeto nie-
oficjalnie mowic¢ o planie sprywatyzowania ktéregos z publicznych kanatow.

Prywatyzacja telewizji wcale jednak nie byta nowym pomystem. Po pierwsze,
pomyst prywatnej telewizji byt tak stary jak sama telewizja, a powodem tego, ze
zadna prywatna telewizja do tej pory nie powstata, byty ogromne koszty infrastruk-
tury niezbednej do jej stworzenia. Po drugie, juz w latach siedemdziesiatych trwaty
zaawansowane prace nad sprywatyzowaniem telewizji, a co moze wydac sie inte-
resujgce - wielkim przeciwnikiem prywatyzacji byta wéwczas prawica, ta sama,
ktéra kilka lat pézniej ja sprywatyzowata. Owczesny prezydent Valéry Giscard
d’Estaing niejasno przedstawit swoje stanowisko, ttumaczac, ze do prywatyzacji
nie doszto, poniewaz wszyscy byli przeciwko: opinia publiczna w sondazach, prasa
przerazona wizjq utraty wptywow z reklam, nawet wiekszo$¢ parlamentarna byta
podzielona. Jednak wedtug najblizszych wspétpracownikéw zachowawczy prezy-
dent byt gotéw na kazde rozwiazanie. Tak wiec prywatyzacja nie miata miejsca,
a zdecydowano sie na gruntowna reforme w dziedzinie audiowizualne;j.

Tuz przed wielkimi zmianami francuska telewizja publiczna miata podobny
model do polskiego: trzy programy: program pierwszy TF1(La UNE) (najstarszy,
najpopularniejszy, opiniotworczy i odbierany na terytorium catej Francji), drugi A2
i trzeci regionalny FR3. Ponadto istniaty kanaty rozrywkowe kanat pigty TV5 i sz6-
sty M6 (mniej wiecej w tym samym czasie ogtoszono konkurs na koncesje dla tych
dwoch stacji). Od dwdch lat istniat takze od poczatku prywatny CANAL+.

W roku 1986 wybory wygrata prawica i ministrem komunikacji zostat Francgois
Léotard, ktéry 16 marca ogtosit powazne zmiany w kwestiach audiowizualnych,
miedzy innymi zapowiedZ prywatyzacji jednego z kanatéw publicznej telewizji, su-
gerujac, ze najprawdopodobniej bedzie to program drugi A2. Kilka miesiecy p6Zniej,
14 maja ku ogromnemu zaskoczeniu ogtosit, ze kanatem, ktéry zostanie sprywaty-
zowany, bedzie TF1, natomiast A2 pozostanie kanatem publicznym.

Sam fakt sprywatyzowania panstwowej telewizji wzbudzat wiele emocji, nie-
mniej ta kontrowersyjna decyzja wzbudzita fale protestow szczegélnie wsrdéd
wszystkich pracownikéow TF1, ktérzy o decyzji dowiedzieli sie z... telewizji.
Poniewaz kanat miat by¢ sprywatyzowany wraz z catg infrastrukturg, pracownicy
czuli sie potraktowani przedmiotowo. Niezadowolenie i proba walki z t3 decyzja
przybieraty rézne formy, pracownicy TF1 spontanicznie oklejali sie kartkami z na-
pisem: ,na sprzedaz razem z meblami”. Zawigzaty sie rozmaite komitety obrony
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telewizji w réznych $rodowiskach. Powstatlo stowarzyszenie La télé est a vous®,
zbierajgce podpisy w obronie telewizji. W réznych czasopismach zamieszczane byty
,karty sprzeciwu”, ktdre nalezato wypetnic i wysta¢ poczta, w ten sposéb dotaczajac
do protestu. Ponadto do stowarzyszenia przychodzity listy poparcia, stowarzysze-
nie organizowato manifestacje publiczne w obronie telewizji, w tym najwieksze na
placu Republiki w Paryzu. 21.05.1986 roku zorganizowano pierwsze strajki prote-
stacyjne pracownikéw publicznych serwiséw audiowizualnych. Pracownicy stacji
oglosili, ze zamierzaja wspoélnie wykupi¢ TF1. Projekt ten jednak upadt w chwili
podania przez rzad do publicznej wiadomo$ci ceny, jaka ustalono za sprzedaz TF1.

Debata publiczna petng sita wybuchta wiec dopiero w momencie potwierdze-
nia pomystu prywatyzacji, a swoj szczyt osiggneta w chwili ogtoszenia, ktéry z ka-
natéw ma zosta¢ sprywatyzowany. Do momentu ogtoszenia, ze bedzie to TF1, tyl-
ko spekulowano - podejrzewano, ze bedzie to mniej popularny kanat A2 lub M6,
jednak ogtoszenie, ze bedzie to najstarszy, najpopularniejszy i docierajacy do naj-
wiekszej liczby Francuzow kanat TF1 wzbudzito spore zdziwienie, niedowierzanie
oraz liczne protesty. Telewidzowie i dziennikarze podzielili sie na popierajacych
ten projekt i tych, ktérzy byli mu przeciwni. Nalezy zaznaczy¢, ze wsréd przeciw-
nikéw prywatyzacji TF1 byli zwolennicy samej prywatyzacji, jednak nie kanatu
pierwszego. Wérdd zwolennikéw prywatyzacji réwniez mozna byto wyréznié ogél-
nie popierajacych prywatyzacje telewizji, jednak niekoniecznie TF1. Kazdy z kana-
toéw telewizyjnych prowadzacych popularne we Francji programy publicystyczne
z udziatem zaproszonych gosci organizowat debaty dotyczace prywatyzacji. Wéréd
gosci zapraszani byli politycy, dziennikarze prasowi, telewizyjni, radiowi, prawnicy
oraz naukowcy teoretycy, a takze politycy. Niestety czesto osoby, ktére odgrywaty
w danym momencie istotng role w danej dziedzinie, nie przyjmowaty zaproszen do
programoéw - lub przyjmowaty je, a w ostatnim momencie odwotywaty swoja obec-
nos¢, nierzadko bez podawania przyczyny. Dodatkowo wtadze TF1 poprosity, aby
do programoéw nie zapraszano zadnych pracownikéw telewizji publicznej. W zwigz-
ku z powyzszym ogladajac programy, mozna byto odnosi¢ wrazenie, ze prowadzacy
sg stronniczy, skoro zapraszaja do dyskus;ji tylko jedna ze stron, podczas gdy w rze-
czywistos$ci zwolennicy prywatyzacji nie przyjmowali lub nie mogli przyjmowacé
zaproszen.

Jedna z popularniejszych debat publicznych poprowadzit 7.06.1986 roku
wzbudzajacy wiele kontrowersji dziennikarz Michel Polac w programie Droit de
réponse®, emitowanym w TF1. Rozmawiat on o aspektach prywatyzacji z zaproszo-
nymi go$¢mi, wsrod ktorych byli dziennikarze, politycy, a jednocze$nie podczas
programu tgczyt sie z organizatorami wspomnianej manifestacji w obronie telewizji
trwajacej na placu Republiki. Dziennikarz podkreslil, ze do programu zaprasza za-
réwno przeciwnikdw, jak i zwolennikéw prywatyzacji, jednakze ci drudzy niezwy-

5 La télé est a vous - telewizja nalezy do was.

¢ Droit de réponse - prawo do odpowiedzi, program ktéry stworzyl i prowadzit Michel
Polac. Prowadzony na zywo miat charakter spotkania, podczas ktérego zaproszeni goscie
dyskutowali na zadany wczes$niej przez dziennikarza temat. W programie czesto ujawniano
Jtrupy w szafie”, a poniewaz zapraszani byli nie tylko dziennikarze, politycy, ale tez zwyczajni
ludzie, to wlasnie urzekto Francuzéw i program cieszyt sie bardzo wysoka ogladalnoscia.
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kle rzadko odpowiadaja na zaproszenia, a takze czesto w ostatniej chwili zmienia-
ja zdanie i odwotujg swoja wczes$niej potwierdzong obecnosé. Aby uwiarygodni¢
swoje stowa, przeczytat kilka telegramoéw gosci, ktorzy zmienili zdanie w ostatniej
chwili - na przyktad Gérard Stuffel napisat, Ze zgadza sie na wziecie udziatu w deba-
cie dotyczacej prywatyzacji, ale nie zgadza sie na udziat w spotkaniu ,lewicowcow”.
Zaproszenia do programu nie przyjeli takze szef TF1 Erve Debourge, Alain D’Enver.
Jean-Franc¢ois Khan méwit miedzy innymi o tym, Ze jest zwolennikiem prywatnej te-
lewizji, ale nie popiera burzenia czego$, co juz istnieje, zaznaczyt, Ze od dziesieciu lat
walczy o wolng telewizje bez monopolu panstwa. Nie ma nic przeciwko powstawa-
niu telewizji prywatnych, ale telewizja publiczna powinna takg pozosta¢. Ponadto
zauwazyl, ze obecnie telewizje chca sprywatyzowac ci, ktérzy kilka lat temu byli
przeciwko prywatyzacji’. Sposréd zwolennikdw prywatyzacji wypowiadatl sie na
przyktad Patric Poivre d’Arvor, dziennikarz A2, ktory twierdzit, ze pracownicy jego
stacji zatujg, iz to nie A2 zostanie sprywatyzowana, poniewaz w prywatyzacji widza
szanse na wiekszy rozwdj. Méwit rdwniez, Ze nie tylko dziennikarze, ale i telewidzo-
wie s3 za prywatyzacja i na dowdd przytoczyt dane z programu L’heure de verité®
w A2, podczas ktorego telewidzowie po wystuchaniu argumentéw za prywatyzacja
w 45 procentach zmienili zdanie. Inny dziennikarz zauwazyt, Ze byta to manipulacja
ze strony prowadzacych program, poniewaz telewidzéw bioracych udziat w bada-
niu poprzez Minitel® byto tylko 225, z czego 27 0sdb zmienito zdanie. Po programie
na adres telewizji przyszto wiele listéw z kraju oraz z zagranicy, niewiele jednak po-
pierajacych prywatyzacje, natomiast bardzo duzo byto listéw krytykujacych ten po-
myst. Wsr6d nich znalazty sie dtugie listy od $srodowisk uniwersyteckich, ekspertow,
prawnikéw, dziennikarzy wyjasniajgcych, dlaczego prywatyzacja nie powinna mie¢
miejsca. Byty réwniez krotkie stowa otuchy, wyrazy sympatii przesytane na kart-
kach pocztowych, obrazki, komiksy przedstawiajgce aktualng sytuacje w telewizji.

Najczesciej powtarzanymi argumentami za prywatyzacja byty: koniecznos$¢
powstania prywatnej i niezaleznej od panstwa telewizji pozbawionej propagan-
dy panstwowej, w ktérej widziano wieksza szanse na rozwoj, wieksze inwestycje;
Francja jako ,wiezien” serwisu publicznego pozostaje w tyle w stosunku do innych
zachodnich panstw; telewizja publiczna zostanie i tak porzucona zaréwno przez
widzéw, jak i pracownikéw w zwigzku z powstajacymi i rozwijajacymi sie telewi-
zjami prywatnymi; minister zapewniat, Zze od sprywatyzowanej telewizji bedzie sie
wymagato realizacji natozonych obowigzkéw; obietnica wycofania reklam z innych
programoéw telewizji publicznej w zwigzku z tym, Ze telewizja prywatna bedzie ich
nadawata znacznie wiece;.

7 To Jacques Chirac i jego rzad postanowili ostatecznie odrzuci¢ projekt prywatyzacji
telewizji w latach siedemdziesiatych i da¢ telewizji publicznej szanse, przeprowadzajac
gteboka reforme audiowizualna.

8 L’heure de verité - godzina prawdy.

9 Minitel - system wideotekstowy dziatajacy w trybie online i dostepny za posrednic-
twem linii telefonicznych, wprowadzony we Francji w 1982 roku przez France Télécom oraz
La Poste. Minitel uznawany jest za najbardziej udang ustuge sieciowa, jaka istniata na Swiecie
przed rozpowszechnieniem sie internetu.
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Wsrdd najczesciej pojawiajacych sie argumentéw przeciwko prywatyzacji
byty takie, Ze: nie nalezy prywatyzowac najpopularniejszego, najstarszego, docie-
rajacego na terytorium catej Francji programu; z TF1 telewidzowie sg najbardziej
zwigzani, czuja, ze jest to ich telewizja; Francuzi nie rozumiejg, jakim prawem kto$
moze kupic co$ co jest traktowane jako: ,dobro wspdlne” ,dobro narodowe” ,wtas-
nos$¢ wszystkich Francuz6w”; zarzucano ministrowi podawanie nieprawdziwych
informacji i celowe wprowadzanie obywateli w btad; podawanie nieprawidtowych
informacji dotyczacych monopolu produkcji i programéw; sprywatyzowanie pan-
stwowej telewizji sprawi, ze Francja stanie sie $wiatowym wyjatkiem - niestety
niechlubnym - w czasie kiedy nawet Margaret Thatcher nie odwazyta sie ruszy¢
telewizji publicznej; francuska telewizja znajduje sie w bardzo zréwnowazonym
momencie z trzema kanatami publicznymi i trzema prywatnymi; jezeli uwaza sie,
ze telewizja publiczna musi i$¢ na wojne z telewizjg prywatng, to jest to wojna bar-
dzo sp6zniona; telewizja prywatna na pewno nie bedzie produkowata francuskich
wartoSciowych programoéw, seriali z uwagi na wysokie koszty, a co za tym idzie -
widzowie zostang zalani obcymi produkcjami o niskiej wartos$ci, poniewaz telewi-
zjg prywatna kieruja inne przestanki niz publiczng, na przyktad wazniejszy od roz-
woju kultury jest zysk; przyktadem na to, zZe sprywatyzowana telewizja nie bedzie
realizowata powierzonej jej misji, moga by¢ prywatne rozgto$nie radiowe, ktére
zupetnie nie wywiazuja sie z zadeklarowanych obietnic i nie wypeiniaja natozo-
nych na nie obowiazkéw; praktyka pokazata, ze nie da sie wyegzekwowac zadekla-
rowanych przez nadawcow telewizyjnych obietnic i natozonych na nich obowigz-
kéw. W zwigzku z tym, ze telewizja byta finansowana gtéwnie z reklam, zadawano
pytanie, jak miatoby wyglada¢ w przysztosci finansowanie publicznej telewizji
catkowicie pozbawionej tego zZrédta. Ponadto zastanawiano sie, jak bedzie wygla-
data zalana reklamami telewizja prywatna; twierdzono, Ze zostanie zdezorganizo-
wana praca wszystkich organéw powstatych po reformie audiowizualnej w 1974
roku na poziomie organizacyjnym, prawnym i finansowym; nie istnieje ani jeden
obiektywny i racjonalny argument techniczny przemawiajacy za prywatyzacja
publicznej telewizji, przedstawione argumenty sa czysto ideologiczne i polityczne,
w zadnym razie nie sg przekonujace; realizacja tego projektu wbrew sondazom,
w ktérych wiekszo$¢ obywateli sprzeciwia sie tej decyzji, jest ,$lepa realizacja pla-
néw wyborczych”; sam minister podkresla, Ze telewizja nie jest zwyczajnym przed-
siebiorstwem, lecz dobrem publicznym i oddanie jej w prywatne rece wbrew woli
budujacych i jednoczesnie finansujacych te telewizje przez lata Francuzéw bedzie
naruszeniem demokracji i odebraniem im ich wtasnosci; nalezy chroni¢ demokra-
cje i kulture.

Przebieg prywatyzacji

Trwajgca polemika tym razem nie przerwata jednak prac rzadu prowadza-
cych do ostatecznej prywatyzacji TF1. Ekspertyza przeprowadzona przez rzad we
wrze$niu 1986 roku ustalita warto$¢ TF1 na 4,5 miliarda frankdw. Zgodnie z usta-
wa z 1986 roku cesja kapitatu miata odby¢ sie w sposéb nastepujacy: w potowie
na rzecz nabywcy (ktory bedzie zobligowany do zaptaty 75 procent ceny wartosci
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kanatuy, to jest 3 miliardéw frankéw, aby w zamian otrzymac 50 procent kapitatu),
40 procent miato zosta¢ wprowadzone na gietde, 10 procent miato przypas¢ pra-
cownikom. Autoryzacja przewidziana zostata na okres 10 lat (loi du 30 septembre
1986). Tuz przed prywatyzacja program TF1 miat przejs¢ przez kilkumiesieczny
okres bez zadnych dotacji i finansowania ze strony panstwa, a jedynymi wptywami
miaty by¢ te z reklam.

Do momentu ogltoszenia ceny, jaka trzeba bedzie zaptaci¢, wiele srodowisk de-
klarowato cheé¢ zakupu TF1, w tym na przyktad wspomniani dziennikarze pracujacy
w stacji. Po ogloszeniu ceny niemalze wszyscy musieli zrezygnowac i nie pozostat
zaden kandydat, ktory bytby w stanie samodzielnie zakupi¢ TF1. Dlatego zaintere-
sowani zakupem kandydaci tworzyli konsorcja.

7.02.1987 roku CNCL La Commission nationale de la communication et des li-
bertés!? oficjalnie ogtosita przetarg na zakup TF1. Zgtosili sie kandydaci i po wstep-
nej selekcji 9.02.1987 roku CNCL oznajmita, Ze spetniajacych warunki do wziecia
udziatu w przetargu jest jedynie dwoch. Pierwszy to Hachette - konsorcjum z Havas;
w momencie kiedy zadeklarowato chec¢ zakupu, natychmiast stato sie ,czarnym ko-
niem” przetargu jako obecny od ponad stu lat na rynku medialnym kandydat. Co
ciekawe, drugim kandydatem byt Francis Bouygues, nazywany roi du beton'! - kon-
sorcjum z grupa Maxwell, Editions mondiles, grupa Tapie, z gazeta Le Point, GMF
oraz kilkoma bankami, zwigzane z branza budowlana i niemajace zadnego zwigzku
z branza medialna. Byt to niemniej stynny we Francji wykonawca wielu kontrower-
syjnych, ale rowniez kluczowych i powszechnie znanych francuskich przedsiewziec¢
budowlanych, takich jak Grand Arche de la Défense, Parc du Prince, Musée d’Orsay,
Eurotunel, most na wyspe Ré'2 Juz w czerwcu 1986 roku deklarowat on che¢ zain-
westowania 500 milionéw frankéw w zakup TF1.

Po ogtoszeniu wynikéw wstepnej selekcji miata miejsce dos¢ burzliwa medial-
na polemika pomiedzy kandydatami, wzajemne oskarzenia tacznie ze sktadaniem
oficjalnych skarg majacych na celu wyeliminowanie kontrkandydata. Zaden z kan-
dydatow nie zostat jednak zdyskwalifikowany i na 4.04.1987 roku CNCL ogtosita
publiczne przestuchanie kandydatéw w siedzibie CNCL, transmitowane na zywo
w TF1.

CNCL podkreslita, Ze przestuchania nie beda takie same, poniewaz dla kazde-
go z kandydatow przygotowane zostaly inne pytania zwigzane ze ztozonymi do

10 CNCL La Commission nationale de la communication et des libertés - narodowa ko-
misja komunikacji i wolno$ci. Byt to nowy organ powstaty po reformie audiowizualnej we
wrze$niu 1986 roku. Komisja sktadata sie z 13 cztonkéw wyspecjalizowanych w réznych
dziedzinach. Wyboér cztonkéw wzbudzat wiele kontrowersji, zostali oni nominowani tuz
przed prywatyzacja, ktora byta ich pierwszym zadaniem.

11 Roi du beton - krél betonu.

12 Grand Arche de la Défense - tuk w dzielnicy la Défense, Parc du Prince - stadion na-
rodowy, Musée d’Orsay - obecnie najpopularniejsze po Luwrze muzeum w Paryzu, przebu-
dowane z nieczynnego dworca kolejowego, Eurotunel - tunel kolejowy pod kanatem La Man-
che; aktualng inwestycjg byt wzbudzajacy ogromne kontrowersje i protesty most na wyspe
Ré - mieszkancy sprzeciwiali sie budowie mostu, chcieli pozosta¢ na wyspie bez statego po-
taczenia z kontynentem. Mozna pordwnac to do aktualnej sprawy Mierzei Wislanej w Polsce,
gdzie mieszkancy nie chcg, aby Mierzeja stata sie wyspa.
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przetargu ofertami. Kandydaci w ciggu trzech godzin mieli zaprezentowac siebie
oraz zespot, a takze przedstawi¢ program rozwoju, jaki przewiduja dla TF1. Obu
kandydatom CNCL zadata pytania dotyczace czasu reklamy, dtugosci programoéow
informacyjnych, produkgcji francuskich zwigzanych z misja telewizji publicznej. Po
wspomnianej juz gruntownej reformie przeprowadzonej po pierwszej nieudanej
prébie prywatyzacji telewizji w 1974 roku zgodnie z prawem (loi du 7 ao(it 1974)
misja telewizji publicznej zaktadata, Ze telewizja jako narodowy serwis publiczny
transmisji telewizyjnej przyjmuje w ramach swoich kompetencji misje, by odpo-
wiadaé na potrzeby i aspiracje spoteczenstwa w dziedzinie informacji, komunikacji,
kultury, edukacji, rozrywki oraz catos$ci wartosci cywilizacyjnych. Majac za cel kie-
rowanie sie troska gtéwnie o interesy ogolne, serwis publiczny powinien zapew-
nia¢ rowny dostep do wyrazania mysli, pogladéw, opinii i w tym celu regularnie
udostepnia¢ czas antenowy. Ponadto serwis publiczny ma bra¢ udziat w transmisji
kultury francuskiej na $wiecie. Te obowiazki sprawiajg, ze musi czuwac nad jakoscia
i rozpowszechniac¢ jezyk francuski.

Pierwszg przestuchiwang grupa byta Hachette. Prezes firmy przedstawit ze-
spoét, do ktérego zaprosit liczne gwiazdy dziennikarstwa: dziennikarke Christine
Ockrent, dyrektora dziennika ,Le Monde” i wiele innych gwiazd. Jako potencjalny
wtasciciel przewidywat niezalezno$¢, pluralizm i umiedzynarodowienie kanaty,
a takze zwiekszenie liczby programéw informacyjnych. Sze$¢ minut reklam na go-
dzine, w tym cztery minuty reklam podczas nadawania filméw. Cztonkowie grupy
bardzo rzeczowo odpowiadali na zadawane pytania, byto wida¢ doskonate przygo-
towanie merytoryczne, jednak widoczny byt réwniez trudny do opanowania stres
(np. prezes caly czas ocierat pot z czota).

Druga przestuchiwang grupa byta Bouygues - w swoim zespole zaprezento-
wata on mniej gwiazd znanych z telewizji, jednak niewatpliwa osobowos$cig byt
sam Francis Bouygues. Zaczat on prezentacje zespotu od stéow: jestem numerem 1
w swojej branzy na Swiecie, kieruje grupa w strone przysztosci - teraz jest nig ko-
munikacja, ze mng TF1 stanie sie potega, ja mam wizje, ale nie zrealizuje jej sam,
powierze ja specjalistom, mamy trzy ambicje: sprywatyzowa¢ TF1, nadac¢ jej sta-
tus miedzynarodowy, promowac twérczos$¢ francuska. To, ze kanat nie nalezy do
panstwa, nie znaczy, Ze nie jest publiczny, to, Ze prezentuje zagraniczna tworczos¢,
nie znaczy, ze jest zly, jesli jest ona dobra. Niewatpliwie charakter i osobowos¢
Francisa Bouyguesa odegraty ogromna role, niemniej przemoéwienie sprawito wra-
zenie wyrezyserowanego i przygotowanego przez zespot specjalistéw z branzy
public relations wybiegajacych poza standardy z tamtych czaséw. Grupa przedsta-
wita program nieco stabszy od Hachette, dodatkowo przewidywata wiecej, bo az
dwanascie minut reklam na godzine, a takze to, czego do tej pory jeszcze nie byto -
przerwe reklamowg podczas nadawania programéw informacyjnych. Podobnie
jak kontrkandydat przewidywata zwiekszenie liczby programéw informacyjnych.
Zamierzata stworzy¢ telewizje catodobowa, ponadto - cho¢ moéwita co innego - su-
gerowata, Ze niekoniecznie bedzie promowac kulture i jezyk francuski w kwestiach
produkcji nowych programoéw, gdyz seriale amerykanskie nie s3 zte, to kultura fran-
cuska musi sie broni¢. Stwierdzata takze, Ze op6Znienie Francji w rozwoju telewizji
nie jest zwigzane z brakiem talentéw, lecz z brakiem inwestycji. Zamierzata wiec
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zainwestowac w rozwoj TF1 tyle, ile jeszcze nikt nigdy nie zainwestowal w rozwaj
telewizji i w ciggu dwdch lat podwoi¢ budzet. To mogtoby sie uda¢, tylko jesli pry-
watyzacja przebiegnie pomyslnie w dwoch etapach: pierwszym z nich jest wtasciwy
wyboér odpowiedniego kandydata dokonany przez CNCL. Latwo wiec zauwazy¢, ze
w swojej prezentacji Bouygues odniosta sie do misji telewizji publicznej, przedsta-
wiajac ja jako swoje gtéwne cele.

Kilka godzin po przestuchaniu kandydatéw i tajnych obradach CNCL poinfor-
mowata o przyznaniu TF1 grupie Bouygues. Oficjalne ogloszenie zwyciezcy miato
miejsce 17.04.1987 roku. Grupa Bouygues wygrata oSmioma gtosami. CNCL sko-
mentowata swdj wybor tak, ze Francis Bouygues zaprezentowat fantastyczng che¢
wygranej, ktéra czuto sie podczas kazdego spotkania. Jak wspomina jeden z jego bli-
skich wspotpracownikdw, Bouygues byt cztowiekiem, ktéry nie tylko planowat, ale
przede wszystkim realizowat swoje plany. Pamieta takze, Ze po otrzymaniu infor-
macji o mozliwosci zakupu TF1 Bouygues przyszedt do niego i zapytat, czy styszat
o tym, ze mozna kupi¢ TF1. Stwierdzit, Ze cena jest bardzo wysoka, ale w Zyciu pie-
nigdze nie sa najwazniejsze, wazne sg okazje, bo sie nie powtarzaja, a zakup telewi-
zji jest niewatpliwie okazja. Pienigdze zawsze sie znajdg, a okazja sie nie powtorzy.
[ te wlasnie okazje Francis Bouygues doskonale wykorzystat. Na wie$¢ o wygranej
Bouygues pracownicy TF1 zatozyli w pracy kaski budowlane i przykleili sobie kartki
z napisem: ,Sprzedany razem z meblami”. Jednak nieodwracalna decyzja zapadta.

Z okazji wygranej zorganizowana zostata ogromna gala, na ktéra zaproszono
6 tysiecy gosci. Triumf Francisa Bouyguesa, ktéry mianowat siebie szefem TF1, zo-
stal zachwiany w momencie, kiedy dowiedziat sie on, ze najwieksze gwiazdy TF1
odchodza do TVS5, gdzie zaproponowano im pieciokrotnie wyzsze stawki (koncesje
na objecie TV5 wygrata wtasnie grupa Berlusconi-Hersant. Grupa Hersant kandy-
dowata réwniez do zakupu TF1, jednak nie speinita wymogoéw). Z tym problemem
TF1 poradzita sobie w krotkim czasie i niemalze wszyscy dziennikarze wrocili do
stacji. Dodatkowo zatrudnione zostalty gwiazdy telewizji, ktére wystepowaty w gru-
pie kontrkandydata do prywatyzacji, jak na przyktad Christine Ockrent. Ponadto
Francis Bouygues nagrodzit wszystkich opowiadajacych sie za sprywatyzowaniem
TF1, na przyktad wspomnianego juz Patrica Poivre d’Arvor, ktéry w krétkim czasie
zostal szefem gtéwnego wydania programu informacyjnego. Jednocze$nie karani
byli dziennikarze i niewygodni pracownicy. Najwieksza z afer zwigzanych ze zwol-
nieniem dziennikarza byta niewatpliwie ta dotyczgca zwolnienia Michela Polaca.
Polac jawnie wypowiadat sie, ze nie odpowiada mu to, iz jego program bedzie teraz
w ,rekach kapitalistow”. Francis Bouygues zapytany w wywiadzie tuz po wygra-
nej, czy zamierza zwolni¢ Michela Polaca, odpowiedzial, Ze nie ma powodu. Od tego
czasu Michel Polac, zanim zostat zwolniony, poprowadzit jedynie dwa odcinki Droit
de réponse. Program z 12.09.1987 roku dotyczyt krytyki funkcjonowania CNCL, na-
tomiast ten z 18.09.1987 roku - mostu na wyspe Ré. Paradoksalnie to nie jawna
krytyka CNCL, lecz drugi z programéw przyczynit sie do zwolnienia dziennikarza,
doktadniej za$ sytuacja, ktéra miata miejsce w programie, a na ktéra Michel Polac
nie miat za bardzo wptywu. Jeden z pracownikéw odpowiadajacy za biezace komen-
tarze omawianych spraw w formie rysunkowej lub kroétkich gier stownych pojawia-
jacych sie na ekranie za pomoca plansz napisat: ,Une maison de magon. Un pont de
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macon. Une télé de M.'®”. Wing za catg sytuacje zostat obarczony Michel Polac jako
odpowiedzialny za program, pomimo Ze nawet grafik wypowiedziat sie, iz w czasie
emisji na zywo Polac nie widzi tego, co przygotowujg graficy. Zanim jeszcze dzien-
nikarz zostat zwolniony, jeden z zaproszonych przez niego gosci stwierdzit, ze sytu-
acja, w jakiej znalazt sie Michel Polac w zwiazku z prywatyzacja TF1 i wyrazaniem
pogladéw niezgodnych z ideami nowych wtascicieli jest btednym kotem, poniewaz
jego program, wywotujacy wiele kontrowers;ji i skandali, ma bardzo wysoka ogla-
dalno$¢, wiec jest on cennym produktem dla obecnych wtascicieli, dla ktérych licza
sie wplywy z reklam, a te w okolicach programu byty bardzo wysokie. Jesli Polac
chciatby, aby go zwolniono, powinien wywota¢ skandal, jednak kazdy jego skandal
zwiekszytby wptywy z reklam i Polac bylby cenniejszy dla stacji. Jak sie okazato,
pomimo potencjalnie wysokich wplywoéw, jakie mogt generowac dla stacji, Michel
Polac zostat zwolniony po tym, jak narazit sie wtascicielowi stacji, krytykujac jego
inwestycje. Francis Bouygues nie zawahat sie go zwolni¢, pomimo ogromnej ogla-
dalnosci jego programoéw i sympatii telewidzow.

18.06.1987 roku COB Commission des opérations de bourse!* zdecydowa-
ta o wystawieniu akcji TF1 na rynek. 29.06.1987 roku 10,5 miliona akcji w cenie
165 frankéw zostato przeznaczonych do sprzedazy publicznej. 24.07.1987 roku
TF1 zostata wprowadzona na gietde i 415 tysiecy os6b stato sie wtascicielami akcji.
10.02.1989 roku w momencie OPV Offre publique de vente!® oferowano jedng grati-
sowq akcje przy zakupie pieciu.

Podsumowanie

Nalezy zauwazy¢, Zze Bouygues nie spetnita obietnic dotyczacych rozwoju i funk-
cjonowania TF1 deklarowanych podczas przetargu. Po dziesieciu latach od udziele-
nia koncesji TF1 nadal pozostawata (i pozostaje do tej pory) w rekach Bouygues,
a kwestii zakonczonej koncesji — podobnie jak niespetnionych obietnic w zwigzku
z przejeciem TF1 - nigdy nie podjeto na forum panstwowym. Sprawg zainteresowat
sie dziennikarz Sledczy Pierre Carles - stworzyt on serie filméw dokumentalnych,
probujac rozwigzaé zagadke koncesji TF1, jednak nawet jego niekonwencjonalne
metody prowadzenia $ledztwa dziennikarskiego nie pozwolity mu uzyska¢ odpo-
wiedzi na pytanie o to, co dalej z koncem koncesji. Jego filmy dokumentalne dotycza-
ce tego tematu zostaty ocenzurowane.

Gtosna i wywotujaca spore kontrowersje prywatyzacja TF1 zostata przepro-
wadzona zgodnie z zaplanowanym przez rzad schematem niezaleznie od protestéw
i kontrowersji, jakie wzbudzata. W momencie zakonczenia procesu prywatyzacji
TF1 zaczeta realizowa¢ plany komercyjne niekoniecznie zgodne z deklarowanymi
wcze$niej obietnicami rozwoju, niemniej nigdy nie zostaty wyciagniete konsekwen-
cje z tego zachowania, pomimo Ze organy nadzorujgce niejednokrotnie zwracaty
uwage na niedotrzymanie obietnic. Zgodnie z zapowiedzig TF1 stata sie telewizja

3 Dom z cegly, most z cegly, telewizja z g. - grafik twierdzit, ze ,M.” nie odnosito sie do
wyrazu merde - géwno, lecz magon - z cegty.

4 COB Commission des opérations de bourse - komisja operacji gietdowych.

15 OPV Offre publique de vente - publiczna oferta sprzedazy.
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catodobowg, oferujaca zakupione zagraniczne seriale, sitcomy, oferowata telesprze-
daz, programy rozrywkowe na licencji, natomiast zmniejszyta sie liczba ambitnych
programéw poruszajacych powazne tematy. Szef TF1 Patric Lelay, udzielajac wy-
wiadu dla przedsiebiorcow na temat telewizji, jawnie przyznaje, ze to oczywiste, iz
zadaniem TF1 jest poméc na przyktad Coca-Coli sprzedaé produkt, a zeby to mogto
nastapic¢, umyst telewidza musi by¢ gotowy na przyjecie tej informacji. Aby umyst
byt gotowy, musi by¢ odpowiednio zrelaksowany i przygotowany. To, co sprzedaje-
my w TF1, to wiasnie czas przygotowanych na te informacje umystéw telewidzéw.
I nie ma nic trudniejszego od odpowiedniego ich przygotowania. Wypowiedz ta wy-
wotata skandal, jednak nie wigzat sie on z Zadnymi sankcjami. Réwniez przemil-
czana zostala przez panstwo kwestia wygasniecia koncesji. Cata wzbudzajgca takie
emocje prywatyzacja zostata zapomniana w momencie, kiedy zostata sfinalizowana.
W chwili obecnej nikt juz zdaje sie nie pamietac o tym zdarzeniu i chociaz we Francji
trwajg protesty zwigzane z aktualnie zapowiadang prywatyzacja lotnisk, nikt nie
przywotuje tematu sprywatyzowanej telewizji. Nawet podczas konferencji zorga-
nizowanej 15.11.2019 roku przez Conseil d’Etat'® ,Concessions et privatisations:
quelle articulation?”'” dotyczacej przysztosci przedsiebiorstw panstwowych, pod-
czas ktorej prébowano znaleZ¢ odpowied?, czy przedsiebiorstwa panstwowe nalezy
prywatyzowaé, czy udziela¢ im kilkuletniej koncesji. W licznych przytaczanych przez
prelegentéw, a takze przez uczestnikow konferencji podczas dyskusji przyktadach
prywatyzowanych przedsiebiorstw panstwowych nikt nie wspomniat o sprywaty-
zowanym w 1987 roku najpopularniejszym publicznym kanale telewizyjnym TF1.

Zrédta prawne (chronologicznie)

Loi du 23 juin 1923.

Loi du 1 octobre 1941.
Ordonnance du 9 ao(t 1944.
Loi du 29 juillet 1982.

Loi du 2 juillet 1986.

Loi du 30 septembre 1986.
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Streszczenie

Artykut przedstawia historie pierwszej na Swiecie prywatyzacji publicznego kanatu telewi-
zyjnego TF1 we Francji w 1987 roku. TF1 byt najpopularniejszym programem telewizyjnym,
dlatego zapowiedz sprzedazy tego kanatu byta ogromnym zaskoczeniem. Jednak prywatyza-
cja zostata przeprowadzona pomimo protestéw zaréwno ze strony pracownikéw telewizji,
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jak i jej odbiorcéw. Wzbudzajacy liczne kontrowersje zwyciezca zostat wytoniony w drodze
przetargu, a po wygranej nie spetnit prawie zadnej z obietnic. Po latach, pomimo Ze koncesja
ustanowiona byta tylko na dziesie¢ lat, TF1 nadal pozostaje w jego rekach.

The story of the first privatisation of public television in the world -
the first TV channel TF1 in France

Abstract

The paper presents the story of the first privatisation of a public TV channel in the world -
TF1 in France in 1987. TF1 was the most popular channel, therefore the news of selling it
came as a huge surprise. However, the privatisation was carried out despite protests by both
television crew and its viewers. The controversial winner was selected by means of a tender,
hardly fulfilling any of the promises after winning. After many years, although the licence was
only granted for 10 years, TF1 still remains in its hands.

Stowa kluczowe: francuska telewizja publiczna, prywatyzacja, TF1, prywatyzacja telewizji

Key words: French public television, privatisation, TF1, privatisation of television

Malgorzata Brzezinska - z wyksztatcenia prawnik i ekonomista. Pracuje jako prawnik.
Doktorantka na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu Gdanskiego, przygotowuje
rozprawe doktorska dotyczaca polskiej telewizji publicznej. W roku 2019 otrzymata sty-
pendium dla doktorantéw fundacji CEuvre de Saint-Casimir w Paryzu, dzieki czemu mogta
prowadzi¢ badania prawnoporéwnawcze zwigzane miedzy innymi z funkcjonowaniem tele-
wizji publicznej we Francji, a w szczegélnosci z prywatyzacja telewizji publicznej we Francji
w roku 1987.
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The Internet - (cyber)space of interpersonal communication!

The contemporary media study deals mainly with the analysis of the Internet? as
constantly evolving form of transmission and exchange of information. Scientific
selection usually includes the analysis of specific realizations, e.g. the structures,
the language or pragmatics. The aim of the following work is the study which
should specify the determinants of the global network and show the stages of the
interpersonal communication - starting from the primary ones, through the new
ones to the contemporary form of communication - significantly influencing the
shape of the modern Internet. The reference category is constituted by the spatial
category, that is the concept of secondary orality in opposition to the term of primary
orality described by Walter J. Ong. The following analysis of (cyber)space was cre-
ated as part of the pragmalinguistic analysis of the web portals.?

The Internet and its functions

The Internet that so far has been recognized as the channel of communication
is commonly known among the researchers from the number of branches of science
as well as the users communicating in the global web. In the current release of The
Encyclopedia of Sociology from 2005 the term of Internet:

from a technical point of view [...] is a network of networks, that is a global computer
network - a group of computers, their resources and peripheral devices being connect-
ed by the lines of data transmission - connecting the computers around the world and
enabling fast communication. The Internet can bring any number of computers integrat-
ed through modems, satellite connections, optical fibres, radio lines and other transmis-

! This article is a modified English version of the first chapter of my doctoral disserta-
tion The Internet as a medium.

2 In this article, the lexeme, understood as a medium, is written in ‘lowercase, because
the reality has shown that in Poland, global network users are Internet users, just like televi-
sion users are TV viewers’ (Kita, Loewe 2016: 7-8). Cf. http://www.rjp.pan.pl/index.php?op-
tion=com_content&view=article&id=1032:internet-&catid=44 (accessed: 14.01.2017).

3 See: Analiza pragmalingwistycza portali internetowych (in print).
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sion lines. It is based on the common addressing system (each computer in the network
has its own unique identification number) and common communications protocol (the
language which is used by the computers) called TCP/IP (Transmission Control Proto-
col/Internet Protocol) (Olechnicki 2005: 92).

The Internet is a great network which technically joins all computer networks

across the globe. This network of networks (Bienias 1998: 13; Olechnicki 2005: 92)
is a group of computers, their contents and peripheral devices being connected by
the data transmission lines. Thousands of kilometres of optical fibres, satellite con-
nections and a vast number of devices is being owned not only by the governments
but also ordinary citizens who cooperate, store and facilitate in the distribution
of the information (Olechnicki 2005: 92; Bienias 1998: 13).

Nonetheless, the variety of information about the Internet does not allow to

formulate its clear definition. Monika Goérska-Olesinska notices that:

A global web combines a mass reach with the individual mode of communication, ena-
bling people to exchange information and consume a variety of content [...], at the same
time becoming a platform for individual expansion on an unprecedented scale. The in-
terface frame of the web graphic browser indispensably accompanies people at work,
during studying, shopping, entertainment, various forms of social contact and expres-
sion of feelings and emotions. For some, it is a gate to a virtual world which is completely
separate from the reality, for others it is a very important attribute of the hybrid space
(Gérska-Olesinska 2008: 67, as cited in: Zydek-Bednarczuk 2013: 367).

Thereby, Glee Harrah Cady and Pat McGregor duly claim that Internet can be

differently understood by every individual user, among others as:

1)
2)

3)

4)

6)

7)

8)

a community of computers which can communicate by the use of fibre, telepho-
ne, satellite lines or other means of communication (Cady, McGregor 1996: 30);
a device that is always ready to work, excluding unpredictable malfunctions
(Augustynek 2008: 172);

a way of communicating with the family or friends living in distant regions of
the world or constant contact with new people (frequently only in the virtual
world)* (Cady, McGregor 1996: 30);

an interactivity of contacts (Bajka 2008: 206);

a possibility of maintaining full anonymity (Taras 2004: 44) and expressing
radical views which in real world would involve a greater courage and cause
real consequences;

a fountain of knowledge waiting for exploration (cf. Cady, McGregor 1996: 30)
with the possibility of multiple returns to localized data (Augustynek 2008:
172);

an option for effective learning and apparent impression of omnipotence
(Augustynek 2008: 172);

conditions for learning about new technologies with the option to use them
to create modern achievements (e.g. creating a home version of 3D printer,
ozonizer or drone) (author’s note);

* http://internet.arct.pl/internet_a_nasze_zycie.html (accessed: 14.01.2016).
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9) aplace for conducting research confirming a given thesis with the possibility to

present a commercial presentation (Cady, McGregor 1996: 30);

10) a gold mine for specialists in a given field who have the option of rapid knowl-

edge sharing (Cady, McGregor 1996: 30);

11) agreat number of libraries and archives with access to them at any time (Cady,

McGregor 1996: 30);

12) atechnology of the future enabling the improvement of the present and future

life (Cady, McGregor 1996: 30);

13) a source of games available in demo versions (Cady, McGregor 1996: 30) and
online entertainment;
14) a possibility of active express of emotions of the monitored risk (Augustynek

2008: 172);

15) satisfying the various kind of needs and instincts with varying degrees of diffi-

culty with the possibility of realizing them in reality (Augustynek 2008: 172);
16) a way of communication with previously unknown possibilities, different from

‘pre-Internet’ (Grzenia 2003: 81);

17) aform of dialogue which purpose is to exchange thoughts (Grzenia 2003: 82).

The aforementioned functions of the Internet are not exhaustive resource of
definition as it would be impossible to formulate one term unifying the multifaceted
nature of the virtual world.

A network of networks has also its negative features, among which the most
important is the user’s goal in using the Internet. For Glee Harrah Cady and Pat
McGregor it is a concept of hacking which can unexpectedly and easily cause dam-
age (Cady, McGregor 1996: 30) or the phenomenon of numerous crimes related to
computer hacking in order to steal money or data (Robak 2001: 50). Sending spam
out, the so-called junk mail is considered as more burdensome than hacking (Briggs,
Burke 2010: 382). Marek Robak adds that it is also wrong to disrupt the lives of oth-
er Internet users due to a lack of knowledge or intentional inappropriate behaviour
of the sender of the message. Additionaly, the researcher states that easily available
pornography causes its rapid spread and hiding it from children is difficult® (Robak
2001: 50; Briggs, Burke 2010: 382).

The Internet as a technical media, one of the task of which it is to overcome time
and space, facilitates mediated contacts. The face to face(Filip 2003: 135) contact is
replaced by interface to interface relation, in which the main component is the inter-
face through which interpersonal communication occurs (with the use of a comput-
er and network) (Goban-Klas 2005: 41). The user, searching for information, can be
anywhere in the world. The computers connected to the network are independent.
Nowhere in the world there is a place which controls this whole system of communi-
cation. The possibility of sending information out is feasible even without connect-
ing all computers at once or sudden disconnection of some of them.®

5 Despite the available software that allows you to protect yourself from unwanted con-
tent, cf. https://www.pcworld.pl/porada/Bezpieczenstwo-dziecka-w-sieci-kontrola-rodzi-
cielska-VPN-filtry,409028.html (accessed: 11.11.2017).

¢ Tomasz Bienias argues that even an atomic bomb will not cause a global network shut-
down (Bienias 1998: 14).
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Communication area in global network

The Internet’ has been developing very dynamically since its creation (in the
world since 1957 and in Poland since 1986). Initially, websites were presented in
a static form, on the basis of HTML + CSS. There was no way to interact with other
users. Structurally, the website consisted mainly of the tables, cells and rows ar-
ranged in various manners as well as frames. Such site gained the name of Web
1.0 and its duration is determined for the years 1933-2001. The one-colour back-
ground, the top banners and a few keys presented the websites of that time in poor
quality and functionality (Jeziorski 2011). Despite the then low website parameters
the percentage of Internet users increased very quickly and the existing possibili-
ties ceased to be sufficient as in the new millennium a new way of using Internet
resources called Web 2.0 was created. That trend occurred as the determination
of an increasing number of Internet users as well as reactions to emerging portals
being used to exchange information (articles, opinions and files). A new opportu-
nity concerned the process of creating the substantive form of the given websites
by the users themselves. The conditions to create blogs appeared. The consumers
could share RSS feeds, audio and video files, web services and Internet applications
(Zytniewski 2007).

Mariusz Zytniewski notices that Web 2.0 is characterized more by the services
rather than applications, which means that applications existing in desktop comput-
ers are based on the network services with the use of a web browser. Additionally,
it is a data storage on the Internet, including portals through publishing graphics,
films and programmes with users’ own opinions. In addition, it is a composition of
RIA applications. The last, third feature of Web 2.0 is building social webs thanks
to which the users have the opportunity to share their views and contents on the-
matic portals with the possibility of editing their content. From the beginning of the
Internet, the data appearing on the web is the property of the person publishing it.
The owner of the website is responsible for managing and updating it. The possibili-
ties of the web allow also to create virtual communities, realizing various initiatives,
in which every member has its own place and tasks to do (Zytniewski 2007). In gen-
eral, Web 2.0 is characterized by asynchronous transmission, personalization, focus
on interaction with the user, the use of network services, the ability to store content
as well as visual clearity (Jeziorski 2011).

Web 3.0 is another form of using the Internet potential that will revolutionize
the possibility to search for the information on the web. This method is based on
intentional and consistent with users’ expectations methods of finding information
that have never been seen before. Currently, Internet users need to browse many
seemingly targeted sites. Frequently, however, finding the right content ends with
hours of searching the sites and helplessness in finding the particular information.
Web 3.0 is the answer to the social demand, that is the desire to search for the infor-
mation faster, the ease of formulating queries and the greater likelihood of finding
the verified sources as well as better understanding of the queries entered by the

7 A detailed description of the history of the creation of the Internet is not the subject
of this analysis.
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users into the system (Lubina 2008). A crucial element of Web 3.0 is a semantic
web, which is a development of the Internet, and the form it takes can be called
the opposite of the modern websites. As part of the activity of the semantic web,
agents can be distinguished, which means special programmes that communicate
with each other (one on the sender’s side, the other on the receiver’s side) in order
to immediately find the thread. The main task of the agents is a greater effectiveness
in finding the necessary information. This can be even said that it means the higher
logic of the web browsers.?

The next step - as part of the Web 4.0 version - is to adapt the existing Internet
opportunities with the use of mobile devices. The authors of this idea have chosen to
connect all devices in the real and virtual world at the same time.® This form gained
the name of augmented reality (Ilnicki 2011).

The last version is Web 5.0, called an open and connected network. The origi-
nator Tim Berners-Lee, at the TED'® meeting in 2009 presented the concept of the
open page in which the data would be connected. Web 5.0 as a symbiotic network
is to become from an emotionally neutral network an emotionally interactive way
of communication between people and computers. An important element in this
case will be neurotechnology, thanks to which (with the use of the earphones)
a person will interact with the content. The content will then start to act accord-
ing to the recognized emotions. As of today, this version is on the programming
phase.!

The Internet as communication channel and the earlier forms
of remote communication

The Internet and primary forms of communication are inseparable, because
the network, which is now an inseparable element of almost every person, has
not appeared out of nowhere. It was and still is the result of changes/revolution in
the communication of the society which not always reacted in plus to such events.
Tomasz Goban-Klas captures all the events that took place over centuries or even
millennia in several stages. The researcher, referring to these components as
‘epochs’, presents them as:

1) the era of signals and signs;
2) the era of writing;
3) the era of printing;

8 Semantic network. http://www.inzynieriawiedzy.pl/siec-semantyczna (accessed:
15.02.2018).

9 Web 1.0 vs Web 2.0 vs Web 3.0 vs Web 4.0 vs Web 5.0 - A bird’s eye on the evolution
and definition. https://flatworldbusiness.wordpress.com/flat-education/previously /web-1-
-0-vs-web-2-0-vs-web-3-0-a-bird-eye-on-the-definition/ (accessed: 15.02.2018).

10 The abbreviation’s extension is: Technology, Entertainment and Design. TED is
a brand of scientific conferences organized by the non-profit Sapling Foundation. The main
purpose of annual meetings is to disseminate what is worth promoting. Cf. https://pl.wikipe-
dia.org/wiki/TED_(konferencja) (accessed: 15.02.2018).

1 Web 1.0 vs Web 2.0 vs Web 3.0... (accessed: 15.02.2018).
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4) the era of telecommunication;
5) the era of the computer and telecomputer (Goban-Klas 2005: 42-44).

The beginning of the existence of the world, and therefore of human communi-
cation concerns the human instinct and genetically acquired reactions to signals (an
image, a sound and a smell), which existence was based on intuition and inherited
behaviours. With the passage of time and as a result of the routine, they became
ways of communication. A language (between the 90th and 40th millennium BC)
became an indisputable competitor in communication. That period can be consid-
ered as the time of oral culture, after which the prehistoric era ended about 5 mil-
lennia ago as a result of the invention of writing. That period is called the beginning
of human history. The invention of movable types and printing also revolutionized
the following centuries (Goban-Klas 2005: 42-44). The invention of printing is the
Chinese idea. However, the realization of this idea with the alphabet consisting
about 20 thousands ideograms was pointless and in reality, sending short greetings
or announcements was the most common printed form of that time. No such prob-
lem was encountered in the West, due to the alphabet consisting of only 26 letters.
Such a small number of characters within various letter combinations allowed the
creation of a potentially infinitely large number of words. The Phoenicians contrib-
uted to the mass production of the text. Gutenberg, together with other printers, no-
ticed the potential of this design, in which the interchangeable parts of the machine
turned out to be particularly interesting. This German craftsman combined a wine
press with a Chinese printing press, thus constructing the first mass communication
machine. The first ‘wine’ that came out of the Gutenberg press - as Paul Levinson
writes - was the Bible, today called the Gutenberg Bible (Levinson 1999: 47-48).

19th century is perceived as the era of telecommunication (Goban-Klas 2005:
44), even though the first telegraphs were created earlier. Telecommunication is the
term which relates to ‘the transmission of sound and image over distance via elec-
tronic signals, optical signals or electromagnetic waves’ (Banko 2003: 1242; Drabik,
Sobol et al. [ed.] 1996: 1034). Already in the 18th century a telegraph was invented
and that was the first device used to transmit information remotely with the use of
conventional signs. Initially an optical, then a needle and in 19th century an elec-
tric telegraph. The first, optical telegraph was invented in 1791 by Claude Chappe.
Although its history dates back to the ancient times, it was in the 18th century that
the so-called semaphore was constructed. The following work on improving the
device contributed to the creation of an electric telegraph. The built-in mechanism
of an electromagnet was sending electrical impulses. It was characterized by the
transmission of information in a very short time but over a long distance. Sir Charles
Wheatston is considered the creator of the first such device and a year of 1837 is
a breakthrough in this field. The receiver constructed by Charles Wheatston consists
of five magnetic wires placed on the board, on which the letters arranged in the spe-
cific way were written. The electromagnetic pulse inflected two of the four needles
and pointed to a specific letter. At that time, also Samuel Finley Breese Morse began
his work on an electric telegraph. The result of his activities was the electromag-
netic device with the use of which the sender could transmit information in form of
short graphic characters, consisting of dots and dashes, being the equivalents of the
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individual letters of the alphabet. A lever, so-called key, was used to send the infor-
mation out over a distance with the use of electric pulse. The short signal is a dot and
a long one refers to a dash (cf. Bargh, McKenna 2009: 28-29; Bajka 2008: 56-67)
(cf. Niedzinski 2013).

The telephone turned out to be another breakthrough in telecommunications.
The term originates from the combination of the Greek word téle meaning ‘a dis-
tance’ with phoné ‘sound, voice’ (Bauer 2006: 214). Alexander Graham Bell in 1876
invented the device which he called ‘a talking can’. Originally, that mechanism con-
sisted of the electromagnet and induction currents, with the use of which the sounds
were transformed into electromagnetic waves and vice versa. The telephone was re-
fined by Thomas Alva Edison. By connecting the carbon microphone and the telecoil
to the telephone transmitter, it was possible to separate the telephone receiver and
a voice box (microphone) (cf. Bargh, McKenna 2009: 29; Bajka 2008: 125). Bell's
invention through the use of cable connections initiated interactive media (Bauer
2006: 214). Nowadays, there is a landline telephone permanently located in one
place. This type includes wired telephones (where a telephone and a handset are
connected) and wireless ones (a handset is not connected with a cable which ena-
bles its moving without the need to hold the entire device). Another type is a mo-
bile phone, called personal, based on radio communication in the 900, 1800, 1900
MHz bands. The device of the originators of the American company Motorola al-
lowed outgoing and incoming calls in the area divided into hexagonal parts on which
transceiver stations were placed (Bauer 2006: 215). Mobile phones allow voice
calls, sending text messages, e-mails and provide the access to the Internet. Newer
versions also function as portable computers, music players, voice recorders, radio
receivers, car navigation devices, notepads, calendars, cameras and digital cameras
(Augustynek 2011: 92). A satellite phone is another example which uses artificial
terrestrial satellites to make calls.!? The last one, an Internet telephone is a device
connected to the Internet and the information is sent as part of this connection. VoIP
(Voice over Internet Protocol) is precisely the transmission of speech sounds via the
IP protocol (Paczuski 2010).

Another medium that is developing almost subsequently is the radio invented
by Alexander Stepanovich Popov and Guglielmo Marconi, who patented his inven-
tion in England in 1896. The device was invented accidentally during the creation of
a wireless telegraph, that is a wireless telephone, so as to transform into a radiotele-
graph. The purpose of the radio was to enable people to communicate while staying
at home and to minimize technical infrastructure. The use of the device eliminated
the perception of the differences in education, because it did not require reading
skills which made it convenient for the society (Jedrzejewski 2006: 172-173; Bargh,
McKenna 2009: 29; Jedrzejewski 2004: 60).

The last mass information medium preceding the Internet is the television. The
name of the device is a combination of the Greek word téle ‘far’ and the Latin vi-
sio meaning ‘seeing’. The creators of the television, John Logie Baird and Vladimir
Kosmich Zworykin, demonstrated their inventions in the early 20th century. This

12 Cf. www.navsim.pl (accessed: 15.07.2016).



Historia pierwszej na $wiecie prywatyzacji... [157]

part of telecommunications used to send light images remotely thanks to an elec-
trical signal allowing the transmission and reception of moving images with sound.
The device had the greatest real impact on the society. Since then, both individuals
and families could enjoy the evening entertainment without leaving home. Cinemas,
bars and clubs stopped to be attractive and this in turn contributed to a significant
decline in community involvement in cultural life (Bargh, McKenna 2009: 30).

As a result of all the inventions mentioned above, 19th century is an impor-
tant period in the history of humanity. Phenomena which appeared at that time also
strongly affected the subsequent devices. And so began the era of computer (sub-
sequently, together with the appearance of the Internet - telecomputer) (Goban-
-Klas 2005: 44). Therefore, the Internet is the latest form of information transfer,
the magnitude of which cannot be summarized as a whole. All attempts are limited
to fragmentary descriptions depending on the specifics of the field and the branch
of knowledge they deal with.

Secondary orality of the 21st century

All previous forms of interpersonal communication did not play such a signif-
icant role in human life as the communication with the use of computer connected
to the network. According to Eugeniusz Wilk, dealing with ‘the word in the new me-
dia iconosphere’ (Wilk 2000: 10), it is significant to note the similarity of human
memory to the concept of ‘computer memory’ (Bolter 1990: 243), proposed by Jay
David Bolter. The analogy concerns the non-linear reading of memory resources
(both human and computer). This concept indicates a transformation of the exist-
ing linear way of studying information in favour of non-linearity. In part, Eugeniusz
Wilk notes, this is the beginning of ‘creating the foundations for a forward-looking
culture model’ (Wilk 2000: 9).

The title secondary orality, proposed by Walter J. Ong, consists of ‘transforming
verbal expressions with the help of electronics’ (Ong: 1992: 182). Eugeniusz Wilk
gives this term a breakthrough meaning for contemporary culture, on the one hand
by defining the category of space, i.e. electronic communication, and on the other by
the possibility of confrontation with the achievements of earlier eras (Wilk 2000: 11).

It is therefore inseparable to compare secondary orality with primary orali-
ty. The classification proposed by Walter ]. Ong is a suggestion for researchers of
primary orality. The nine features set out on this author’s Orality and literateness
concern in turn:

1) additivity;

2) accumulation;

3) redundancy;

4) conservatism, traditionalism;

5) experience;

6) agonist coloring;

7) empathy, commitment;

8) homeostasis - balance;

9) situationality - context (Ong 1992: 64-76).
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In practice, this means that the transmitted text should be embedded in a spe-
cific communication space, known to the recipient. In addition to the context, the
vocabulary used is relevant, current for interlocutors who have a communicative
competence and are able to determine the meaning of the lexicon used, the meaning
of which may be expanded, narrowed or transferred.'®* The topic should be known
and the content should be specific without unnecessary self-analyses or generaliza-
tions. Conversation participants should empathize, be connected by an emotional
bond, and strengthening oral memory is possible as part of repeating and consoli-
dating messages (Ong 1992: 64-76, cf. Wilk 2000: 15-16). Over time, the orality was
replaced by literacy. This, as Eugeniusz Wilk claims,

[...] builds distance and, at the same time, objectifies the relationship and the process of
reflection and formulation of judgements about reality to some extent. These judgments
are usually arranged in certain limited wholes, i.e. texts based on the rules of cause and
effect linearity and release from contextual dependencies (Wilk 2000: 16).

Walter J. Ong compares writing to technology and ascertains the spoken word
in the living present and the written word outside it. Therefore, the text has a cer-
tain fixed structure (Ong 1992:117,167; Wilk 2000: 16-17), characterized by great-
er systematicity, specification and categorization (Wilk 2000: 17). ‘Writing changed
the original spoken word into visible space’ (Ong 1992: 167) and the dissemina-
tion of printing led, according to Walter ]. Ong and Eugeniusz Wilk, to the creation
of a ‘super-visual noetic world’ (cf. Ong 1992: 172; Wilk 2000: 17). Increasing the
range of receiving texts under printing technology strengthens the sense of isola-
tion of recipients from the message, and the previously described forms: language,
speech, writing and printing determine the development of culture (Wilk 2000: 18-
19). Walter J. Ong rightly noticed the use of communication media in interpreting
the development of culture and successively designated cultures: oral, cyrographic,
typographic and electronic (Ong 1992: 110).

The electronic culture, as well as the others from the mentioned typology, is
accepted without reservations by the researchers who make orality the subject of
their work. This type is based on the electronic writing. Walter ]. Ong gives the con-
cept the name of secondary orality and as the originator is aware of the partial simi-
larity of this term to primary orality.

Wojciech Burszta, after Herbert H. Clark and Susan E. Brennan, describes sec-
ondary systems, including messages through the medium, in relation to a direct
conversation in which the interlocutors are present in a physical environment, eye
contact, hear each other, immediately receive a message and so they can react to
it. The media is not stable, there is also no evidence of the conversation itself after
it has ended (no artifacts) - the words are locked in human memory. The interloc-
utors alternately occupy the role of the sender and the recipient, they themselves
determine and perform planned (sometimes in a very short time) actions in real
time. The difference between the secondary and the primary orality (but also earlier

13 Danuta Buttler presents a detailed classificaton of lexical changes in meaning (Buttler
1978: 49-92).
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literacy) is characterized by a lack of record. Communication with the use of a com-
puter leaves material traces that create a virtual reality (cf.: Burszta 2004: 135-136,
Gorska-Olesinska 2009: 34-35). It is ‘the materiality of the linguistic notation that
the possibility of communication in the hyperreal world is based [...] (and - the
author’s note) - according to Wojciech Burszta - a virtual language is a substi-
tute not only for natural language, but also an expression of hope that the meeting
with another man is always possible (Burszta 2004: 145). Eugeniusz Wilk, citing
Kathleen E. Welch, emphasizes that the secondary orality must be treated as an ex-
tension of literacy (Wilk 2000: 27).

Conclusion

The key to understanding the concept of the Internet is to take into account the
beginnings of its occurrence, mainly as a reference to the primary means of commu-
nication. Both the word, writing and printing as well as the contemporary known
methods of communication which development took place at a fairly rapid pace
(here: a telegraph, a telephone, a radio and a television) can be considered modern
technologies which draw from commonly known methods of communication. The
improvement of the individual devices led to the notion of the potential of historical
inventions, including a computer.

The Internet is a diverse concept. It concerns a variety of areas of social life. No
extensive definition will present all its features. In an attempt to define the term, it
is advisable to refer to the general issues related to technology, software and diverse
equipment, forms of transmission, and above all to the people using its services.

This global network is a place which connects interlocutors located in remote
places around the world. It enables remote conversations, creates forms thanks to
which an active user of social life does not have to leave the house to gain specific
information. The attractiveness of this medium is a significant element of the life of
both organizations, companies or the state, but also the professionally active (e.g.
in the communication function) and inactive ones (e.g. in the entertainment func-
tion). People who use a global network are not restricted in any way. They can treat
the Internet as a mean of providing information, communication, a form of access
to the entertainment and the acquisition of knowledge or sharing it with others.
The users can share their skills in various ways so as to gain an interest of audience
(often narrow). The interested readers of the network search for interesting topics
that are a mean to express their opinions.

The Internet, or rather its potential, is an important element these days.
Referring to already known forms (press, radio and television), as this is where
every primary form of communication is placed, this medium can be considered as
constantly evolving mean of communication. Verbal expressions (primary orality),
thanks to civilization progress, adopt the new framework, becoming visual signs
(literacy), and with technological progress return to their initial functions (secon-
dary orality).
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Abstract

The article focuses on the problem of Internet as a space for interpersonal communication.
Among the determinants of the global network, mainly in functional terms, close links with
existing forms of communication that occur and co-occur inside the Internet, and in the last
phase they return to their original characters, are important. This observation is based on
the opposition of the concepts of primary orality and secondary orality, which are defined by,
among others electronics - the main factor of (cyber)space modification.

Internet — (cyber)przestrzern komunikacji interpersonalnej

Streszczenie

Artykut dotyczy problematyki internetu jako przestrzeni porozumiewania miedzyludzkiego.
Wsréd determinant globalnej sieci, gtéwnie w ujeciu funkcjonalnym, istotne sa $ciste powia-
zania z dotychczasowymi formami komunikacji, ktére wystepuja i wspétwystepujg wewnatrz
internetu, a w ostatniej fazie powracaja do poczatkowych postaci. Temu spostrzezeniu stuzy
oparcie na opozycji poje¢ pierwotnej oralnosci i wtérnej oralnosci, ktére sa definiowane mie-
dzy innymi przez elektronike - gtdéwny czynnik modyfikacji (cyber)przestrzeni.

Key words: Internet, (cyber)space, media, interpersonal communication, secondary orality

Stowa kluczowe: internet, (cyber)przestrzen, media, komunikacja miedzyludzka, oralnosé¢
wtérna

Justyna Majchrowska - doktor nauk humanistycznych, adiunkt w Zaktadzie Pragmatyki
Komunikacyjnej w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa Uniwersytetu Rzeszowskiego.
Przedmiotem badan jezykoznawczych czyni przede wszystkim teksty trzecie (portal inter-
netowy, netlog) oraz gatunki internetowe, pozainternetowe i uzytkowe. Jej gtéwne zainte-
resowania naukowe obejmuja pragmalingwistyke, mediolingwistyke i stylistyke. Ostatnio
wydane publikacje z tego zakresu to: Komentarze uzytkownikéw portalu Pudelek.pl, czyli
o kreatywnosci leksykalnej i graficznej w komunikacji internetowej (L6dz), #andiamcold so
about a new form of online communication (Rzeszéw) i Persuasion in the text titles on the web
portal (Lwéw).
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Sprawozdanie z | Miedzynarodowej Konferencji Naukowej ,,Polska i Ukraina
w obliczu radykalnych zmian spotecznych. Diagnozy i znaki zapytania”,
Krakéw, 26-27 lutego 2020

Polska i Ukraina sg krajami o ztoZonej i nietatwej historii. Bardzo czesto dzieje obu
krajow przeplataty sie i taczyly we wspolne watki. Niewatpliwie obecnie - a moze
wlasnie szczegoélnie teraz - oba kraje maja ze sobg wiele wspoélnego. Mowa tu nie
tylko o wspdlnej historii i bardzo podobnej kulturze, ale réwniez o przemianach
spotecznych, jakie zachodza w obu krajach i na nie wptywaja. Dzi$ mozna réwniez
zaobserwowac¢ ogromny naptyw ludnosci ukrainskiej na tereny polskie, gtdwnie ze
wzgledéw politycznych i ekonomicznych. Wedtug danych Urzedu do spraw Cudzo-
ziemcow w 2018 roku w Polsce przebywato 179 tysiecy Ukraincéw z pozwoleniem
na pobyt staty!. A to tylko kropla w morzu, poniewaz z szacunkéw GUS-u wynika, ze
niemal drugie tyle obywateli Ukrainy przebywato w 2018 roku w Polsce na zasadzie
pobytu czasowego?. Nalezy rowniez dodac, ze s3 to tylko pobyty legalne. Powyzsze
dane obrazuja, jak wazny zdaje sie aktualnie dialog pomiedzy Polska i Ukraing oraz
wspolne rozwazania o problemach spotecznych, kulturowych i edukacyjnych, ktore
dotycza obu krajow.

Konferencja zorganizowana zostata przez Instytut Filozofii i Socjologii Uniwer-
sytetu Pedagogicznego w Krakowie, Nizynski Panstwowy Uniwersytet im. Mikotaja
Gogola, Przykarpacki Uniwersytet Narodowy im. Wasyla Stefanyka, Czerniowiecki
Uniwersytet Narodowy im. Jurija Fedkowycza i Lwowski Panistwowy Uniwersytet
Bezpieczenstwa Zycia. Okreslona zostata jako konferencja miedzynarodowa, gdyz
poruszata tematyke styku kulturalno-spotecznego dwoéch krajéw. Organizatorzy
przewiduja kolejne edycje konferencji. Referaty wygtaszane byty w trzech jezykach:
polskim, ukrainskim i angielskim.

Pierwszy dzien konferencji rozpoczat sie sesja plenarng wprowadzajaca w te-
matyke obrad. Dotyczyta ona rozwoju spoteczno-politycznego Polski i Ukrainy na
przetomie ostatnich 40-50 lat, uwzgledniajac zmiany transformacyjne, kulturowe
i spoteczne. Rozpatrywane byty tez problemy i zagrozenia wynikajace z przemian
spotecznych i politycznych. Waznym stato sie réwniez nakreslenie problemoéow

! Dane z https://udsc.gov.pl/statystyki/raporty-okresowe/raport-roczny-legalizacja-
-pobytu/2018-2/ (dostep: 10.04.2020).

2 Dane z http://gus.org/ (dostep: 10.04.2020).
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zwigzanych z migracjg obywateli Ukrainy na ogromng skale, takie jak na przy-
ktad braki kadrowe w zaktadach pracy czy przyspieszenie procesu starzenia sie
spoteczenstwa.

Po sesji plenarnej odbyly sie obrady w czterech panelach tematycznych.
Pierwszy panel - ,Emigracja ze wschodu - szanse i wyzwania” - pogtebiat zagad-
nienie naptywu do Polski ludno$ci z terenéw Ukrainy. Referenci wskazywali pro-
blemy zwigzane z tematem, ale réwniez starali sie rozwazy¢ kwestie w kontekscie
przemian spotecznych w Polsce, na ktére ta emigracja ma wptyw, oraz przemian
spotecznych na Ukrainie, ktére w duzym stopniu sg konsekwencjg migracji.

Panel drugi - ,Mtode pokolenia a transformacja” - dotyczyt sytuacji uczniow
i studentdw, ich podejscia do aktualnych przemian, ze szczegélnym uwzglednieniem
sytuacji os6b uczacych sie i studiujacych w innym kraju. Przedstawione zostaty ba-
dania przeprowadzane w takich o$rodkach akademickich jak Warszawa, Krakéw,
Wroctaw, Lwow czy Kijow.

Panele trzeci i czwarty - ,,Europa w cieniu wojny hybrydowej” oraz ,Stare pro-
blemy, nowe wyzwania” - obejmowaty tematycznie wspoétprace polsko-ukrainska
zwigzang z ekonomia, osSrodkami religijnymi i oSwiatowymi. Referenci przedstawili
rozwazania na temat wspoélnie wypracowywanych rozwigzan w takich dziedzinach
jak bezpieczenstwo energetyczne, patriotyzm, dziatania militarne i obronne. Cato$¢
dyskusji byta osadzona na bazie aktualnej sytuacji w Donbasie oraz jej konsekwen-
cji dla sytuacji polityczno-spotecznej na Ukrainie i w Polsce.

Kolejna sekcja obrad konferencyjnych przebiegata w trzech panelach dysku-
syjnych: ,,Wyzwania instytucjonalne Ukrainy”, ,Polsko-ukrainska wspotpraca trans-
graniczna” oraz ,Historia polsko-ukrainska, pole konfliktu czy Zrédto porozumie-
nia”. Podczas wystgpien poruszane byty tematy zwigzane z demokracjg, kontaktami
spotecznymi miedzy Polskg a Ukraing w latach 1980-2015, postrzeganie proble-
mow politycznych i gospodarczych przez pryzmat wspolnej historii oraz okreslenie
réznic miedzy postrzeganiem roél spotecznych i zawodowych w obu krajach.

Podsumowaniem pierwszego dnia konferencji byta zamykajaca sesja plenarna,
podczas ktérej mozna byto wystucha¢ referatéw na temat samorzadnosci oraz jed-
nostek samorzadéw terytorialnych na terenie Polski i Ukrainy. Po obradach uczest-
nicy udali sie na uroczysta kolacje, aby uczci¢ pierwsza edycje konferencji.

Drugi dzien spotkania rozpoczat sie od obrad w dwéch panelach tematycznych.
Pierwszy z nich poruszal temat ,Migracje i ich socjokulturowe aspekty”. Podczas
panelu referenci omawiali zagadnienia zwigzane z relacjami polsko-ukrainskimi
w kontekscie diaspor, uczestnictwa Ukraincéw w zyciu polskiej spotecznosci, wraz
z uczestnictwem mtodziezy ukrainskiej w réznych sub- i kontrkulturach polskich,
funkcjonowaniem migrantéw wschodnich na polskiej wsi oraz przemianami spo-
tecznymi zwigzanymi z imigracja i emigracja.

Na szczegdlng uwage zastuguje drugi, glottodydaktyczny panel - ,Nauczanie
jezyka polskiego jako obcego”. Podczas wystapien podnoszone byly nastepujace
zagadnienia: kwestie prawno-administracyjne zwigzane z nauka Ukraincéw w pol-
skich szkotach, dostosowanie systemu szkolnego do nauczania imigrantéw z Ukrainy,
problemy i wyzwania edukacji szkolnej w zwigzku z ksztatceniem ukrainskich dzie-
ci i mtodziezy, problemy i wyzwania edukacji wyzszej w zwigzku z ksztatceniem
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studentéw z Ukrainy, specyficzne potrzeby i problemy w zakresie nauki polszczy-
zny u uczacych sie z Ukrainy, profilaktyka btedéw jezykowych u uczacych sie pol-
szczyzny Ukraincéw, szok kulturowy, ksztatcenie kulturowe, pokonywanie barier
spotecznych, kulturowych i komunikacyjnych u Ukraincéw w Polsce, metody i tech-
niki wptywajace na efektywnos$¢ nauczania Ukraincow jezyka polskiego i polskiej
kultury. Poruszony zostal réwniez problem nauczania jezyka ogélnoakademickiego
oraz jezyka specjalistycznego z zakresu nauk spotecznych, z ukierunkowaniem na
kandydatéw do polskich uniwersytetow.

Uwienczeniem konferencji byto jej podsumowanie i uroczyste zamkniecie
podczas koncowej sesji plenarnej. Spotkanie byto doskonata okazja do pochylenia
sie nad wypracowaniem nowych rozwigzan oraz kierunkéw wspoétpracy polsko-
-ukrainskiej w obszarze ekonomi, polityki spotecznej oraz systemu nauczania.
Pozwolito réwniez na przepracowanie pewnego rodzaju réznic kulturowych i wy-
ciagniecie wnioskow ze wspdlnej historii.

Organizatorzy zapowiadaja kolejng edycje konferencji. Jest rowniez przewi-
dziana publikacja pokonferencyjna w formie monografii oraz artykutéw w Annales
Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Sociologica i Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica.

Magdalena Blazejewska - mgr filologii rosyjskiej, doktorantka w Instytucie Filologii Polskiej,
kierunek jezykoznawstwo. Zainteresowania naukowe - nauczanie 0séb rosyjskojezycznych
jezyka polskiego jako obcego, polskiego jezyka ogdélnoakademickiego oraz polskiego jezyka
specjalistycznego z zakresu nauk spotecznych.
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Dojrzewanie uznaje sie powszechnie za swego rodzaju brame, przez ktérg wkracza
sie w doroste zycie. Po rozpadzie wyidealizowanej wizji rzeczywistosci kazdy czto-
wiek zostaje zmuszony do skonfrontowania sie z kluczowymi wymiarami ludzkiej
egzystencji. Jednym z wazniejszych elementdw tego procesu jest badanie i eksplo-
racja rodzacej sie seksualnosci oraz powigzanych z nig popeddw. Biorac pod uwage
wielowymiarowo$¢ ludzkich zadz oraz ilo$¢ form, jakie moga przybra¢, opisanie
ich w sposob satysfakcjonujacy jest zadaniem trudnym. W swojej debiutanckiej po-
wiesci Wyznanie maski Yukio Mishima podejmuje te prdbe i opisuje losy swojego
alter ego.

Poznajemy historie Zyjacego w czasach drugiej wojny $wiatowej Kochana.
Mtody cztowiek przechodzi przez typowy dla swojego wieku proces odkrywania
wlasnej tozsamos$ci seksualnej, jednakze jego przebieg rézni sie od ogodlnie przyje-
tego schematu. Bohatera nie pobudza bowiem typowa dla 6wczesnych kobiet deli-
katnos$¢ i powab, lecz sprezystosc i surowa sita, ktéra reprezentuje w jego oczach
ciato mezczyzny. Dodatkowo kolejnymi stalymi elementami jego fantazji sg rézno-
rodne obrazy $Smierci, tortur i cierpienia. Natura tych pragnien napawa go strachem
i wstydem, dlatego catym sobg stara sie je sttumi¢ i ukry¢ przed swiatem. Nie sa
mu wiec obce rozwazania nad bliskoscig z kobietg - utrzymuje nawet dtugoletnia
przyjazn z siostra przyjaciela - Sonoko, w ktoérej usilnie stara sie odszukac element
seksualny. Nie udaje mu sie to jednak, co staje sie szczeg6lnie widoczne w ostatniej
scenie powiesci, kiedy uwage bohatera catkowicie pochtaniajg brutalne wizje na te-
mat jednego z klientéw restauracji, ktére zdominowaty konwersacje z towarzyszka.
Narrator pojmuje, Ze nigdy nie bedzie w stanie zmieni¢ swoich pragnien, a struktura
ktamstwa, ktére budowat wokét siebie przez lata, jest niestychanie krucha.

Wyznanie maski jest powieScig trudng w lekturze - stwierdzenie, ze ksigzka
wzbudzita we mnie pozytywne emocje, nie bytoby do konca prawdziwe. Po jej za-
konczeniu towarzyszyto mi uczucie dziwnego niepokoju i zagubienia, ktérego zrodta
nie bytam w stanie sprecyzowac. Dopiero po uptywie Kkilku dni zaczetam doceniac jej
mistrzowski styl oraz peten gracji sposo6b prowadzenia narracji. Wielowymiarowy
charakter zjawisk homoseksualizmu, sadomasochizmu oraz ich postrzegania przez
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spoteczenstwo zostat przedstawiony ze smakiem, a jednoczesnie z wrecz frustruja-
ca dawka realizmu. Biorac pod uwage autobiograficzne elementy powiesci, mozna
ja uznac za préobe odszukania wtasnej tozsamosci przez samego Mishime, ktory do-
konuje dogtebnej analizy swojej petnej konfliktow i skomplikowanie pieknej natury.
Tym samym zaprzecza oczekiwaniom spotecznym, burzy fasade ogélnie przyjetej
normy. Nie zdejmuje jednak maski, ktéra nosit w obawie przed byciem odrzuco-
nym. Po latach przyzwyczajamy sie do jej ksztattu, az w koncu nie jesteSmy w stanie
wyczu¢, gdzie konczy sie ona, a zaczyna skora. Mozemy jednak pozwoli¢ jej mowié.
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